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SEMANA NACIONAL DA CARNE SUiNA SE

WEBINARS TECN 0S REIVENTA COM AS MAIORES E MELHORES ;
REDES DE VAREJO EM FORMATO 100% DIGITAL
COMTEMAS ATVAISE = -
- ABCS DESENVOLVE MATERIAL COM
ESTRATEGICOS PARA RECOMENDAGOES DE COMBATE A
A SUINOCULTURA COVID-19 COM FOCO EM FRIGORIFICOS
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COM A NOSSA TECNOLOGIA,
NADA VAI ENTRAR NA SUA GRANJA.

SO O LUCRO;

A introducao re&ar de novos
animais na granja representa
um risco para a biosseguranca.

Y

AGPIC Plus é um inovador Sistema de Rebanho
Fechado com autorreposicdao de matrizes,

no qual nenhum animal entra depois do
povoamento da unidade de produgdao. Nem
fémeas, nem reprodutores*.

Com o AGPIC Plus, o produtor reduz o risco de
agentes infecciosos externos, diminui muito a
incidéncia de doencas, estabiliza a imunidade
do rebanho e faz menor uso de medicamentos.

Tudo com o maximo progresso genético,
pois utiliza a Genética Liquida Agroceres PIC,
com a ultima geragcdao de melhoramento.

E mais: o produtor beneficia-se do exclusivo
Programa PICTraq, que monitora a qualidade
das leitoas de reposicdo e garante a evolugéao
genética do plantel.

*Recomendado para unidades de producdo com plantel acima

de 2.000 fémeas.

AGPICE¥PIus agroceres
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ABCS REALIZA SERIE DE

WEBINARS SOBRE COVID-19
PARA LEVAR INFORMACOES
PARA TODA A CADEIA DE CARNES
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A SUINOCULTURA EM BUSCA DA
INOVACAO

ssaémaisumaedicaodaRevistadaSuinocultura, umadas muitasformas
queaABCSencontroude levarinformacao de qualidade atodososelosda
cadeiasuinicola. Nestaedigao, vocé vaiencontrarumapanhado do trabalho rea-
lizado pelaABCS nos ultimos meses. Vaientender como funcionaanossavisao e
como colocamos essamissao, que assumimos comtanto afinco, em pratica.

Diante de tantosdesafios que nosforamimpostosemdecorrénciadapandemia
de coronavirus, aquivocé vailer sobre como fizemos paranosadaptar, nos certi-
ficando que onosso trabalho continuasse sendo feito, etambém que as afiliadas
tivessemtodasas ferramentas necessarias paraseguiremmeioacrise.

Aquivocé encontraratambém, umartigo do especialista Mauricio Dutrasobreum
outrovirus: aPeste Suina Africana, que impactousignificativamente asuinocul-
turamundialapds o surto maisrecente no continente asiatico, e que trouxe gan-
hos paraonosso pais, impulsionando a exportagao de carnes paraaChina. Trou-
xemos também matériasvoltadas paraobem-estaranimal, paraaagriculturacom
focono plano Safra2020/2021e sobre asagdes do nosso departamento de poli-
ticajuntoao MinistériodaAgricultura, Pecuariae Abastecimento, sempre consi-
derandoosinteresses danossacadeia, paraque o produtor estejamunidocomas
informacgdes necessarias paraconduzir o seunegocio.

Destacamosaquiduasdasiniciativasde marketing, promovidas pornés, que con-
versamcom o consumidore fomentamo consumo de carne suina, gerando resul-
tados que beneficiamtodo o setor produtivo. UmadelaéaSemanaNacionalda
Carne Suina, datajaaguardada portodosvocés, e conhecidacomoamaiorvitrine
daproteinanovarejo brasileiro. E paracomunicar tudoisso diariamente damelhor
maneira paravoceés, langamos este anoumnovo site, e umapagina oficialno
LinkedIn. Vocé vai poderacompanhar tudo sobre essas novidades poraqui.

Atrigésimaterceiraedicaonanossarevistavem paracoroaroexcepcional
momento que asuinoculturabrasileiravive, com excelentesresultadosalcanca-
dosapesardetodasascrisesenfrentadasnoiniciode 2020.

Boaleitura!

MARCELOLOPES
Presidente da Associacao
Brasileirados Criadores de Suinos

© 2020. Associagao Brasileira dos Criadores de Suinos - Sebrae. Todos os direitos reservados.
A reproducao ndo autorizada desta publicagéo, no todo ou em parte, constitui violagao dos direitos autorais (Lei n® 9.610/1998).
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CONTEXTUALIZAGCAO
E ATUALIZAGOES
SOBRE APESTE SUINA
AFRICANA

PORMAURICIO DUTRA
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A Peste Suina Africana(PSA)reconhecidacomo
umadas principais enfermidades da suinocultura
mundial, em fungao dasdificuldades de controle e dos
sérios prejuizos econdémicos causados continuase dis-
seminando mundo afora.

0 Asfivirus, agente etioldgico destaenfermidade,
endémiconocontinente africanofoirelatado pelapri-
meiravezem 1921, no Quénia. Aprimeiraincursaofora
deste continente se deuem1957alcancando Portugal,
asegundaaconteceuentreasdécadasde60e70atin-
gindoas Américas, inclusive o Brasil, além de varios
paiseseuropeus, enquantoaterceira“onda”migratéria
iniciadaem 2007 atravésdaalimentagao de suinoscom
restosdealimentos contaminados, oriundos deum
navio do sudoeste africanoaportadona Gedrgia, sulda
Russia, estalonge de terminar.

revista da suinocultura



FIGURA 1: DENSIDADE DE SUINOS E SURTOS DE PSA DE 2007 A 2009
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Fonte: FAD, 2009
SITUAGCAONA EUROPA

Antesdossurtosde 2007, aPSAeraendémicasomente
naltalia, especificamente nallhadaSardenha, em fun-
caodesuaproducaodesubsisténcia; atualmente os

seqguintes paisesjarelataram casosdestaenfermidade:

Russia, Estonia, Letdnia, Lituénia, Polonia, Hungria,
Roménia, Bulgéria, Bélgica, Eslovaquia, Sérvia, Molda-
via,UcraniaeGrecia.

No casoeuropeu, hasurtosemsuinosdomesticos,
inclusive sistemasde produgao de elevadabiossegu-
ridade, porémagrande maioriados casos se concen-
traemsuideosselvagens; do total de 4156 notificagdes
realizadassomente esteanoaté o final de Maio, apenas
266 ocorreramemgranjas comerciais, seqgundoaOlE
(World Organization for Animal Health).

Combase nestesdados, aEFSA(European Food
Safety Authority)e outras autoridades europeias
temdirecionado esforgos naintensificagcao dacaca,
recolhimento eincineragaodejavalis, orientacao dos

revista da suinocultura
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cacadores paraminimizaratransmissao dovirus,
bemcomoinstalacdao de cercasemareasendémicas
(suldaBélgica), inclusive entre paises, como é o caso
da Alemanhae seusvizinhos, Dinamarcae Pol6nia,
hajavistaaocorrénciarecente de surtos no extremo
oeste daPoldnia, apoucos quilometrosdafronteira
com o paisalemao.

Outraacaoadotadaéaregionalizacao dos paisesem
areas semsurto, comsurtoemanimais selvagense/
oucriagcoes comerciais, definindo destaformaonivel
devigilancia, bemcomoaadocao de medidas maisou
menosrestritivas.

Estudosepidemioldgicoseuropeustémdemonstrado
oserhumano como principal responsavel pelaintrodu-
caodovirusdaPSAemgranjascomerciais, bemcomo
transporte eragao contaminada, valendoressaltar
tambémaidentificacaorecente daingestao damosca
dosestabulos(Stomoxys calcitrans)como umaimpor-
tante formadetransmissao deste agente, principal-
mente emgranjasde elevadabiosseguridade.

A »
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SITUAGAONA ASIA / CHINA

EmMargode 2018 aFAO(Food and Animal Organiza-
tion)publicouumaanalise deriscodeintroducdoda
PSAnoChina,emfungaodesurtoocorridoem Irkuts

FIGURA 2: DENSIDADE DE SUiNOS E SURTOS DE PSA DE 2010 A 2017

rh
&
T

Legend

Number per Km sq
<0
1-5 @ Year 2010
5 ® Year 2011
@® Year 2012
1020 © Year 2013
I 20-50 ® Year2014
I 50-100 ® Year 2015
- 100-250 ® Year 2016
® Year 2017
I > 250

Fonte: FAQ, 2018

Poucaatencaofoidadaaoestudoemquestaoeem
agostodomesmoano, aChinanotificou oficialmente
a0lEoprimeirocasodaPSAemseuterritorio, per-
tencenteao gendtipo 2, compartilhando 100,0% de
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extremo sudeste russo proximo afronteirachinesa,
eoconstantetransito de pessoasnestaregiao,
principalmente chineseslevando e trazendo ali-
mentos consigo, inclusive carne suina potencial-
mente positiva paraovirus da PSA.

similaridade com o genotipo circulante naRussia;
desde estaocorréncia, 0s sequintes paises asiati-
cosjanotificaramaseqguinte quantidade de casos
destaenfermidade:

revista da suinocultura



PAiS PRIMEIRO SURTO PSA TOTAL DE SURTOS
China Agosto/18 181
Mongdlia Janeiro/19 n
Vietna Fevereiro/19 8793
Camboja Margo/19 13
Hong Kong Maio/19 03
Coréiado Norte Maio/19 01
Laos Junho/19 141
Filipinas Julho/19 343
Myanmar Agosto/19 06
Russia(parte asiatica) Agosto/19 92
Coréiado Sul Setembro/19 583
Timor-Leste Setembro/19 126
Indonésia Novembro/19 521
Papua-Nova Guiné Marco/20 04
India Maio/20 1

Fonte: OIE, 2020

Somente esteanono continente asiatico, maisde 1200
notificacdes de surtosde PSAjaforamrealizadas pelos
diferentes paises citados, sendoaindia o tltimo pais a
registrar casos destaenfermidade.

A Chinacomo maiorrebanho suino mundial contava
comaproximadamente 38 milhoes de matrizesnoinicio
dosurto, estimando-se umareducao de aproximada-
mente 35,0-40,0% desse total, principalmente criagcdes
de subsisténcia, masafetando também sistemasde

revista da suinocultura
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producao comerciais, enquanto o Vietna, umimpor-
tante produtorde suinosnaregiao com populacao
aproximadade 3,8 milhoes de matrizesantesdossur-
tosestimareducao superiora50,0% do seurebanho. A
reducao daproducgao chinesainflacionouomercadode
carne suinano pais permitindo ganhosaos produtores
deaté USD 200,00 por cevado abatido.

Atualmenteaindahadisseminagado daenfermidade no
plantelasiatico, porémemumritmobemmenosintenso,

A »
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emfuncaodeadogaode praticasseverasde bios-
seguridade nos sistemas de producao comercial
nao contaminados, restricoes nasmovimenta-
¢oesdosanimais, mas principalmente pelaado-
caodapraticade testeeremogaonosrebanhos
reprodutivos, aqual consiste emtestarlaborato-
rialmente osanimais que apresentem quaisquer
sinaisclinicos suspeitos daenfermidade e remo-
ver os positivos, bemcomoaquelesemcontato
diretocomosmesmos, evitando destaformaa
eliminacaodetodoorebanho.

Desde asegunda“ondamigratoria”dovirusda
PSAforadocontinenteafricano, nas décadas
de1960e1970, busca-se o desenvolvimentode
vacinasegurae protetoracontraesteagente,
porémahistoriademonstraquevacinasina-
tivadas e vacinasvivasatenuadas por passa-
gem celularnao tiveramsucesso, destaforma
os esforgosatuais se concentramno desenvol-
vimento de vacinas de subunidades, ouvacinas
vivasatenuadas comdelegao de genes especi-
ficos, estasultimas permitindo diferenciarani-
mais doentesde animaisvacinados.

Neste contextodiferentes pesquisas témsido
conduzidasnos EUA, Reino Unido, Espanhae
outros paises, comresultados promissores, mas
aindadistantesemdisponibilizarumavacina
comercialem curto prazo.

Especificamente naChina, vacinaslocais
témsido testadas, mas comresultados

10 | ed. 3] <

inconsistentes; no ultimo mésde margo, o Instituto de Pes-
quisaVeterinariade Harbin, 6rgao oficial chinés napesquisa
devacinascontraaPSAanunciouodesenvolvimentodeuma
vacinadeletadaem7genes, sequrae eficazemtestesde labo-
ratério, masaindaemavaliacaono campo.

CONSIDERAGOES FINAIS

Semaperspectivaacurtoprazodadisponibilidadedeuma
vacinacomercial efetivae considerandoarapidae constante
disseminacao desteagente, osesforgos possiveis, tantopara
regides endémicas, como paisesonde estadoencga é exdtica, se
concentramnaintensificacao das praticas preventivasde bios-
seguridade, minimizando osriscos datransmissao deste agente
atravésdaspessoas, transporte, alimentos, entre outros.

Nas areasendémicas, principalmente China, apraticade teste
eremocao temsidoamplamente utilizadacomresultados bas-
tante satisfatorios, auxiliandoareduziras perdasecondmicas,
0 queassociadaaexcelente remuneragao obtidaatualmente
pelos produtores chinesestemestimulado orepovoamentoe
aconstrucaode novossistemasde producao, estimando-se
atingirosniveis de producao anterioresaossurtosde PSAem
2,0-2,5ano0s.

MAURICIO DUTRA

MEDICO VETERINARIO COMPHD EM
EPIDEMIOLOGIA EXPERIMENTAL E SUAS
APLICACOES EM DOENCAS INFECCIOSAS
PELAUNIVERSIDADE DE SAQ PAULO(USP).

A »
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ACERTE NA ESTRATEGIA NUTRICIGNAL

PARA AUMENTAR A LUCRATIVIDADE

O HulrOpt e uma plataforma de servicos & ferramentas inovadoras oferecendo
solugdes para ofimizar as estratégios do produgao e melhorar a lucratividade.

NUTRIOPT
-SITE ADVISER

ON-

| Analise instanfanea das materias-primas
| & racoes.

a Confrole de qual ||:1rJ-::|E no rccet:-umenl-:. aas
materias-primas.

B AdaptocSs dos ISrmuias de racdas, de forma
imediata & fexvel

= Atendiments exdle das exigéncias dos animais

SWINE MODEL

===

Simulacdes econdomico-finaonceiras
visando atender os objetivos zootécnicos
e melhorar a rentabilidade da granja.

B Definicdo de estratégias assertivas com basa
Nos precos atuais & fufuros das malterias-primoas.

B Esiraf2gias LOra ofimizar © Crescimento
cios animais @ a renfabilidode

saiba mais: : trouw nutrition

trouwnutrition.com.briNutriOpt :
a Nureco company
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Stecnicos

webi

ABCSREALIZA SERIE
DE WEBINARS SOBRE
COVID-19PARA
LEVARINFORMAGCOES
PARA TODA ACADEIA
DECARNES

ENTREOSMESES DEJUNHOE JULHO
AASSOCIACAO TRABALHOUOQ TEMA
EMTODAACADEIAPRODUTIVADE
FORMA ONLINE, EMPARCERIACOM
APLATAFORMA 333 BRASIL

L]
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pandemiado novo coronavirus foiacompanhada
pelaAssociagao Brasileirade Criadores de Sui-

nos(ABCS)desde oinicio. Alémdapreocupagdo comos
impactos causados pelanovasituagao mundial na sui-
nocultura, outraquestao levantada foicomo se adaptar
e continuar trabalhando enquantoassociacaodiante de
todasas medidas de seqguranca, que instauraramuma
novarotinanavidadetodos.

Otrabalhonao podiaparar. Muitos ajustes foramneces-
sarios, mascomoauxilio de diversas ferramentasdigi-
taisedapropriainternet, foi possiveltransformaro
espacodeauxilio,informacao e consultoria, queaABCS
sempre foi,emalgoaindamaisamplo e de facilacesso.
Sendoassim, entre osmesesde junho ejulho desteano,
otema Covid-19foitrabalhado em conjuntocomaplata-
forma 333 Brasil, voltada paraasuinoculturae também
paraasdemais cadeiasde carnes, ediversosespecia-
listas, através de umasérie de conferénciasonline. A
ABCSresolveuolharparaasituacaodeumaperspec-
tivaampla, que abrangeutodaacadeia, desde agranja,
aofrigorifico. Passando pelo varejo e também pela des-
tinacao finaldo produto: osconsumidores.

> revista da suinocultura



PREVENCAO DA COVID-19 EMFRIGORIFICOS

Oprimeiro Webinarfoirealizadoem 3dejunho,como
tema“Osdesafiosdosfrigorificosemtemposde Covid-
19”. Sucessoabsoluto, o eventorecebeu580inscricoes
de9paisesdiferentes. EspecialistasmembrosdaABCS,
doMinistériodaAgriculturaPecuariae Abastecimento
(MAPA), profissionaisrenomados de empresas multi-
nacionaiscomoadJBS AmericanaeaPigImprovement
Company(PIC), trataram das experiéncias de frigorificos
no Brasilenos Estados Unidosemrelacao a pandemia,
aléemdetrazerorientagdes quantoaprevengaodovirus.

Naconferéncia, AnaViana, diretorado Departamento
delnspegdode Produtos de Origem Animal(DIPOA-
MAPA), listou as principais orientagdes paraassequrara
continuidade dotrabalhoeaprotecao dosfuncionarios.
Dentreelas, destacadaempresadisponibilizar os equi-
pamentosde de Equipamentosde Protecao Individual
(EPIS), taiscomo mascaras, luvas, além dos produtos de
higiene, controle e afericao datemperaturados colabo-
radores, antesdoinicio dajornadade trabalho, frequén-
ciadahigienizacaodasinstalagdes e distanciamento
nos transportescoletivos.

Adriano Guahyba complementoumencionando tam-
bém outrasrecomendacoesdo MAPA, comoorespeito
aodistanciamento social, tantonaentradadoambiente
quantonasaidacomfilaselocaismarcados paraas
pessoas, alémdavigilanciado cumprimento das medi-
dasdeprevencao feitaporfiscais. Ele tambémcitou
atrocade mascaras, que é feitacincovezespordia, a
sanitizacao dosvestiarios, aconstrucao de barreiras
entre oscolaboradoresdurante suasatividades para
manterodistanciamento, areestruturagao de areas
delazererefeicaoparaareas maisarejadaseatesta-
gemrapida, comafastamentode funcionarios positivos
paraaCOVID-19 porno minimo 14 dias, bem como aque-
lesqueapresentamsintomasgripais.

Nos EstadosUnidos, asagdes de prevengao sao seme-
Ihantes, também concentradas nos funcionarios, mas
comalgumas pequenasalteragdes. Essarealidade foi
comentadapelosespecialistasEduardoNoronhae
JoséPiva. DeacordocomEduardo, naJdBS ofoco maior
temsidoaproducao de materiaisparaaeducagaodos
colaboradores, realizando comunicados elembretes
fisicosevirtuais, alémde cartilhasemvariosidiomas,
distribuidos naempresae tambémde maneiravirtual.
Ele comentouaindaque pararealizaraeducacgao e fis-
calizacao, aumentou o quadrode funcionarios, com
mais de mil contratacgoes.

revista da suinocultura
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6 60S WEBINARS SAQ UMA OPORTUNIDADE PARAA
CADEIA DEBATERASSUNTOS ATUAIS E ACOMPANHAR
AS MUDANGAS, SE INSPIRANDO EM EXPERIENCIAS DE
OUTROS PAISES QUE PODEM TRAZER BONS CASES
PARAA ATUAGAQ DA SUINOCULTURA NO BRASIL. ESSE
EOUTROS EVENTOSACONTECEM GRAGASAD APOIO
DO FUNDONACIONAL DE DESENVOLVIMENTO DA
SUINOCULTURA(FNDS)E DAS EMPRESAS AMIGAS.9 9

MARCELO LOPES
PRESIDENTE DAABCS
( JON ]
I ¥ [P
WEBINAR it

ASSISTAAOWEBINAR
COMPLETOAQUI:

youtu.be/Vz2Aa-gS5xU

SEGURANCADOALIMENTO EDESAFIOS
DAS AGROINDUSTRIAS

Osegundo Webinar, realizadoem15dejunho, reuniuo
especialistaem Comércio Internacional, Marcos Jank,
odiretorcorporativode agropecuariada Seara-JBS
Foods, José Ribas, aassessoratécnicade produgao
animalnaCooperativa Central Aurora Alimentos, Eliana
Bodanese eagerente de garantiada qualidade naCopa-
col, MarciaFerrari. Que fizeramumaanalise objetivado
docenarioatual, edosdesafios dasuinoculturafrente
aCovID-19.

Aconferénciadivididaemdoisblocos, se preocupou
emabordar primeiroaimportanciadasaude Unica,
zoonoses e segurancado alimento. No painel, Marcos
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Jankdestacou os 3S(segurancadoalimento, salide e
sustentabilidade)cadavez maisrelevantesno cenario
global. Ele destacouasituacao dapeste suinaafricana
(PSA), que abriudemanda paraoaumento de exporta-
coesbrasileiras. Segundoele,"aChinaé o principal des-
tinodas exportagdes brasileiras, principalmente parao
mercadode carnes. Temos quereforgaranecessidade
deacordoscomerciais delongo prazocomuma parce-
riaestratégica, jaque o mercado asiaticoéumagrande
consumidorde carne suinae apeste suinaafricana
aindatemimpactado significativamente e seus efeitos
podemperduraraté2023.Essaéumaoportunidadede
consolidarnossoacessoao pais”.

Osegundoblocofoidedicado aos desafios que as
agroindustrias tiveramno enfrentamento da pande-
mia, principalmente pelo fato dacomplexidade e do
tamanho dacadeiade produgaode suinos. Segundo
ElianaBodanese, “asegurancadoalimento faz parte
danossaculturaenarotinadasagroindustrias, ea
biosseguridade é umaquestao elementar paraasus-
tentacaodonossosetor”. O eventocontoucomum
publicode 273 inscritos, de 13 paises diferentes.

ASSISTAAOWEBINAR
COMPLETOAQUI:

youtu.be/ScTqVCs2Z0A

TRAJETORIA DOS CORONAVIRUS
E OSIMPACTOS NO AGRONEGOCIO

Commaisde 300inscritos, de 11 paises diferentes, o ter-
ceirowebinardasérie, realizadoem primeirodejulho,
abordou“atrajetoriadosvelhosenovosCoronaviruse

L]

>

oimpactoecondmicofrenteaCOVID-19nomercadode
carnes”. Os convidados parao encontroforamomedico
veterinario pela Universidade de Sdo Paulo(USP)e pro-
fessornaareadevirologia, Paulo Eduardo Brandaoeo
Engenheiro Agrénomo pela USP e socio consultorda
MBAgro, Alexandre Mendonga de Barros.

Alexandre Mendongatragouum panoramasobre o
comeérciointernacionalmencionando oacirramento
comercialentreaChinaeosEstadosUnidosetambém
apestesuinaafricanaeaCOVID-19, explicando como os
mercados globaistémsido afetados pelas duas doen-
cas. Aindafalando sobre economia, Alexandre Men-
dongade Barros, fezprevisdes otimistas sobrearecu-
peragcaoecondmicaem2021. Baseando-se no con-
sumo, que ficou concentrado em produtos essenciais,
comoalimentacao e saude, ele explicaquearenda
poupadapoderaacelerararecuperagaodaeconomia,
porisso, aprojecaodosbancosapontaparaumcresci-
mento forte.

Do pontodevistacientifico,aabordagemtrouxe o his-
toricodovirusquedaorigemaCOVID-19 e outrostipos
de Coronavirus que jaexistiram, trazendo as suas prin-
cipaiscaracteristicas e efeitos. Navisaodo especia-
listaemvirologia,aCOVID-19éumadoencaamplae
complexa, que trazvarias complicagcoes dependendo
deseuestagio. Ele explicouque onovo Coronavirus, o
SarsCov 2, éumyvirus essencialmente humano, e que
originoude modificagdesaleatériasno DNAviral, ou
seja, naofoicriadoemlaboratorio, sendoahipotese
mais proxima o surgimento por meiode morcegos. Ele
ressaltou que emambientesde trabalho comgrande
quantidade de funcionarios, atransmissao é favorecida
pelocontato proximo entre as pessoas, aumidadeea
baixatemperaturanoambiente.

Paulo Brandao desmistificouapossibilidade de trans-
missao dovirus por meio dossuinos, pelacarne suinae
pelasembalagens. Ele entende que embalagens e car-
nesnao saoumaviade transmissao, porque naohauma
quantidade viavel paracausarinfecgao ouum contato
suficiente paraque elaaconteca. Ele aproveitou para
explicarainda, sobrearecente publicagaodeartigo
cientifico, edenoticias que difundiramainformacaode
que foiencontradoumnovo genotipo devirusinfluenza
nossuinos. Deacordo com o professor, essainformagao
nao € nova, comabase de monitoramento dos dados
realizadode 2011a2018, eaformacom que foi divulgada
pode serconsideradairresponsavel, jaque oassociaao
riscode causaruma pandemia.
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Adiretoratécnicada ABCS Charli Ludtke, salientoua
importanciado compartilhamento deinformagdesde
formaresponsavel, embasadas em ciéncia, pois esta-
mos enfrentando momentosdeincertezaseasocie-
dade estafragilizada, assiminformacgoes equivocadas
nummomentotaodelicado, podem ser desastrosas. E
nesse sentido, o nosso papel ¢ informar todos os produ-
torese profissionaisque compdem os diversoselos das
cadeias produtivas, comisso convidamos especialistas
naareadaeconomiaedavirologia, que nos passarama
excelénciado conhecimentoeamaiortranquilidade e
seguranca paraentenderaatual situacao brasileirae de
todo o contextointernacional que nos afeta”.

A TRANTSEA DOL COBOHAVIEUL
I G IMPACTO CAUSADD WO

ASSISTAAOWEBINAR
COMPLETOAQUI:

youtu.be/p8NdPgM80xw

DESAFIOS EPERSPECTIVAS PARA ACADEIA
DE CARNES NO MERCADO ASIATICO EEUROPEU

E paraencerraraprimeirafase dessasérie de Webinars,
nodia23dejulho,aABCSea333receberamaMinistra
daAgricultura, Pecuariae Abastecimento, Tereza Cris-
tina, juntocomos Adidos da Agriculturaem Bruxelas,
CoréiadoSuleChina.0time de especialistasdiscu-
tiuos desafios e perspectivas paraacadeiade carnes
nomercado asiatico e europeu. 0 Presidente daABCS,
Marcelo Lopes, iniciou o evento, falando sobreaatua-
caodaassociagaonacadeiasuinicola, agradecendoa
todos que tornam este trabalho possivel.

Umdostépicoslevantadospeloconvidado, Adido Agri-
colaemBruxelas, Guilherme Costa, foiasegurancaali-
mentar, emespecialnomercado europeuemtemposde
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pandemia. 0 Adido AgricoladestacouqueaUnido Euro-
peia(UE)éummercadode grandeimportancia, comaltos
padroesde exigéncias, noentantoauxilianaagregagao
devaloraproducado e nagestaodaqualidade, eassim,
atendendo seus padroes, automaticamente atenderaos
demais paisesimportadores. Jaemrelagaoaomercado
asiatico, o Adido Agricola Gutemberg Barone, que hoje
estanaCoréiado Sul, masjaestevetambémafrentedas
negociagoes comdapao, discorreusobre as perspectivas
doacordoMercosulcomaCoréia, que estacorrendode
formamaislentaemfungaodapandemia.Segundoele, a
expectativaéfecharumacordoequilibrado, que benefi-
cieambasaspartes, assimcomooacordoMercosule UE,
jaque omercadoasiatico é estratégico, especialmente
paraoagronegocio brasileiro, 60% do que o Brasilexporta
paraaCoreiasao produtosagricolas.

Ainda falando de Asia, Jean Manfredini, Adido Agricola
naChina, reiterouaimportanciadomercado chinés
paraoBrasil,etambémarelagaode cooperagao mutua
entre osdois paises: “aChinaéumgigante emtermos
de consumo e ofertade produtos. Temsidoagrande
responsavel pelo excelente resultado nanossaagricul-
turanosultimosanos e possuiumademandagigan-
tescapelacarnesuina. Porém, ele destacaalgumas
necessidades, comoadiversificacao de produtos.

AMinistradaAgricultura, Pecuariae Abastecimento,
TerezaCristina, esteve presente e ressaltouoapoio
doMAPAaoagronegocio brasileiro, especialmente ao
mercado de suinos, recomendando tambémaamplia-
caodessaatividade: "Hoje, no mercado pecuario, nao
temumsegmento comoportunidades melhores que
asuinocultura. Podemos expandiraatividade de pro-
ducaode suinos paraoutros paises, temostecnologia,
saude dorebanho, sequrancadoalimento, genteecré-
dito paracresceressaatividade no Brasil. Elafalouda
necessidade de aprimorarmos cadavez maisas ques-
toessanitarias, "Jaeraassimantes da pandemia, mas
agoratemosqueredobraroscuidados nesta questao.
Fazeradiferencanasanidade e segurangadoalimento,
pois o mundo vaiexigirisso globalmente. O Brasiljafaz
muito, mas podemosnosaprimorar.”

Aproveitandoaocasiao, o presidente daABCS eaMinis-
traconversaramsobre o mercadointerno, esobrea
comunicacaodoagricultorcomoconsumidor. Topico
quejaétrabalhado pelaAssociagaoatravésdeumplano
estratégicoemdialogarcomtodaacadeiaprodutiva.
ParaaMinistra, fazparte dacomunicagao entender
quaissao osanseiosdoconsumidor, ndoapenasno
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Brasil, masnomundo. "Temos que saber o que o consu-
midor quer e esperadosalimentos. NaChinaatendén-
ciaéquerersaberqualaorigemdosalimentosqueeles
estdoconsumindo. Alémde todasasboas praticas, as
tecnologiasetendénciade mercado, vocétemque dar
cadavezmaisinformagdes precisasnosrotulos, aras-
treabilidade, onde aquele alimento foi produzido, e as
demaisinformacgoes necessarias.”

Elaincluitambémaoportunidade criadapelo cena-
riode pandemia, onde o temor pelo desabastecimento
fezcomqueasociedade desse maisimportanciapara
aproducaonacional, “asociedade tomou conscién-
ciadaimportanciadaprodugaodealimentos paraum
pais, nao podemosdeixarisso se perder. Temos que nos
comunicarcomos consumidores, levandoaimportan-
ciadoalimento, mostrandoaqualidade dosalimentos
que temosexceléncia. Tanahoradelevarasinforma-
¢coescorretasemostraroque de bomosnossos produ-
toreseagroindustriasfazem.”

Oeventoonline contoucoma participacaode500ins-
critos, emdiversos paises como Argentina, Estados
Unidos, Chile, Italia, Paraguai, Peru, Colémbia, Bolivia,
Guatemala, CostaRica, Equador, Uruguai, Emirados
Arabes Unidos e Brasil; cumprindo com amissdo que é

—

6 ¢ AABCS E UMAASSOCIAGAO QUE BUSCA SEMPRE
ESTARAFRENTE EMAGOES COMALTO NIVEL TECNICO
E DEINCENTIVO ASUINOCULTURA E AOS PRODUTORES.
ENTAO COMO 0S PROPOSITOS ERAM SIMILARES ENTRE
AS EMPRESAS, DESENVOLVEMOS JUNTOS ESSA SERIE
DE WEBINARS, QUE FOI E ESTA SENDO UM SUCESS09 9

ROBERTALEITE
BRAND MANAGER DA 533 BRASIL
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levarinformacao de qualidade atodos que assistiram,
alémde compartilhar osdesafios e as perspectivas que
envolvem osacordos comerciais.

Oswebinarscontinuam, agoraem suasegundasérie
apartirdomésdeagosto. ParaRobertaleite, médica
veterinaria, mestre emmedicinaveterinariaebrand
manager da 333 Brasil, aparceriacomaABCS neste
projetotemsidoumsucesso, poisfoiestabelecidaatra-
vésde objetivos semelhantes.“Conseguimos reunirnos
webinars grandes especialistas do setoranivelnacional
einternacional, paradiscutirsobre temasrelevantes
dacadeiasuinicolaedecarnes. Somente naAmérica
Latinatemos maisde 35 milusuarios cadastradosna

333, portanto conseguimosatingirumgrande publico
devarios paises, 0 que contribui muito paraadissemi-
nacaodainformacao e oaltonivel técniconasdiscus-
sdes. Eum prazer paraanossaplataformaser parceira
daABCSnessasérie de eventos que estaimpactando
positivamente o setor”conclui.

ASSISTAAOWEBINAR
COMPLETOAQUI:

youtu.be/8AwmXBmbEdO
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materiais Covid-19

ATUACAO CONTRAA COVID-19:
ABCS DESENVOLVE MATERIAL
COMRECOMENDACOESPARAA

"""""" PREVENCAOEMFRIGORIFICOS

e O L o e

OCONTEUDO REUNE RECOMENDACOES DE ORGAOS
COMOMAPA, MS, ME EOMS PARA PROPRIETARIOS E
COLABORADORES DE FRIGORIFICOS

aisumavezcom o objetivo delevarinformacoes Omaterialreune orientagoes gerais e informa-

Uteisemtempos de pandemia, a ABCS teveaini- coessobre medidas paraoiniciodajornadade
ciativade elaborarumacartilhatécnicaeilustrada, reu- trabalho, higiene e EPI's, manutencao do distan-
nindoinformacoesapartir de duas portarias conjuntas ciamento nasinstalagdes, ventilagao, limpezae
do MinistériodaAgricultura, Pecuariae Abastecimento desinfeccao dosambientes, controle deinfec-
(MAPA), Ministério daSaude(MS)e Ministério da Econo- coes, retomadadasatividades, testagem laboral
mia(ME), que estabelecem medidasaseremobserva- e afastamentodoscolaboradores. Asrecomen-
dasvisandoaprevencao, controle ereducao dosriscos dacoestrazemtambem osdetalhes de como
de transmissao da CQOVID-19 nas atividades desenvolvi- implementa-las. Alguns exemplos de acoes
dasnosfrigorificos, aléemde orientagées da Organizagcao envolvemacriagaode comités multidiscipli-
Pan-AmericanadaSaude(OPAS)e da Organizagcao Mun- nares, aelaboracao de planos de contingéncia,
dialdaSaude(OMS). Aelaboragdo do documento foi pen- fazer continuamenterevisoesnosprotocolose
sadaparatrazerasrecomendagoes estabelecidasde realizaracapacitacao dos funcionarios paraas
formavisual, defacilleituraeinterpretacao, facilitando acoes que devam sertomadas quantoaevitara
assimsuaassimilacao por parte do publico alvo. disseminagaoda COVID-19.

DESDE 0 INICIO DA PANDEMIA, ESTAMOS TRABALHANDO NA ELABORAGAO DE MATERIAIS ORIENTATIVOS. ATE ENTAO
ELABORAMOS UMA CARTILHA PARA GRANJAS, TRANSPORTE COLETIVO, E AGORA PARA FRIGORIFICOS. O MATERIAL
FOIESQUEMATIZADO COM DIVERSAS ILUSTRAGOES, COM 0 OBJETIVO DE TORNAR MAIS VISUAL E COMPREENSIVEL AS
ORIENTAGOES PROPOSTAS EM PORTARIA OFICIAL DO MINISTERIO DA SAUDE, MINISTERIO DA ECONOMIAE MINISTERIO DA
AGRICULTURA, PECUARIA E ABASTECIMENTO.

CHARLILUDTKE
DIRETORATECNICA DAABCS,
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Emrelagdoahigiene e EPI's, porexemplo, foram maximadurante o periodo de higienizagcdo dosambientes
sugeridas medidas comoinstalarnosdiversos refrigerados e exercer pausas psicofisioldgicasemambientes
pontosdo frigorifico piascomagua e sabonete externosarejados.

liquido, fornecer mascaras faciaisadicionaisaos
funcionariosaolongododia, sendo substituidas
acadatréshorasdeuso,implantarlocais para
trocaelavagemdiariaderoupasantese depois
dotrabalho e disponibilizarlocaisadequados
paraodescartedosEPIs. Qutraquestaoimpor-
tanteressaltadanomaterialéaventilagcaoea
necessidade de evitaraaglomeracao de traba-
Ihadoresemambiente com baixataxadereno-
vacaodear.Paraisso, orienta-seprivilegiara
ventilagao naturalouaumentaronumerodetro-
casdeardosrecintos, aumentarataxadereno- Omaterial completo esta disponivel paradownload no site da
vacao dearcolocando exaustoresem poténcia ABCS. www.abcs.org.br, naaba materiais e publicagoes.

Aléemdestacartilha, tambémforam criados materiais parapre-
vengaoemgranjaseno transporte coletivo. Segundo o presi-
dente daABCS, Marcelo Lopes, oscontetdos produzidos pela
ABCStiveramcomointuito prepararacadeiaparalidarcomos
desafiosatuais e garantiroseufuncionamentonormal.”Essas
foramacoesdaABCS em proldetodaacadeiadevalor, nosen-
tidode dardiretrizes e facilitar o processo de adaptacoese
ajustesnasrotinasdetrabalho, sempreemumalinguagem
acessivel paratodaacadeia, priorizandoasegurangade todos
osenvolvidosemnossasatividades”.

NO INICIO DA JORNADA
DE TRABALHO

O embarque de colaboradores no veiculo deve
ser condicionado ao uso de mascara de protecao;

Buscar disponibilizar Orientar os colaboradores
dispenser com alcool para evitar aglomeragdes no
70% na entrada e saidado embarque e desembarque
transporte, para promover doveiculodetransporte,
adesinfecgaodas maos; implementando medidas que
garantam, no minimo, um
metro de distanciamento;

Deve-se manter Deverao ser afastados
preferencialmente a ventilagao ; imediatamente os

natural dentro dos veiculos. colaboradoresdas atividades
A utilizagdodos sistemadear 7/ laborais que apresentem
condicionado deve ser feita ; sintomas caracteristicos da
apenas guando necessario,mas COVID-19, e ser fornecidos os
evitandoarecirculagaodoar; devidos cuidados.
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NORMATIVADE [N o eicocamobosioncostoreonsde.
BEM_ESTAR Genéticade Suinos(ABEGS)protocolaramemjulho, juntoao

Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento(MAPA)

AN I MAL E umamanifestagao de apoio paraapublicagao dalnstrugao

Normativa(IN)de bem-estaranimal(BEA)em suinos.

PRI 0 RI DADE Segundoopresidenteda ABCS, MarceloLopesanormaira
orientarosetor privado auxiliando-oapromoveras melhorias
PARA ABcs nasgranjas, que aindaestaono processo deadequacao e tran-
sicao.”Nosso objetivo com esse documento € oficializar nossa
; preocupagao sobre o temaaPasta. Queremosgarantir, por

PORMEIODE OFICIOABQS meiodo MAPA, segurancajuridicaaos produtoreseoalinha-
OFICIALIZA PREOCUPACAO mento dacadeiasuinicolacomasadequagdesde bem-estar
AOMAPASOBRE O TEMA animal, associadasao mercado consumidor”.
EEXPLICAQUEANORMA Paraele, o Brasil como quarto maior produtor e quarto maior
/RA’ TRAZERMAIOR exportadorde carne suinadeve terumanorma que qualifique

SEGURANCA JUR/’D/CA A0S aproducao eampare seus produtoresemalinhamentocomo

mercado globalizado.”ANormativade BEAéummodelolegal
SUINOCULTORES DOBRASIL paraasseguraraindamais, aqualidade e eficiénciadanossa

producao”explicalopes.
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6 6 QUEREMOS GARANTIR, POR MEIO DO MAPA,
ASEGURANCA JURIDICAAOS PRODUTORES E
O ALINHAMENTO DA CADEIA SUINICOLA COM
AS ADEQUAGOES DE BEM-ESTARANIMAL,
ASSOCIADAAO MERCADO CONSUMIDOR.Y 9

MARCELO LOPES
PRESIDENTE DAABCS

6 6 ANORMA DARA UM LONGO PRAZO PARA
PROMOVER A MUDANGA DA GESTAGAO INDIVIDUAL
PARAUMSISTEMADE ALOJAMENTO COLETIVO, E
TEMSIDO EXIGIDO EM MUITOS PAISES. ELA TAMBEM
VISAAPRIMORAR A ADOGAQ DAS BOAS PRATICAS E DO
BEM-ESTARANIMALE ORIENTAR O SUINOCULTORNO
PROCESSO DE ADEQUAGAQ EM TODAS AS FASES DA
PRODUGAD, 0U SEJA, ELAE ORIENTATIVA.9 9

CHARLILUDTKE
DIRETORATECNICA DAABCS,

<
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>

NORMATIVADEBEANORADARDA ABCS

AlINfoifinalizadaem 2018 e organizada pelo Departa-
mento de Desenvolvimento das Cadeias Produtivase
daProducao Sustentaveldo MAPA. Sempre atuante no
tema, desde que oassuntovem sendo debatido pela
Pasta,aABCSintegrouogrupodetrabalho que elabo-
rouaMinutade Normade bem-estaranimal paraasui-
nocultura, juntamente comoutras entidades.

ParaadiretoratécnicadaABCS, Charli Ludtke, afutura
normativa seraumimportante balizador paraasboas
praticasnasuinoculturabrasileira."”Anormadaraum
longo prazo parapromoveramudancadagestacgaoindi-
vidual paraumssistemade alojamento coletivo, etem
sido exigido em muitos paises. Elatambémvisaaprimo-
raraadogao dasboas praticas e dobem-estaranimal
eorientarosuinocultorno processode adequagaoem
todasasfasesdaproducgao, ouseja, elaéorientativa”,
ponderaLudtke.

ABCS, PROTAGONISTAEMTREINAMENTO DE
BEAEMPARCERIACOMOMAPA

Desde 2014, 0MAPAea ABCS, formalizaramumtermo
de cooperacaotécnicaparapromoverasustentabili-
dade dacadeiaprodutivae contaramcomoapoiode
diversos pesquisadores da EmbrapaSuinos e Aves.
Durante essesanos, foramrealizados eventosnos prin-
cipaisencontrostécnicose publicados materiaisorien-
tativos que foram disponibilizados gratuitamente nos
treinamentosenosite daABCS. Aotodo, forammaisde
5mil profissionais capacitados, entre eles produtorese
colaboradoresdeagroindustriase cooperativasdo Bra-
sil. Sequndo CharliLudtke,a ABCS tem trabalhado para
promover materiais técnicos, capacitagoeseorienta-
¢oesparatodoosetorvisandofomentarasboas prati-
casnasuinocultura, easseguraraproducaodealimen-
tosmaisseqguros, rentaveis e competitivos.

Conhecaosmatériais publicados
pela ABCS sobre BEA:

abcs.org.br/categoria_
material/bem-estar-animal-
e-sustentabilidade//
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TECNOLOGIA EXCLUSJVA NO PAIS PARA
PREVENCAO AO CIRCOVIRUS E MYCOPLASMA.

38%

A MAIS DE COBERTURA
- CONTRA CIRCOVIRUS
NO BRASIL*

Unica vacina com dois gentipos
=5) de PCV2 no mercado nacional.

23 semanas de imunidade
contra PCV2 e Mycoplasma

s
| Estimulagao assertiva
do sistema imune.

Mire a cAmera aqui e
conhec¢a mais beneficios




PLANO SAFRA
2020/2021:
MAIS RECURSOS
EREDUGAONAS
TAXAS DE JUROS

PRODUTORESJAPODEM
TERACESSOAOSRS236,3
BILHOES DISPONIBILIZADOS
PARAAPOIARAPRODUCAOQ
AGROPECUARIANACIONAL

C omavigénciadonovo Plano Safra, que entrouemvigorno

diaprimeirodejulho,comoinicio dasafra2020/2021, os
produtoresruraisjapodemacessar osrecursos parafinancia-
mentonosbancos que operam com créditorural e nascoope-
rativasde crédito. O montante foidisponibilizado pelo Governo
Federal paraapoiaraprodugaoagropecuarianacional.

O presidentedaAssociagao Brasileirados Criadores de Suinos
(ABCS), Marcelo Lopesacompanhou olangamento do Plano
Safra2020/2021, que foirealizado pelo Ministério da Agricul-
tura, Pecuériae Abastecimento(Mapa)no Palacio do Planalto,
nomeésdejunho.Olangamentocontoucomapresencade
diversasautoridades, entre elas, ado presidente daRepublica,
JairBolsonaro.

Comumtotal de R$236,3 bilhdes de crédito, o Plano 2020/2021
teve 6,1% amaisderecursoquenoultimoano. Comtaxas de
juros que cairamemtodasaslinhas. Do total, RS179,38 bilhdes
serdo destinadosao custeio e comercializacao(5,9% acima
dovalordasafrapassada)e R$56,92 bilhdes serdo parainves-
timentoseminfraestrutura(aumentode6,6%)."Comcerteza
oPlano Safrafoiumaconquistadosetoragropecuario, visto
que foi construidono meio dessa pandemiaeaindaassimcon-
seguimosaumentarovolume dorecurso ereduzirastaxasde
juros,”disse o presidente da ABCS.
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PRONAF EPRONAMP

Jaospequenosprodutoresruraisterao RS 33 bilhdes parafinan-
ciamento peloProgramaNacional de Fortalecimento da Agricul-
turaFamiliar(Pronaf), comjurosde 2,75% a4 % aoano, paracus-
teioe comercializagao. Paraosmédios produtoresrurais, serao
destinados RS 33,1bilhdes, pormeio do ProgramaNacional de
ApoioaoMédio Produtor Rural(Pronamp), comtaxasdejurosde
5% aoano(custeio e comercializagao). Paraos grandes produ-
tores, ataxadejurosserade6% aoano.Noseupronunciamento,
aMinistradaAgricultura, TerezaCristina, disse que o Plano Safra
continuafocadonospequenose médios produtores.

SEGURORURAL

Outrodestaque noanunciodo Planofoiasubvengaoao Pré-
miodo Sequro Rural que teve umacréscimode 30% novalor,
chegandoaR$ 1,3 bilhdo-o0maior montante desde a criagdo do
seqgurorural. Ovalordeve possibilitaracontratagao de 298 mil
apolices, nummontante sequrado daordemde R$52 bilhdese
coberturade 21milhdesdehectares.

ParaaMinistra,nem mesmo a pandemiada Covid-19 parou
oagro brasileiro."Em meioatantasadversidades mante-
mosaquantidade e qualidade dos alimentos. O abasteci-
mento no Brasil foimantido e honramos com nossos parcei-
ros comerciais”.

6 6COMCERTEZA O PLANO SAFRAFOIUMA
CONQUISTADO SETORAGROPECUARIO,

VISTO QUE FOI CONSTRUIDO NO MEIO DESSA
PANDEMIAE AINDAASSIM CONSEGUIMOS
AUMENTAR 0 VOLUME DO RECURSO EREDUZIR
ASTAXAS DEJUROS.9 9

MARCELOLOPES
PRESIDENTE DAABCS

€ GEMMEIOATANTAS ADVERSIDADES (POR
CONTA DA PANDEMIA CAUSADA PELA COVID-
19)MANTEMOS A QUANTIDADE E QUALIDADE
DOSALIMENTOS. 0 ABASTECIMENTO NO BRASIL
FOIMANTIDO E HONRAMOS COMNOSSOS
PARCEIROS COMERCIAIS.S 9

TEREZA CRISTINA
MINISTRA DA AGRICULTURA
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PRAZO DE VIGENCIADAINSTRUCAOQ

NORMATIVA 14 E PRORROGADO

AINQUE DEFINE NORMAS PARA AS FABRICAS DE RACAO ANIMAL QUE
PRODUZEMOALIMENTO COMMEDICAMENTOS COMECAAVALERSOEM 2021

A posrealizarreunioes técnicascomo Ministérioda

Agricultura, Pecuéaria e Abastecimento(MAPA), A
Associagao Brasileirados Criadores de Suinos(ABCS)
comunicaqueavigénciadalnstrugdo Normativa(IN)
n214 de 2016 foi prorrogada para18 de julho de 2021. A
informacao foi publicada pelo MAPA no Diario Oficial da
Uniao. AIN define normas paraasfabricas deragaoani-
mal que produzem o alimento com medicamentos.

Anormativaentrariaemyvigorno ultimodial8dejulho
desteano, masaprorrogacgao foibemrecebidapelo
setordevidoasmudancgastrazidas pelapandemia
daCovid-19, explicou o presidente da ABCS, Marcelo
Lopes."Aprorrogagao foiemmomento oportunoe
estratégico, poisasgranjase fabricasderagoesestao
recebendoominimo de visitade profissionais e técni-
cos, porcontado coronavirus, logo ficamais compli-
cadofazerasadequacoesexigidas pelalN”.

Lopesdestacouaindaque esse prazodeumano deve
seraproveitado pelos produtores, que possuem fabri-
caspropriasderagao, paraaperfeicoar os processos,
aplicargestaode qualidade e elevaraeficiénciana
producao paratrazerimpactodiretonapercepcaodo
consumidor.“Como produtores de suinostemos que
reforcaroemprego de boaspraticas paraque hajaum
maior ganho nasaude dosanimais, o quereflete dire-
tamente naqualidade dos produtos que oferecemos
aosconsumidores”.

SeqgundoadiretoratécnicadaABCS, CharliLudtke &
importante que o produtoraproveite aaltadasexporta-
coes. E pensandonumcenarioonde hajaarecuperacao
dos pregos pagosao suinocultornomercadointerno,
elaorienta: “pode serummomento oportuno para
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priorizarinvestimentosnoaprimoramento dasfabricas
deragaoenasgranjas. Bem-estaranimal, uso prudente
deantibidticosabiosseguridade, saoinvestimentos
quevaorefletirdiretamente namelhoriadosindicesde
produtividade, saude dorebanho e segurancado ali-
mento, ajudandoaalcangar cadavez mais mercados
internacionais paraacarne suinabrasileira”.

ABCSEAS
BOASPRATICAS
DEPRODUCAO

A ABCSdisponibilizagratuitamenteacartilha
“BoasPraticas de Producao emfabricasde
racao parauso proprio emgranjade suinos”.
Além do material, aentidadejarealizou diversos
seminarios que buscam sensibilizare orientar os
suinocultores e seus colaboradoresdaimpor-
tanciadocontrole de sequrancanaproducaodas
fabricasedocumprimento daslegislacdes para
atenderasdemandas do mercado consumidor.

\1_ CLIQUEAQUI:
ﬁ\‘ abcs.org.br/categoria_material/
industria-e-seguranca-do-alimento/

ACESSE TAMBEM VIA QR CODE:
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NOVOMATERIAL DE
MARKETING DA ABCS
TRAZRECEITAS QUE
EVIDENCIAMO SABOR
DA CARNE SUINANO
CHURRASCO

MATERIAL INEDITO FAZ PARTE
DEACAOESTRATEGICA QUE VISA
APRESENTAR VARIADAS FORMAS
DE SE CONSUMIR A CARNE SUINA

EMUMA DAS MAIORES PAIXOES DO
BRASILEIRO, 0 CHURRASCO

revista da suinocultura

omointuitode conservare manterum

consumo adequado porgrande periodo
detempo, osindios que habitavamacostadas
trés Américasassavamcarneaoarlivreemuma
fogueiradelenhacomoauxiliodeumagrelha
feitade madeira. Maistarde, comachegadados
europeus, foinaregiaodosterrenos pampasque
se desenvolveramastécnicas conhecidasatual-
mente e nasceuofamoso churrasco brasileiro.

O prato segue sendouma paixao nacional e hoje,
os consumidores estao cadavez mais exigentes
quantoaqualidade e sabor, embuscade expe-
riéncias unicas de confraternizagao. Pensando
nisso, aAssociacao Brasileirados Criadoresde
Suinos(ABCS)mostrou que é possivelinovareao
mesmo tempo valorizar aindamaisagastrono-
miatradicional brasileiraao desenvolveracarti-
Iha“Churrasco comcarne suina”.

Ummaterialinéditocomumdesignelegantee
ilustragoes que daoaguanaboca, o conteudo
inclui10receitascomosmelhorescortespara

o churrascosuino, elaboradas pelo chef Aluisio
Nahime, masterchef, especialistaemchurrasco,
defumacao e charcutaria, commais de 87 mil
sequidoresnasredessociais.
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Acartilhacontacomumaselecao especialde cortes, tempe- Naopinidodo presidentedaABCS, Marcelo

rosepreparos. Asreceitastrazemporcdes paraduasaté seis Lopes, acartilhaoportunizaatodososapre-
pessoaseao finalde cadaumahadicas de comocombinaros ciadoresdesse pratooprazeremdegustare
temperos, técnicas pararealcarosabor, alturaideal dabrasa compartilhardescobertascomacarne suina.
parao preparode cadacorte e saberatemperaturacorreta, “Omaterialagregaopcoesdiferenciadasdo que
aléemdeformasdeaproveitaroque sobradochurrasco e dicas é feito tradicionalmente no churrasco. E uma
de preparodosacompanhamentos. formadiferente de promover esse prato, mos-

trando queacarnesuinapodeocuparespagode
destaque nagrelhacomsabor, custo-beneficioe
muitaversatilidade”.

ParaAluisio, o churrasco é umatradicao que pode explorar os
cortessuinos, adicionando sabor, suculénciae diversidade.
“Acarne suina é saudavel, tem baixo teor de gordura, alto valor
nutricional, suculentaeriquissimaemsabor. Elaémuito ver-
satil, aceitadesde obasico, sal e pimenta, até temperos mais
criativos”. Eleaindadadicasvaliosas que fazemdiferencana
horade prepararochurrascocomaproteina.

EU USO TRES SIMPLES PASSOS: DESCANSO PRE COCGAO,
PARA QUE A OSMOSE OCORRA E A CARNE ABSORVA 0S
TEMPEROS. DESCANSO PGS COCGAO, PARA QUE 0S SUCOS DA
CARNE SE REDISTRIBUAM POR TODO INTERIOR NOVAMENTE. E
TERCEIRO, 0 CONTROLE ABSOLUTO DO BRASEIRO PARA SEMPRE
TER UMA TEMPERATURA UNIFORME.

ALUISIO NAHIME
CHEF EAUTOR DAS RECEITAS
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ABCS,COMAPOIODOMAPA,ENGAJA
ASMAIORES EMELHORES REDES DE
VAREJODOBRASILEMUMA CAMPANHA
CONECTADA AOCONSUMIDOR: SEMANA
NACIONAL DA CARNE SUINA 2020

EMUMFORMATO100% DIGITAL, ACAMPANHA DESPERTARANOS
BRASILEIROS O PRAZER DE PREPARAR A CARNE SUINAEMCASA
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propositodelevaraproteinasuinaparaamesa

C dosbrasileirosuneacadeiadasuinoculturae
temsido combustivel paraainovacao e renovacao da
SemanaNacionaldaCarne Suina(SNCS), campanha
institucionalda Associagao Brasileirados Criadores
de Suinos(ABCS)que a cadaano ganha mais espago no
varejo brasileiro e tambémno carrinho do consumidor.
Emanodereinvencao e adaptacao, amaiorvitrineda
proteinano paisinovaaoapresentarumtemaintegrado
que conectaosdiversos canaisde compraeaproxima
asfamiliasno prazerde estare cozinharem casa, des-
cobrindoosabordacarnesuinanodiaadia. Emsua
oitavaedigao,aSNCScontacomoapoioinstitucional
daAssociagao Brasileirade Supermercados(Abras),
Sebrae Nacional e doMinistério daAgricultura, Pecua-
riae Abastecimento(Mapa).

AposoMapaconfirmaroapoioainiciativa,aministra
TerezaCristinasaudouasuinoculturapelainiciativa

e pelosresultados positivosque SNCS trazatodosos
elosdacadeia."Parabénsatodosvocés, produtores,
poresse trabalhode parceriacomoMapaembuscade
cadavezmais garantirmosuma producao sustentavel,
sustentadatambémemacdes cadavezmaiszelosas
emsanidade einocuidade. Contem como Mapa!”

Apandemiaimpactouomundo, o mercadoeapopula-
¢ao.0momento desafiador modificoutambémarela-
caodaspessoascomacomida, trouxe novasformasde
consumir, criando consequentemente novas oportu-
nidades. EstaedicaodaSNCSveio trazer esse espi-
rito,acompanhando o novo normal, estabelecido pelas
restricdes causadas pelapandemia, mas temperado
comtodaainovacaoquejaéamarcadaABCS. Pelapri-
meiravez, emoitoanos, ainstituicdo vai produziressa

semanataoimportante no calendario dos produtores,
frigorificos, varejistaseamantesda carne suina, total-
mente adaptadaaomomentoatual, comotema“lnove,
descubraereinventeacarnesuinanoseudiaadia’. A
estratégiade educaroscolaboradores e compartilhar
informagdes eimagens da proteina suinacomovarejo
seqgue sendoum pilardaacgao, agoratotalmente adap-
tadaparaodigital, de forma100% online.

Deprimeiroa15deoutubro,a ABCS engajaraovarejo bra-
sileiro, que esteano participacomasprincipaisredesem
diferentes segmentos, totalizando oito grandes nomes:
Carrefour, Extra, Paode Acucar, Grupo BIG(ex-Walmart
Brasil), Hortifruti, Naturalda Terra, Lopes, OBA Horti-
fruti, trazendo pecasadaptadas paraasredessociais,
e-commerce, aplicativoseintegradosaslojas que esta-
raoprontasesegurasparareceberosclienteseofertara
diversidade de corteseaqualidade dacarne suina. O time
deagougueirosestaafiado e preparado paratirar duvi-
dassobreaproteina, suasegurancae dasuamanipula-
caodesdeaproducaoatéabandejaecomdicassobre
como prepararopgoes paradiversasopgoesemcasa.

Asredes participantes contarao comtreinamentosem
plataformaonline onde poderao capacitar colaborado-
resdeacougue e dotime devendascom palestrassobre
omercado mundial de carnes, boas praticas e manipu-
lacao, segurangasanitariae garantiade qualidade. E
estimulando o engajamento digital, coma participacao
do Chef-Celebridade Jimmy Ogro, que vai ensinar sobre
opreparodacarne suina. Comdicasde temperos, com-
binagdes, cortese praticidade, paraque aequipe possa
mostrar paraosconsumidores que € possivel preparar
acarnesuina, daformamaisdeliciosapossivel, nasua
propriacasa.
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OpresidentedaABCS, Marcelo Lopes, exaltao carater
educativodacampanhaeafirmaseresteumdosgrandes
diferenciaisdaSNCS, o que vemgarantindoresultados
decrescimentoemvendas paratodasasredesde varejo
que participaramaolongodessesoitoanos. “Desenvol-
vemos umametodologiaestratégicaexclusivaquetraz
informacao e engajamento paraostimesemlojae tam-
bémdaequipe comercialdessasredeseissoreflete nos
resultados”, explicaele, quetambémreforgaocompro-
metimento de produtores e frigorificos comarealizacao
demaisumaedicaodaSNCS."” Acadeiadasuinocultura
jatememseucalendarioarealizacao destainiciativae
trabalha de formaconjuntaparaqueacarne suinaesteja
acadaano mais presente namesado brasileiro e fazendo
parte dasrefeigoesdiarias”.

OMapavemtrabalhandoassertivamente paragarantir
que oalimento chegueamesado brasileiro, comsegu-
rancaesemrupturasemummomentoemque o paisvive
tantos desafios. Aministra TerezaCristinareforcaque
“oBrasilocupaumespaco de destaque noagronegocio

mundial eacadeiadasuinoculturaéumadasmaisimpor-
tantes, gerando mais de 1milhao de empregosdiretos
eindiretos”. Adirigente daPastaressaltaaindaque sao
maisde 2 milhdesde matrizesindustriais espalhadas
pordiversas partesdonosso Brasile queasanidade &
ummarco naprodugao nacional.“Matrizes essas que sao
cuidadascomomaiorrigorambiental e sanitarioe ndo
podiaserdiferente porcontadoesforgoe dedicagaode
nossos produtores que seqguemo principiode‘'umasé
saude eumsoébem-estar'pelacadeiaprodutiva”.

HISTORICO

ASemanaNacional daCarne Suina é umainiciativa exe-
cutadadesde 2013, que vemapresentando excelentes
resultados. Aedicaode 2019 contou coma participa-
caodeoitoredesdevarejo, entre elasastrés principais
doBrasil, quejuntasrepresentavam 40% do fatura-
mentodovarejoalimenticio e estavam presentesem 22
estados. Entre osresultadosalcancados, destaca-se o
crescimento expressivode até 84,4% emvendas.

-
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ABCS APOSTA
EMMENTORIADE
LIDERESPARAO
DESENVOLVIMENTODE
GESTORESDOSISTEMA

0PSICOLOGO E COACHJAIRO
MARTINIANO TRABALHA DE FORMA
INDIVIDUAL E ESTRATEGICA PARA
BUSCARAMELHOR VERSAO DE CADA
LIDERDENTRO DO SEUPAPEL NAS
ASSOCIACOES

A pandemiade coronavirus pegou todos de sur-
presa.Deumahoraparaoutra,empresasde
diversos segmentos precisaramse adaptaraumanova
formadetrabalho, migrandotodaaatividade que antes
funcionava de formapresencial, paraomundo digi-
tal. Comasafiliadas do sistema ABCS nao foidiferente.
ParaagestoradaAssociagaodosSuinocultoresdo
Triangulo Mineiro e Alto Paranaiba(ASTAP), Fabe Lina
Rodrigues, os desafios se apresentaramemmassa. "0
quefazer?”, eraoqueelasequestionava.’Essaeraa
minhaperguntae damaioriadas pessoas. Emum pri-
meiro momento, penseiquelogotudoissoiriapassar
evoltariamosaonormal, masnao foioqueaconteceu.
Acostumadaafazerapenasacgoes presenciais, nao
enxergueioutrasoportunidades deimediato, me faltou
autoconfiancaparaenfrentaronovo.Depoisdealguns
diasme consumindo deideias semdirecionamento,
pediajudaaABCS. Apesar de estarmos todosnomesmo
contexto, tinhaacertezade que trabalhariamosjuntos
pararesolver estaquestao.”

E foiexatamenteisso que aconteceu. Depoisdediver-
sasreunioesentreopresidente daABCS, Marcelo
Lopes, juntamente comaequipe daAssociagao e 0s
gestores dasafiliadas, foramdesenvolvidos diversos
treinamentos, sobreaimportanciade umacomuni-
cacao eficazdentrodas midias sociaisetendéncias
digitais. Alemdisso, a ABCS disponibilizoutambém, o
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acessoauma plataforma paraque as afiliadas conse-
guissemrealizarreunidesinternas e eventosonline.

Parafinalizaracapacitacao e forneceroapoio que as
associagOes precisavam paraenfrentaressanovarea-
lidade, aABCSdecidiuoferecerumaMentoriaparaGes-
tores, conduzida pelo master coach, psicélogo, espe-
cialistaemliderancae motivacao, Jairo Martiniano.
Ele explicagueamentoriaéum processoindividuali-
zado: "aplicamosuminventario pessoal, que determina
quatro padrdesbasicosde comportamento. Emcima
dessespadroes, néstracamosum plano de trabalho,
paratrazernaosd melhoriaprofissional, como tam-
bém melhoriapessoal. Acredito que precisamos pri-
meiro trabalharapessoa, paradepois melhora-lacomo
profissionalelider.” Aideia é fazercomque cadaum
observe seus pontos positivos e negativos, ‘maximiza-
mos competéncias, e trabalhamos pontos que preci-
samser desenvolvidos, principalmente nasrelagoes
com outras pessoas. E umtrabalho de apoio, de ajuda,
que gerademandas positivas para os objetivos que
todoselesgostariamdeatingir.”
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Fabe Rodrigues que participoudetrésencontrosate
agora, elogia, e contaque este éum processo desafia-
dor, emais poderosodo que elaimaginava: “Aprendi
muito. Tanto do ponto de vista pessoal como profissio-
nal.Jairotemumatécnicamaravilhosaparate estimu-
laratracarmetas. Elete provocaausaroquevocétem
demelhoreissoajudou efetivamente nomeutrabalho.
Atéfazeramentoria, vocéndosabeaforcaquetem, e
muitas vezes ndo apreciasua propria capacidade. Eum
processo que te engrandece, ajudanagestaodo conhe-
cimentoeissodiminuiapossibilidade de crisesna
empresa, pois te estimulaaencontrarsolugoes. Antes
eutinhadificuldade emidentificar meus potenciais
eemdecorrénciadissoacabapotencializando meus
defeitos. Apesardenaotransparecer,ainsegurancae
abaixaautoestimafaziam parte daminharotina.Isso
impactavanaminhaposturadelideranca. Hoje me sinto

FABERODRIGUES

—

6 6MAXIMIZAMOS COMPETENCIAS, E TRABALHAMOS
PONTOS QUE PRECISAM SER DESENVOLVIDGS,
PRINCIPALMENTE NAS RELAGOES COM OUTRAS
PESSOAS. £ UM TRABALHO DE APOIO, DE AJUDA, QUE
GERADEMANDAS POSITIVAS PARAOS OBJETIVOS QUE
TODOS ELES GOSTARIAM DEATINGIR.2 9

JAIROMARTINIANG
COACHEMENTOR

| —
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mais motivada e confiante, consigoreconhecerminha
esséncia, identificar minhas potencialidades, eainda
porcima, seioquedevomelhorar.”

Aotodo, 21 pessoas estao participando damentoria,
quevaiaté omésdeoutubro.CrenildaNeves, gestora
daAssociagao Goianade Suinocultores(AGS), éuma
delas. Paraela, é umaformade proporcionaradapta-
coesnecessariasnaavidapessoal e profissional.“Vive-
mosemumnovo momentoesemduvidatodaajudaé
essencial. E muitoimportante contar comesse tipo de
ferramentaparanos manter motivados e nao perder-
mos o foconosobjetivos. Nemsempre é facil. Encon-
trarmotivacao, principalmente diante adificuldades
eumgrande desafio, mastenhoaprendidoaenxergar
meus problemas de maneiramais positiva parasuperar
osdesafiosdodiaadia.”

Fabe Rodrigues concluidizendo que o desenvolvimento
de pessoassetornouachave parasairde umasitua-
caodesconfortavel.”AABCS viu esse propoésitocomo
um pilarestratégico, eatravésdo FNDS nos presenteou
investindonodesenvolvimento dos gestores dasasso-
ciacoes. Afinal, quanto mais os colaboradores evoluem,
mais beneficiosaempresaobtém:impulsionaaeficién-
cia, incrementaeaumentaaprodutividade, elevaos
niveisde qualidade e criatividade. O colaboradorobtera
maisforgaeenergiaparagerirnovos projetos, criara
novas estratégias e terdmais capacidade de transfor-
mar desafiosemoportunidades.”

CRENILDANEVES
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DE CARANOVA: ABCS
LANCANOVOSITE
PARASE CONECTAR
COMASUINOCULTURA
BRASILEIRA

ONOVOSITE VEIOPARA SER UMA
FONTE DEINFORMACAO ECONTEUDO
PARA TODOOSETORE TAMBEM UM
CARTAODE VISITAS DA INSTITUICAO
NAINTERNET

A necessidade de se comunicaratravésdainter-
. netjaexistehdumbomtempo. Amigragdoqueja
vinhaacontecendo naturalmente, acabousendo acele-
radapelapandemia, e hoje, apresencadigital € essen-
cialparaquemdesejaterrelevanciaemsuaareade
atuacao. Porisso,aABCSlangouesteanoumnovosite,
comdesignmoderno, intuitivo e de facilnavegacao.
Totalmente reformulado parafacilitaroacessoainfor-
macao, asnoticias do setore dainstituicao.

Ositecontacomumespacgo exclusivo paraaatualiza-
¢aosemanaldasbolsasde suinodos principais estados
produtores, permite ageracao derelatorios por periodo
ecombinainformacgoesde varios estados emgraficos.
Isso permite que ousuarioacesse de formamaisfacile
consigaanalisarocomportamento do precodoanimal
nasregioesdesejadas. Napaginainicialtambém é pos-
sivelacompanhar oseventos da ABCS, associagoes afi-
liadaseempresasdo setorque participamdo programa
EmpresaAmigada Suinocultura.

O Servigode Registro Genealdgico de Suinos(SRGS)
também ganha destaque no site comum espago exclu-
sivo quetrararelatorios, portariaselegislacdes, além
deumapaginavoltadaparaperguntasfrequentesa
respeitodoservigo, osbeneficios deregistrarorepro-
dutor, comoimportar suinos e muito mais. Os espacos
paranoticias e materiaisda ABCS também foram apri-
morados e podem serfiltradosdeacordocomaarea
de atuacao desejada, sejatécnica, politica, mercado
oumarketing. Alémdisso, o site disponibilizainfor-
macoes sobre historiada ABCS e o Fundo Nacional do
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Desenvolvimento daSuinocultura(FNDS), que trazos
contribuintesdivididos por categoriaseinformacdes
paraquemgostariade conhecerefazerpartedainicia-
tivaque focaemacodesnacionaisem proldo desenvolvi-
mentodetodo o setor.

Danielle Sousa, gerente de comunicacgao e responsavel
pelareformulagdo do portaljunto daequipe de comuni-
cacaodaABCS, explicaque ositefoipensado paraser
umafonte deinformacao e conteudo paratodaasuino-
culturabrasileiraeumcartaodevisitasdainstituicao
nainternet.

Opresidenteda ABCS, Marcelo Lopes, considera
operiodoatualideal parafazeressamudanga.”0
momento é de conexaodigitaleaABCSaprimoraa
suamarcae presencapararepresentarasuinocultura
brasileira. O sitetemarepresentacaode todoonosso
sistemaeasassociagdesquenosfazemseraunica
instituicaonacional que representaos produtoresde
suinos. Tambémdemonstramosno site os parceiros
que constroemnosso futurocomoseuapoioaABCSe
seus projetos. Esse é maisum passodadoemresposta
anossabuscapelainovagao e aumento dacompetitivi-
dade dasuinoculturanoBrasil”, afirma.

M- ACESSEOSITE:

\

www.abcs.org.br
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CONHEGCANOSSO PERFIL:
ﬁ\‘ www.linkedin.com/
company/49169888/admin/

\Il.

PARASECONECTAR . . e enninarontorstions st
COMTODOSOSELOS | it onimerds soviros
DA SUINOCULTURA emtodoomundoaumentouemmaisde 300 milhdes
I

nosultimos doze meses. Asmidias sociaisrepre-

A ABcs ESTA sentamumagrande parceladessesacessos, eem

umarealidade cadavezmaisdigital, estar presente

~y
TAM BEM NO nasredes é cadavezmaisnecessarioquando se

tratade se conectar profissionalmente.

LI N KED I N EssaéapropostadoLinkedin, plataformavoltada

paraainteragao entre pessoas, empresas, marcas
econtatos profissionais, quejaalcanga mais de 600

CONHECAASVANTAGENS DESSAREDE milhdes de pessoas pelo mundo. No Brasil, arede
SOCIAL OUEALCANCA 4] M//_HOES DE ainda é uma plataformaemexpansao, com4Imilhoes
. de pessoasativas. EaAssociacao Brasileirados Cria-
BRASILEIROSEESUCESSOENTRE doresde Suinos(ABCS), sempre atentaastendéncias

PROFISSIONAIS E EMPRESAS dosetor, jaestaconectadaamaisesse canal, facili-

tandoaindamais, que informacoes de qualidade che-
guematodososelosdacadeiasuinicola.
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Do ambito pessoalao empresarial, pormeio do Linke-
diné possivel compartilhar experiéncias, criar conexao
deinteresses, promoverumamarca, ampliarodes-
taque daorganizagao e encontrar parceiros de nego-
cios.Paraoagronegocio, emespecialasuinocultura, é
fundamental utilizar essarede social paraacompanhar
e comunicarastendénciasdo setor, geraraproxima-
¢aocomospublicosdeinteresse, tornarconhecidaa
importanciado seutrabalhoeaproximarasliderancas.

Segundoopresidenteda ABCS, Marcelo Lopes, essa
eumaformade estabelecervaloreimpactar positiva-
mente os diversos publicos que fazem parte da cadeia.
“As midias sociais sao, semduvida, umespago estra-
tégicoeque, portanto, devemosaproveitar. Saber
agregarvalor paraonossoconteldo,apromogaodo

Buscandoinvestirnacapacitagao doscolabora-
dores, aABCS proporcionouao time de comuni-
cacaoumtreinamentoda plataformalinkdlncom
o consultordigital, Fernando Souza. O professor
ensinoudiversas ferramentas paraaproveitar
melhor e exploraropotencialdarede. Segundo
Fernando Souza, o LinkedIntemodiferencialde
serprofissional. Porisso, é primordial levaruma
informagao maistécnicaeaprofundada.

“Umdos pontos fundamentais é trabalharcom
conteudorecorrente. Também éimportante

consumo dacarne suinaeinformarsobre os processos
de produgao etodo o compromissodacadeiade valor”.

JoséTejon, profissional de marketingreconhecido no
agronegocio e usuarioassiduo do LinkedIn, destacou
otrabalhodecomunicacaodaABCS, promovendo o
consumo da carne suinatambém nos meios digitais. “E
muitoimportante ouso dasredessociais. Nos temos
que comunicarcomfocoeinteresse sobretudooque
significaessaatividade econdémica. Comunicacaoéea
grande armaestratégicadeste momento. Porisso, é
pertinente entrarnasredessociaistambéme comuni-
carintensamente todasas verdades com fatos. E muito
importante essaabordagem da ABCS do suinocomo
saude, porque saude se transformara cadavezmais
sinénimo do agronegocio.

usar osoutros canais que aempresapossuino
sentidodeatrairseusdiversos publicos paraque
aconexao sejaaindamaior, comegando da pro-
priaestruturacorporativaedo publicointerno.
Sobreotipode conteldo, éinteressante apos-
tarnadiversidade. Textos, videos, carrosselcom
informacdes, dados. Tudo o que informe sobre
onegocioeosetor’, destacou, acrescentando
gue paraasuinoculturaesse éummeiorele-
vante paraimpactar produtores, terumasiner-
giamaiorcomaindustria, grandesfrigorificose
estarmaisconectadosaceles.
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DFSUINESTABELECE
PLANODETRABALHO
PARA OSEGUNDO
SEMESTREDE 2020

novo plano de trabalho da DFSuin para2020

desenvolvidojuntoa ABCSfoielaboradode
formaabrangente, paraatendertodososelosda
cadeiadasuinocultura, suprindoasnecessidades
de mudanca oferecidas pelo periodo atual. Entre as
acoespropostas, estaotréssériesde webinars, ini-
ciadasjanomésdejunhoequevaoatéoutubro. A
primeirasérie debateutemasrelacionadosaagroin-
dustriae mercado globalemtemposde pandemia, ja
asegundaseradirecionadaaomanejoeaobem-es-
taranimalnas granjasde suinos. E aterceirasérie
iraabordartemastécnicosde sanidade.

Neste semestre seraorealizadostambém cursosde cortes
suinos paraovarejo; umwebinar paragranjasassociadase
umalive de gastronomiaqueirdmostraraoconsumidoras
diversasopcoesde cortesepreparodecarnesuina.0presi-
dentedaDFSuin, JosemarMedeiros, ressaltaqueasagoes
desteanosaofocadas principalmente, napromogao e marke-
tinginstitucionaldacarnesuina."Essasacoesbeneficiam
igualmentetodososelosdacadeia, particularmente o pro-
dutor, que comissoabre maismercado paraosseusanimais,
eosfrigorificos, que processama carne suinaedistribuem
juntoasredesdevarejo.Comisso, esperamosfortalecercada
vezmaisacarne suinajuntoao consumidordomestico.”

Sindisuinosrealizouemjunho, amaior
A compracoletivadesde suareconstitui-
¢ao, emnovembrodoano passado. Oservico é
oferecidoatodososassociadosdaDFSuin, e
atualmente, contacoma participacaode cinco

cedorasde medicamentosenutrientesparaa
formulacaoderagaosuina.

Coordenada pelo gestor executivo da DFSuin,
DouglasRocha, aCentral segue atuante, reali-
zandoreunidesonline com frequénciae cota-
¢oes mensais.“Com o engajamento e coo-
perativismo entre produtores e vendedores,
torna-seviaveljuntarum pedido maior para

CENTRAL DE COMPRAS VIABILIZAMELHORES
PRECOSNACOMPRADE INSUMOS

produtores e devariasempresasamigas, forne-

conseguir melhoresdescontos, assimtodos
saemganhando.”

Douglas explicaque aAssociagaoadministra
0grupo, masnao realizacompras, os produ-
tossolicitados sao faturadosindividualmente.
AdindmicadaCentralde Comprasédividida
emtrésetapas: Aprimeiraéacoletade dados
sobre ovolume deinsumosdemandado por
cadagranja, emseqguidaésolicitadoacotagao
dosprodutoscomtodasasempresas parcei-
ras. Depois, osresponsaveis pelascomprasde
cadagranja, analisamosorcamentos.Porfim,a
etapafinaléacompraconjuntacomasempre-
sasganhadoras
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AGSMOVIMENTA
REDES SOCIAIS
COMEVENTOS
FOCADOSEM
GASTRONOMIA

ATRAVES DE MUSICA AO VIVO,
RECEITASEXCLUSIVASE
BATE-PAPOS, AASSOCIACAO
GOIANA DE SUINOCULTORES
(AGS)MOVIMENTOUAS
REDESSOCIAIS

E mjulho,a AGS em parceriacomumafaculdadelocal, rea-
lizouumworkshop coma participagao do chef Marcio
Zago, eanutricionista Gleiva Staciarini. Que juntos ensinaram
umadeliciosareceitacomcarne suina, e conversaramsobrea
importanciadaproteinanaalimentacao.

E paraanimarasexta-feira, juntocomaFederagaodaAgri-
culturaePecuariade Goias, aestadual participoude umalive
comsorteios, eumarodade conversacomandadapor Renildo
Teixeira, que falousobre aversatilidade do preparodacarne
suina,acompanhado pelo musico Almir Pessoa.

Paraacessar conteudos semelhantes, fique de olhonasredes
sociaisdaAGS.

B BN Bl & PEEEmRIEER

FESTIVAL DO LEITAODE
RIO VERDE ULTRAPASSA
FRONTEIRASEM
FORMATO DIGITALCOM
FOCONOFUTURO

revista da suinocultura

Festivaldoleitaode Rio Verde, tradi-

cionalencontrorealizado desde 2001
pelaAssociacaodos GranjeirosIntegrados
do Estado de Goias(Agigo), inovanesteano
e expande suaprogramagao paraouniverso
virtual, ultrapassafronteirase confirmapro-
jecaonacional. Nestaedicao, cujotemasera
“Asuinoculturabrasileirado futuro conec-
tadaao presente”, suinocultores, profissio-
naisde granjaedosetorde qualquerlugardo
pais poderaoseconectarnodia2ldeoutubro
e participardeumevento dindmicoeinova-
dor, que abordaratemasrelevantes, atuaise
incentivaraodebate eavisaodefuturo para
os proximos 10anos, objetivando maior com-
petitividade e sustentabilidade.

Mais detalhessobreaprogramacaocomo
palestrantes, plataformaeinscrigoesserao
divulgadasembreve, masaagendajapode ser
reservadanodia2ldeoutubro, das14has17h.

ed. 31
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ASEMG, ASSUVAPEASTAP
PROMOVEM1°FORUMESTADUAL
DA SUINOCULTURA

ientesdanecessidade delevarinformacoesde

altaqualidade aos produtores mineiros, a Asso-
ciacaodos Suinocultoresdo Estado de Minas Gerais
(ASEMG), a Associagdo dos Suinocultores do Vale do
Piranga(ASSUVAP)e a Associagao dos Suinoculto-
resdo Triangulo e Alto Paranaiba(ASTAP) deraminicio,
no DiaNacionaldo(a)Suinocultor(a)(24 dejulho)-ao 12
Forum Estadual da Suinocultura.

Durante quatrosemanasas entidades mineiras ofere- 5 U I N Qc U LTU RA

ceram 8 palestrasaosintegrantesdacadeiasuinicola,
comtemasde grandeimpactonodiaadiadonegdcio.
“Paradeterminarmos os assuntos tratados ouvimos
quaiseramasnecessidadesdos produtores, desta
formaconseguimoslevarao suinocultorinformacoes
relevantes paraonegociode cadaumdeles’comentou

BiancaCosta, Gestoraexecutivada ASEMG. - S
— Y R T PR .- L

1°FORUM ESTADUAL DA

“Entendemos queinformacao de qualidade é impres-
cindivel paraobomandamento de qualqueratividade,

enostemposemquevivemoselasetornouaindamais Opresidente da ASSUVAP, Fernando Araujo, explica
urgente. Assimsendo, transformamosum projeto pre- que;“Ainformacao fidedignaéumativorelevante nes-
sencialemvirtual, umaconcretizagao das trésasso- tesnovostempos. Oanode 2020 definitivamente esta
ciacdesmineiras, o que mostraaintegracaodo setore sendomarcadocomoumanodetransi¢cao.0Forumé
empenho emlevarservigosde qualidade ao produtores aoportunidade paratodosnosbuscarmosrespostas
mineiros”; afirmouJodo Carlos Bretas Leite, presidente paranossas perguntas.

da ASEMG.

“Trataracadeiadesuinosde formaintegradaéde suma
importanciaparao seuperfeitoandamento. Porisso
n6s daASTAP, bemcomo ASEMG e ASSUVAP, enten-
demos querealizarumevento emconjunto contando

FC) AE WL DA comapresengadesuinocultoresdasdiversasregioes

|

mineiras, bemcomo o apoio de produtoresdos mais
SU TU RA distintos segmentos, demonstra que estamosno cami-
nho certo”afirma Luiz Alberto Grigoletto.

Apoiam esses congresso asempresas: AgroceresPIC,
| Ceva, DBDNBRED, DNASouth America, DSM, MSD, Vac-
ko rons [N | R — cinar, Nutricdo e Saude Animal e Vetanco.
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SUINOCULTORES DE MINAS GERAIS
INOVAMNA TRANSMISSAQ

DE CONHECIMENTO

ntendendoanecessidade dereinvencao

que oatualmomento exige, bemcomoa
importanciade levar paraosuinocultorinforma-
coesde qualidade, aAssuvap eaAsemg firma-
ramuma parceria, einiciaramjuntasoprojeto
Agrolive, que detalhaomercado de suinosem
Minas Geraisatravésde umprogramatelevisivo
e Youtube.

Comostemas:“Relagdesentreasuinocultura
eadinamicadaeconomiabrasileira“e“Fatores
que determinamo crescimento dasuinocultura
brasileira”, as duas primeiras edi¢coes daAgro-
Live foramsucessode publicoecritica. Asapre-
sentagoessao feitas pelomédicoveterinarioe
consultordaAsemg, Alvimar Jalles, que escolhe
osassuntosdeacordo comasdemandasatuais
ousugestoesdosprodutores. Paraele,“sécom
entendimento claro do contexto conseguire-
mos passar de sujeitos passivosnonegocio que
estamosenvolvidos paraagentesativosde nos-
sosdestinos”. AAgrolLiveacontece, sempre, nas

W e m
TR R

penultimas sextas-feiras de cadamés, as 14h, AOVIVO pela TV
EducarepeloYouTube daAssuvap.

AGROTEC

Diante dosucessodaAgroLive, vemnovidade porai: asasso-
ciacoesresolveramcriaraAgroTec, onde empresasinteressa-
dasemnovas parcerias terao espagodiferenciado e exclusivo
paraapresentar conteudostécnicosrelacionadosasaude,
bem-estaranimal e tudo o que ha de mais modernono setor.

DIA DE COOPERAR:
AGCAO ENTREGA 260
QUILOS DE CARNE
SUINAAFAMILIAS
CARENTES

A Coosuiponte seuniuao Frigorifico Saudalie

outrasempresasamigas paraumato solida-
rio. Aacao, "Juntos, abragcamos mais gente”,com
foconasaude enaalimentacao, tornouo Diade
Cooperar, evento tradicional realizado por todas
as cooperativas do pais, aindamais especial.

Aotodo, foramentregues 45 cestasbasicas, 500
mascaras, duas estantese 260 quilosde carne
suina, doadas pelasempresas Dianagro e Wisium.
Asdoacoesforamrepassadasao projeto Circuito
doBem, que ajudafamilias que tém passado por
situagdesdificeisnesse momento de pandemia.
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Associacao Suinocultores Triangulo Mineiro e Alto Para-

naiba(ASTAP), em parceriacoma DB, realizounodia5
dejulho, o seuprimeiro Webinar. O bate-papo teve como tema
“Minasno TopodaSuinocultura®, e se preocupou emexplicar os
pontos principaisadotados pelasgranjas, que levaram os sui-
nocultoresdo Triangulo Mineiroao topo dorankingde produ-
tividade, premiado posteriormente pela Agriness em sua 122
Edicao.

Paraenriquecerodebate, o presidente da ASTAP, Luiz Alberto
Grigolettorecebeugestorese produtores daregiao. Participa-
ramdaconversa, José Amaral dos Reis e Agostinho Mansano
daGranjaBoaEsperancae Ricardo Bartholo, juntamente com
Antonio Leomar Eugénio, da Fazenda Cinco Estrelas. O encon-
trofoimediado pelojornalistaeeditorchefedojornal O Pre-
senteRural, Giulianode Luca. Todo o evento esta disponivelno
YouTube naAssociagao.
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2020: 0 ANODA SUINOCULTURA
EMMATOGROSSODOSUL

APESARDOSIMPACTOS NEGATIVOS, ASUINOCULTURA
SUL-MATO-GROSSENSE, TEMGANHADOMAISADEPTOS,
GERADOEMPREGOERENDAPARACENTENAS DE PESSOAS

momento negativo causado pelapandemia

impactou diversos setores, porémalguns seg-
mentos conseqguiram contornaracrise e se sobres-
sair. Esse é o casodasuinocultura sul-mato-gros-
sense, que em 2020 registrouum crescimento de
5,71% nos abates, emrelacaoao mesmo periodo de
2019."Asuinoculturanonosso estado estaemcres-
cimentoacelerado, essaexpansaocomecouhadois
anos e, mesmo comapandemia, segue ocorrendo.
Esteanojasomamosmaisde RS 120 milhdesaplica-
dossomente emgranjas”, contao presidente Asumas,
Alessandro Boigues.

AAssociacaoapontaqueem?2019asqgranjasde MS
abateramcercade 1,9 milhao de cabecgas. Aprevisao
para2020éaindamaior,com?2milhdes de cabecas. A
expectativaéde que esseanoosetoraplique cercade
RS 150 milhdes nacriagdo de novas granjas. Umadas

maioresinstalagoesjaestaemconstrucao, eficaraem
Rio Verde de Mato Grosso. Quando estiver funcionando,
emjaneirode 2021, elase tornardumamultiplicadora

de material genético, gerando pelomenos 60 empregos

diretos. Aampliacaotambém se estende parao Suldo
estado, que esperaacriagcaode 310 novos postos.

Boiguesexplicaqueasuinoculturanacionalacabou
sendo beneficiadapelaocorrénciadapeste suinaafri-
cananaasia, que fezcomque aexportacaode carne
suinabrasileiracrescesse empaisescomoaChina.
“Issofezcomque o Brasilaumentasse sua producao,
mesmo semumaumentono consumointerno.”Paraa
produtoraruralediretorado Sindicato Ruralde Campo
Grande, Rochedo e Corguinho(SRCG), Eleiza Ardo, o
momento pedeinvestimento.“Estamosinvestindoem
novasinstalagoes, mais modernas, visando maior pro-
dutividade e melhorando o que jatemos”conclui.
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I TAMARCANOSSA
EREELEITO
PRESIDENTE
DAACRISMAT

tamar Canossa, atual presidente da Associa-

caodosCriadoresde Suinosde Mato Grosso
(Acrismat)foireeleito porunanimidade emvota-
caoabertaaassociadosdaentidade. Canossares-
saltouque parao proximomandatoasquestoesa
cercadomilho,umdoscomponentesdaracaodos
suinos, deverareceberatengaoespecialdetra-
balhodadiretoria. Aeleicdoaconteceuemjulho,
quandofoidefinidatambémacomposicaoda
diretoriaparagestaodobiénio2020/2022.

Porcontadapandemiadonovo coronavirus, a
eleicaofoirealizadatambémyvirtualmente, aléem
dasurnaspresenciaisnasede daassociagaoem
Cuiabaenonucleolocalizadoem Sorriso.

Canossa, quejafoidiretordoNucleo Regional

de Sorrisoemembrodo Conselho Fiscal Efetivo,
avaliacomo positivaaprimeiragestaoeconta
comoapoiodosmembrosdadiretoriaedetodos
ossuinocultores paradesenvolveraindamais o
setornos proximosanos.“"Aquestaodomilhoé
umadas quais precisamosnosatentar e dedicar
esforgos paratrabalharemcurto prazo. 0 milho
estdcadavezmaisescassonomercado, eo

Diretor presidente-Itamar Antonio Canossa
Diretor vice-presidente - Moisés Sachetti
Diretor secretario - Matheus Pereirade Morais
Diretor 22secretario-Aréssio José Paquer

Diretor tesoureiro - Raulino Teixeira Machado

Diretor22tesoureiro-LuizAntonio Ortolan Salles

< A »

proprio mercado estdagindo de formadiferente emrelagcaoao
grao, tantoque o pregcotemsubido muitonos ultimos mesese
isso paraasuinoculturaé preocupante”, afirma.

Aindadeacordocomo presidente, o custode producaodacarne
suinaem Mato Grossoaumentou consideravelmentecomodire-
cionamento de parte dasafrade milho colhidano Estado para
aproducaodeetanol. Alémdo cereal, o presidente reforgou
asquestdessanitariasque seraointensificadas paramantero
Estadocomostatusdezonalivre daPeste SuinaClassica.

“Vamos continuarinvestindo nafiscalizagao em parceriacom
olnstituto de Defesa Agropecuariade Mato Grosso(Indea), em
conteraentradadeanimaisde areas consideradasnaolivres
destadoenca. Paraissoaconstrucao ereformade postosde
fiscalizacao saofundamentaiseaAcrismatreconhece e traba-
Ihanasolucaodeste problema”, explica.

Conselho fiscal efetivo - Paulo Cezar Lucion
Conselho fiscal efetivo - Ailor Carlos Anghinoni
Conselho fiscal efetivo-FredericoW. F. Tannure Filho
Conselho fiscal suplente - Daiane Gebert

Conselho fiscal suplente - José Tirloni

Conselho fiscal suplente-José LuizSerra

icone Press
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COTAGAOEREFERENCIA PARA
COMERCIALIZACAODE SUINOSNORS

ACSURSREUNIU 0S PRECOS REGISTRADOS DESDE 1999,
EMUMA SERIE HISTORICA DE 21ANOS

A Associacaode Criadoresde SuinosdoRio
Grande do SullACSURS)reuniu os pregos

dosuinoindependente gaichoemumaseérie

historicainiciadaemjaneirode 1999, quando

o prego pago pelo quilodosuinoerade RS 0,91,

segundo pesquisarealizadanaépoca.Hoje, a

cotacdoestaemRS6,51.

Opregodosuino, que entrou2020nacasados
RS5, apresentouaprimeiragrande quedana pri-
meira semanadeabril, quando passoude R$5,02
paraRS 4,50, 0 querepresental0,35% amenos
no valordo quilodo suinovivo. Naultimasemana
deabril, acotagdo chegouaRS$ 3,83, menor
precoregistradoem 2020, equivalendoauma
quedade 32,09% se comparado coma cotagao
daprimeirasemanadoano.

Nomésde maioiniciou-seareagdodopregodo
suino gaucho, masaindabaixa. 0saumentos
seguiramnas semanas sequintes, porém, foina
terceirasemanadomésdejulhoqueapesquisa
apontouaprimeiraaltanuncaantesregistrada,
acotacdodeRS$S5,88. Janasemanasequinte, o
preco do suino subiuainda mais e chegouaRS

6,01.0aumentono preco continuounaprimeira gauchodasemana.
& A3
RS700 ‘25(3 @"0
R$6,00 _I s ~
| [ T ."“ A
o B | [{111(]111f] I artlilll |
i R$400 =1 S HHH
INDEPEN IR | s
INDEPENDENTE ., RS 0,87
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R$1,UD| _ Y,
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semanadeagosto, quando apesquisasemanalapontoua
cotagdode RS 6,10 e nestamesmasemana, momentoemquea
pesquisapassouaserrealizadanasexta-feira,aRS 6,51, pata-
marrecordeaolongo dasérie histéricade 21anos.

Em 2020, se comparado o precoatualcomodaprimeira
semanado ano, constatou-se aumentode R$0,87no prego
pago pelo quilodo suinovivo, ouseja, 15,42 %.

APESQUISA

Realizadadesde 2013 todas as segundas-feiras, a Pesquisa
SemanaldaCotacaodo Suino, Milho e Farelo de Sojano RS pas-
saraaserfeitaedivulgadaas sextas-feiras. Amudangainiciou
emagosto.

OpresidentedaACSURS, Valdecir Luis Folador, explicague éuma
formadeanteciparasinformacoes de comercializagao eanunciar
antesparaomercadoolevantamentodosprecos parasemana
seguinte.“Todososoutrosestadosjafazemisso’, comenta.

Apesquisaécompostapordadosde suinocultorescomgran-
jassituadasemvarios municipios do Rio Grande do Sul, sendo
solicitado o pregodo suino que foi comercializado, aquanti-
dade deanimaisvendidos, o pesodoanimal. Apartirdisso, &
feitaameédiaponderadaeassimresultanacotacaodosuino

ed. 31 | 43

=
=)
7}
o
=]
L
a
Z
P
o
o
=)
(2




entre amigos

AGROCERESPICINVESTE RS100MILHOES
EMNOVAS UNIDADES DE PRODUGAO
E DE DISSEMINAGCAO DE GENES

OBJETIVODOINVESTIMENTOE FORTALECERA OPERACAQ DA
EMPRESANOBRASIL EAMPLIAR SUAATUACAO EMPAISES VIZINHOS

COMOARGENTINA, PARAGUAIE BOLIVIA.

idernomercadode genética, aAgroce-
resPICanunciaoinvestimentode RS100

milhdes paraaconstrucaode duasnovasunida-
desde producaonaregiao Noroeste do Parana:
umamodernissima GranjaNucleo e umanova
Unidade de Disseminacdo de Genes(UDG).

Oaportefazpartedoprojetode fortalecimento
daestruturadaAgroceresPIC noBrasile permi-
tiraaempresaampliarofornecimento de fémeas
ereprodutoresdealtovalorgenético e de Gené-
ticalLiquida, umaforte tendénciaobservada
tantonomercado brasileirocomo no sul-ameri-
cano.Temosum forte compromissocoma evo-
lucdo dasuinoculturabrasileira. Comasnovas
unidades poderemosaumentarnossa capaci-
dade produtiva, disponibilizaraos nossos clien-
tes produtosdealtissima qualidade genéticae
posicionar o Brasilcomo fornecedor de material
genético”, explica Alexandre Furtado daRosa,
diretor Superintendente da AgroceresPIC.

NUCLEO GENETICO DE REFERENCIA

Projetadaparaalojar3.500 fémeaselite, anova
granjaNucleodaAgroceresPIC deverdsera
mais modernadaAméricalLatina. O projeto
construtivodaunidade, elaborado pelaempresa
norte-americanaPipestone, éinovadoreincor-
poratecnologiasde ultimageragao, atendendo
asmaisrigorosasnormasdebiossegurangae
bem-estaranimal.

OnovoNucleoGenéticodaAgroceresPIC sera
construidoemumaareaisoladade grandes pro-
ducoessuinicolas, nomunicipio de Paranavai,
ter460 milm?de area construida e capacidade
paraproduziraté 110 milanimais porano. Seu
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focoseraforneceranimaisde altissimo valor genético para
oBrasilealguns paises sul-americanos. Dado o seugraude
exceléncia, anovaunidade vai funcionarcomo “backup”gené-
ticode suaparceiraPIC, na AméricaLatina.

AMPLIANDO O NEGOCIO DE GENETICA LiQUIDA

Oinvestimento prevé aindaaconstrucdo de umanova UDG,
comcapacidade dealojamento para800reprodutoreseuma
producao de 1milhao de dosesinseminantes porano. Quando
anovaunidade noParanaestiver construida, a AgroceresPIC
vaielevaroplantelde machos comerciaisde suas UDGs para
3.000animais, que responderao poruma producaoanual de 4
milhoes de doses de altissimo nivel genético. “Estamos sempre
fortalecendonossosinvestimentos paraassegurarnovosgan-
hosde eficiéncia paraasuinoculturabrasileira. Comasnovas
unidades poderemoselevar nossa capacidade produtivae,
principalmente, fornecer material genético de altissima quali-
dadeaosnossosclientes”, afirmaFurtado daRosa.
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ACERTE NAESTRATEGIANUTRICIONAL
PARAAUMENTARALUCRATIVIDADE

C omaltaconcorrénciaeprecoselevadosde
matérias-primas, aproducaode proteina
animal utilizacadavezmaisatecnologiaparater

competitividade e melhorretornofinanceiro.
Pensandonosdesafiosdo produtor,a Trouw
Nutritiondesenvolveu o Nutriopt, umaplata-
formade servigos e ferramentasinovadoras, que
oferece solugoes precisas paradefinirasestra-
tégiasnutricionais e produtivas, melhorandoa
rentabilidade dagranja.

ONutriOpt On-Site Adviser(NOA)éumequipa-
mento portatil capazde analisarinsumoseragoes
instantaneamente. Comanalise emtemporeal

e possivelmelhoraroprocessodecomprae

frouw

aumentar o controle de qualidadenorecebi-
mentode matérias-primaseracgoes, ajustara
formulagdo comrapideze precisao.

0 Swine Modelfazsimulacdeseconbmi-
co-financeiras sob diferentes condigoes
ambientais e de mercado, levandoemcon-
sideracao diversosfatorescomo genética
derebanho, infraestruturadagranja, saude,
bem-estaranimal, gerenciamento deinsu-
mos, precos de mercado(commoditiese
suinos)e muito mais. Destaforma, permite
aotimizacao das estratégiasde nutricaoe
produgao paraalcancgar osobjetivosecono-
micos e/ ouzootécnicos.

a Nutreco company
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DBGENETICASUINA

INVESTE EMMAIS W DB E=
DUAS GRANJAS o
NUCLEOSNOBRASIL

mjunho desteano, odiretor comercialda DB

E GenéticaSuina, Vladimir Fortes, esteve naDina-
marca paramaisumarodadadereunides estratégicas
comos executivosdaDanBred, referénciamundialem
genéticasuinae parceirainternacionaldaempresa. Na
pauta, osalinhamentosno planejamento estratégico
doano2020e,também, discussdes sobre o posiciona-
mento para2021, considerando as duas novas gran-
jasnucleos que jaestaosendoinstaladasnoBrasil. A
selecao dasfémeas, purasedealtovalorgenético, que
seraoimportadaseque povoaraoasnovasnucleos,
ficouacargodogerentetécnicoparaRS/SC, Tiago
Paranhos, edo consultortécnico, Fernando de Quadros,
que também participaramdaviagem. As duas novas
nucleosdaDBvao proporcionar mais performance e
sanidade aosrebanhosnacionais, elevando aindamais
osindicesde produtividade dos parceiros DB e man-
tendo o Brasilnotopo dorankingdaproducao mundial.

THOMAS HANSEN(DIRETOR DE VENDAS DA DANBRED)
EVLADIMIRFORTES(DIRETOR COMERCIAL DADB)

FERNANDO DE QUADROS (CONSULTOR TECNICO DA DB), TIAGO PARANHOS (GERENTE
TECNICORS/SC DA DB), RASMUS THUESEN (COORDENADOR DE SELEGAO DA DANBRED)
EPOUL JEPPESEN(PROPRIETARIO DE GRANJA NUCLEO DANBRED/DINAMARCA).
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Nao basta ser Duroc, ===
tem que teros

melhores resultados
zootécnicos do mercado.

A melhor conversao alimentar do mercado, a alta resisténcia a doen¢ase o
alto ganho de peso diario fazem a diferenca na escolha do seu terminador.
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— Polinutri
At vamos raE oREE
Ha mais de 30 anos somos
uma empresa em constante
evolucao. O que nao muda:
nossa dedicacao em nutrir o
sucesso dos nossos clientes.

Quem planta confianca colhe parcerias que nunca param de crescer.
Mesmo distantes, fazemos questdao de manter intacto nosso jeito de ser:
cuidar de perto de cada cliente.

polinutri.com.br
L
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