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2020, 0 ANO DA REINVENGAOQ

A presentoavocésaultimaedigao daRevistadaSuinocultura

desteano.2020foicheio de desafios, mastambém cheiode
aprendizados. E inegavel que como cadeia, saimos fortalecidos.
Maisumavez, nestas paginas, vocésiraoencontrarumcompilado
detodootrabalhorealizadoincansavelmente pela ABCS e pelas
associagoesquecompdemo Sistemadurante osultimos meses.
Todo omaterial produzido, os Webinars que levaram capacita-
caotécnicaparatodoosetor, asatividades dasassociacoes que
fazem parte donosso Sistema e também dasempresasamigasda
suinocultura, aatuagao daareapoliticaeacomemoragaodoani-
versariode 65anos daABCS.

Odestaque destaedicaovaiparaaSemanaNacionaldaCarne
Suina(SNCS), comolangamento digital, osresultados detalhados,
estratégias e campanhascompletasde as13redes participantes.
Esperamos quevocésse sintam parte de todas as conquistas his-
toricas que alcangamosesteano, umano derecordesemalcance
de publico, vendasda proteina, numero deredes de varejo partici-
pantesequantidade de trabalhadores dovarejo capacitados, pois
vocéssaode fato parte fundamental dessahistoria.

Que em2021possamos nos encontrarnovamente e realizarainda
mais, semprejuntos e pelomesmo proposito que é aprimorare
expandirasuinocultura.

Boaleitura!

MARCELOLOPES
Presidente da Associacao
Brasileirados Criadores de Suinos

© 2020. Associagao Brasileira dos Criadores de Suinos - Sebrae. Todos os direitos reservados.
A reproducao ndo autorizada desta publicagéo, no todo ou em parte, constitui violagao dos direitos autorais (Lei n® 9.610/1998).
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Porcilis  Porcilis
ILIS?I'ISC =

Aplicadores duplos para a vacinagao
contra as principais doengas da
suinocultura: Circovirose, Pneumonia
enzéotica e lleite.

Porcilis®
PCV M Hyo

antigenos vacinas vacinagao

e uma maior conveniéncia ao suinocultor.

0800 70 70 512 A CIENCIA PARA ANIMAIS MAIS SAUDAVEIS MSD

www.msd-saude-animal.com.br A orientagdo do Médico Veterinério é fundamental para o correto uso dos medicamentos. MSD Sadde Animal é a unidade global de negdcios de satde animal da Merck & Co, Inc.
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ATUALIZAGCOES SOBRE )
CONTROLEE VIGILANCIADAS
POPULAGCOESDEJAVALIS K
CENARIOBRASIL E MUNDO o

vigilanciae controle das populacdes dejavalis
eum fatorde preocupacao crescente noBra-
sil. Os prejuizos causados pelosjavalis vao de eco-
némicos, naagriculturae napecuaria, até osfatores
sanitarioscomoriscodetransmissaode doencaseda
ameacaabiodiversidade. Osjavalis destroemnascen-
tesdeagua, afetamafaunaeflorae causam prejuizos
ambientaisenormes.

Devemoslembrarque o paiséumimportante produtor
eexportadordacarnesuina, ocupando o quarto lugar
norankingmundial. Essa condicao se deve pordiver-
sosmotivoseumdeles é pelabuscadoreconhecimento
peranteaorgaosinternacionais, taiscomoaOrganiza-
¢doMundialde Saude Animal(OIE), alcangando statusde
livre de doencas dereconhecimento oficialinternacio-
nal, projetando o status sanitario do Brasil de forma dife-
renciada, e facilitandoaagregagaodevaloraproducao
brasileiraparafinsde comercializagdonomercadoglo-
balizado. Assim, o controle das populacdesdejavalisno
territério nacional também se deve pelo motivo de os sui-
deosasselvajados, javalis, serempossiveis carreadores
dedoengasdeimportancianasuinocultura.

Assim, apopulacao dejavalis éum problemano Brasil
devidoaparticularidades darealidade brasileiraque
dificultamoutornam muito peculiarainiciativade vigi-
lancia. Quando se tratade normasregulamentadoras,

CHARLILUDTKE

! charli@abcsagro.com.br

NINAMACHADO
nina@abcsagro.com.br

JULIODEMATTOS DIAS
julio@abcsagro.com.br

emambitonacional, do sistemadevigilanciados sui-
deosasselvajados, temosum processo muitorecente
emum pais onde ndo havianadadereferénciasobre
situagdo de monitoramento.

APOIOLEGAL DOS ORGAOS GOVERNAMENTAIS

Ocontroledas populagdesde javaliscomecouem 2013,
aseteanos, sendoinstauradaaprimeiranormativa
que tratavaespecificamente dasespéciesasselvaja-
das, alnstrugao Normativan23, DE 31DE JANEIRO DE
2013doIBAMA, que declarouanocividade daespécie
exoticainvasorajavali-europeu, e autorizou o con-
trole populacionaldojavalivivendoemliberdade em
todooterritérionacional. Posteriormente outras nor-
mativasvieramregularavigilanciadessas popula-
coes, taiscomoaNormalnternan?3de18 de setem-
bro de 2014, DSA/Ministério da AgriculturaPecuaria
e Abastecimento, aprovando o sistemade vigilancia
emsuideosasselvajadosnaarealivre de peste suina
classicado Brasil, e aPortarian2184, de 27 de maio de
2016, do Ministério do Meio Ambiente, organizando
umgrupo de trabalho paraelaboragdodo Plano Nacio-
nal de Prevencao, Controle e Monitoramento do javali
(Susscrofa)em estado asselvajado no Brasil. No pais
nao haapenasum 6rgao governamental que agregue
simultaneamente ascompeténcias de monitoramento




populacional, gestao populacional e sanitaria de ani-
mais devidalivre,requerendo que essa gestao seja
feitade formacolaborativae compartilhada.

Paratanto,emtodosesses processosdevigilanciae
monitoramento das populacdes dos suideos asselvaja-
dos, o controladortem o papel fundamental como par-
ceiroprincipal dos 6rgaos governamentais. Aquinos
referimosaotermo“controlador’sendo os colaborado-
resqueatuamnacacae capturadessas especiesassel-
vajadasinvasoras, nao sendo utilizado o termo “cagado-
res”poisaatividade cinegética/cacarecreativanaoé
autorizadanoBrasil.

Paramelhor compreensao, devemosabordarosobje-
tivos de exercer essavigilanciade monitoramentodos
suideosasselvajados. Neste monitoramento se deve
demonstraraausénciade circulagdoviralem popula-
coesdejavalis, ouseovirusestiver presente, estimara
distribuicao e prevalénciadainfecgao paraafinalidade
deimplementar medidas que correspondamaneces-
sidade de atuagao de prevengaooucontrole dadisse-
minacao de doencasno territérionacional. No entanto,
acorretavigilanciacontacomdesafiosadicionais por
essesanimaisseremde espéciesdevidalivre.

Dentre os pontosnecessarios paraacorretavigilan-
cia, temos que saberadistribuigcao, tamanho e padroes
de movimento das populagoesselvagens; determinar
aviabilidade de estabelecerumazona, considerando
ograudeinteracaode contatodaspopulagdesdevida
livre e domésticas; delimitaraareadevidadosjavalis

parademarcarasunidades epidemioldgicas de vigi-
lanciae, porfim, teravigilanciaviroldgica e sorologica
dentrodaestrutura.

AtualmentenoBrasil, apesardosrecentestrabalhos
voltados paraavigilanciados asselvajados, temosum
mapeamento consideravel de concentragao das popu-
lacoesdejavalis. Foramidentificados, nofinaldoano
de 2018, 1.536 municipioscomocorrénciadessesani-
mais, em22 unidades dafederacao. 0 que encontramos
éumagrande concentragao especialmente nasregides
Sul, Sudeste e Centro-oeste, com varios municipios
acometidos. Paraobtencao dessesdados, aimple-
mentacao de programas e execucao de trabalhosde
pesquisaforamessenciais. Dentre eles, destaca-sea
experiéncianoMato Grosso do Sulonde foram mapea-
dastodasasgranjasde suinos comerciais paraserem
contrastadas como mapade distribuicao dejavalisno
estado.Nomapaestademonstradoemvermelhoas
granjasde subsisténcia, e com baixabiosseguridade,
ouseja, hagrande chance deinteracao das popula-
coesdesuideosasselvajados e suinosdomésticose,
porconseguinte, atransmissao de doengas. Emoutro
estudorealizado tambémno Mato Grossodo Suleem

SantaCatarina, foramadquiridos dadosimportantesde
padraode deslocamento e de habitatdosjavalis, ondea
distanciatotal percorridano periodo de 36,5 dias foide
259.5km, comumadistanciamédiapordiade7,14kme
umadreadeusode1,14km?. (informacdes fornecidas
pelapesquisadoradaEmbrapa Suinos e Aves, Dra. Virgi-
nia Santiago Silva)

MAPEANDO =
POPULACOES

DE RISCO

MATO GROSSO DO SUL

Fonte: Dados lagro e Mapa A

Imagem: CPAP

B Granjas comerciais

B Criatorios de subsisténcia
Presenca de javalis
Sem presenca de javalis
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Aovisualizarmos o mapacomadistribuigcao populacional
dejavalis, verificamos o quanto éimportante o fortale-
cimentode parceriasinterinstitucionais e publico-pri-
vadaparapotencializaraeficiéncianavigilanciadestes
animais. Assim, o mundo esta passando porumgrande
desafiodecontrolareerradicaraPSA, doencadeimpor-
tancianasuinocultura, que temsealastradonoterritorio

europeueasiatico, principalmente nas populagdes de sui-
deosasselvajados. Grande parte dessaproblematicase
deveaorigemdadoengcaemanimaissilvestres(carrapato
Ornithodoros spp)que veioacontaminar osjavalisque,
pelaproximidade comas producdes pecuérias(carrapato
-javali-suinos domésticos), tem causado grande impacto
econdmico e preocupagao nasuinoculturamundial.

MAPADA DISTRIBUIGAO DOS FOCOS DE PSANOTIFICADOS PELO SERVIGO
VETERINARIO OFICIAL(SVO)AOIENO ULTIMO TRIMESTRE DE 2020(0IE,2020)

.
SR

oy Resohioo (foons 415068001 & BIVESTIES @ ASolvajanct)

¥ Resolvido (focos associados & domsticos)

oy Connnua(facos associanas & silvestres e asselvapanor)

L Continua {focns avsnciacos & domisticns)

A Aesolido (ivestres ¢ astelvajados)

0 Resclvido (suinas dorndstices)

) conmnua {suincs domésnens)

A Continus (slvestres ¢ assetvajados)

IMPORTANTE RESSALTAR QUE O BRASIL ELIVRE DA PSA, MAS PRECISAMOS ESTAR
ALERTAS E APRENDER E COMPARTILHAR AS EXPERIENCIAS COM OUTROS PAISES.

CENARIODAPSANA ALEMANHA

No primeiro trimestre de 2020, aPeste Suina Africana
tomouumamaiordimensao, sendoaquestaoemdes-
taque nomercado de proteinaanimal, devido continuar
recorrente naChina, sudeste daAsia, Europa, e com
novosrelatosdefocos. Nocenario europeu osfocos

de PSAsao frequentesnaPol6nia, desde novembrode
2019, enomésde setembro(2020)atingiuaAlemanha.

A Alemanhaéumdos principais produtores de carne
suinado mundo, representab% daparcelanaprodu-
caomundial, comumrebanho de 26,4 milhdoes de cabe-
¢as, eumaexportagao bastante representativa. Mesmo
antesdadeteccaodaPSAno pais, oriscodaintrodu-
caodadoencajaeraconhecidoeatomadade medidas

< A >

preventivasjaestavamsendoanalisadas. Quando
houve aprimeiranotificagcao dadoengarestritaaos
javalis, assimotrabalho que vinhasendo elaborado com
acomunicacao territorial foi o que evitouqueaPSA
atingisse maiores proporgoes.

Atualmente, o mercado da Alemanha continua sus-
penso paraimportantes parceiros comerciais, como
aChina.Noentanto, o paisveminvestindo fortemente
em medidas de contingéncia. Umadessas medidas,
estanadefinicao de zonas, sendo elaszonasinfecta-
das, zonas derisco e zonatampao, que separamcena-
riosdistintos paraaimplementagdo de medidasde
controledependendo dasituacaoderisco. Aszonas
saorelevantesnomomento que ocorreaintrodugao
daPSAnoterritorio.

revista da suinocultura



/ ZONA TAMPAO \

ZONADERISCO

ZONAINFECTADA

Conformeaimagemapresentada, azonavermelhaéa
zonainfectada, ondeadoencgaestapresente. Aoredor,
temosazonaderisco,onde se supde que haumrisco
bastantealto de queadoengatambém esteja presente.
Nessazona, éadotado um maior cuidado e medidas
preventivasdevemser trabalhadas em conjuntocoma
populagao, poissetemapreocupacgao de haveralgum
animal positivo, que nao foi sacrificado, transportando
essadoencaparalugares maisdistantes. E,aoredor
dessasduaszonas, estadefinidaazonatampao, carac-
terizada porumamaiorvigilancia, antes que se possa
classificarazonalivreaoredor.(informagoes forneci-
das pelo pesquisadorséniordo Friedrich-Loeffler-Ins-
titut, Instituto Federal de Pesquisa paraSaude Animal
naAlemanha, Dr. Klaas Dietze).

Paraopresente momento, o controle das populagoes
dejavaliséumadasmaisimportantes medidas pre-
ventivas, e trabalhar parafortaleceracomunicacao
entre 6rgaos, setores, e comoscolaboradores envol-
vidos, contribuiparaaeficiénciadavigilancia. Por-
tanto, comunicar, capacitarerealizar simulacdesde
focos paramelhorintegracao e eficiénciadasacdes
de enfrentamento.

IMPORTANTE:

Lembrando que ojavalié umimportante senti-
nelaeindicadorde saude, poishaumagrande
variedade de patégenoszoonoticos que osjava-
lissao suscetiveis e podem transmitir pelo con-
tato, peloconsumodacarne deanimaisinfecta-
dosouviacontaminacaoambiental.

Assim, compreenderorisco sanitario desses ani-
mais, quais os patdégenos que o circulam, onde
vivem e quais oscontatos que essesanimais
estabelecemcomoambiente e outras espécies,
e fundamental. Elembrando que em muitos casos
osjavalisinfectados nao manifestamsinais cli-
nicoselesdesdadoenca(lLeptospirasp, virusda
Hepatite E, Toxoplasma gondii, Brucella sp, Salmo-
nellasp. Escherichia colidentre outros).(informa-
coesfornecidas pelapesquisadorada Embrapa
Suinos e Aves, Dra. Virginia Santiago Silva)

revista da suinocultura
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COMO OCORRE A VIGILANCIA DESSAS MAPA paratestes de doencas de vigilancianacional,
POPULACOESDEJAVALIS eparaarealizacdo de pesquisas naEMBRAPA quanto

o - . asorologiade doencas complementar(zoonosese
Oscontroladoresdejavalisacrificamoanimale . ~
- doengasdeimpactonaprodugao).
colhemosangue/soro, conformerecomendacoesdo
SV0.Asamostrascorretamente acondicionadas sao Saooutrostestescomplementaresrealizados pelo
encaminhadasaoescritorioveterinariolocal. 0 mate- sistemade controle evigilancianosjavalis: PSC,
rial érecebidonaUVL, e o Médico Veterinario confere PRRS(porcausado Uruguaiem2018), Trichinellasp
aidentificacao e preenche o formulario, encami- (apenasteste soroldgico-somente deteccao de
nhandoasamostras paraanalise em carater oficial anticorpos), Esparganose e PSA.(informacoes for-
doSV0. Assim, o Médico Veterinario responsavel(do necidaspelapesquisadoradaEmbrapaSuinose
SV0)enviaosoroaolaboratoério credenciado LFDA/ Aves, Dra. Virginia Santiago Silva)
VIGILANCIA DE JAVALIS
—)
Controlador de javalis Na UVL veterindrio recebe,
abate e colhe sangue/soro confere identificagdo e
conforme instrugoes preenchimento do
formulario do material.
Veterinario da SVO envia
Laboratério oficial soros ao laboratorio
920 PESTE SUiNA o e abora orlgo icial
Joo < e /, ou credenciado
&° CLASSICA (PSC) @ pelo MAPA Médico veterinario oficial
envia ao laboratorio

Sorologi | . - : credenciado para

e ZZTE:Q:EF —s %@) Pesquisas vigilancia oficial da PSC

impacto na produgao ; Eﬂ@“

. J

Foi paradebateresses e outrosassuntosde relevancianasuinocultura
queaABCS em parceriacoma 333 Brasil, investiunaproducao e veicu-
lacaode 13 eventos técnicoscomaparticipacao de especialistas que
abordaram temas como prevencgao ao Covid-19, osimpactos do virus na
cadeia, mercado mundial de carnes, biosseguridade, bem-estaranimal,
reducao douso de antimicrobianos, cenario global de Peste Suina Clas-
sica e Peste Suina Africana, manejo e controle populacional de javalis,
doencasdeimportanciano setore porultimo o cenario econémico para
oagronegocioem2020.

SERIESDE
WEBINARS

Os Webinars contaram com a participacao de mais de 10 mil espectado-
res de 17 paises diferentes. Todos eles podem ser encontrados nainte-
grano YouTube, acesse:

@ ABCS.ORG.BR/WEBINARS-TECNICOS/
-—
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ELEVARAO A
PRODUTIVIDADE
DA SUINOCULTURA
NACIONAL.

EVOLUCAO [N
GENETICA RL&ILYeS

PROXIMOS

DB-DANBRED: gY%i;

Com investimentos macicos em atualizacao genética e
em infraestrutura de producao e avaliacdo individual, a DB
Genética Suina se prepara para entregar a0 mercado
resultados superiores, desbancando os atuais patamares
de produtividade da suinocultura nacional.

Como todos os animais selecionados para reproducdo
aqui no Brasil, assim como os importados da Dinamarca,
sao fruto de uma rigorosa selecdo genética, baseada em
um indice que considera tanto dados reprodutivos
quanto de desempenho zootécnico, o reflexo desse salto
€ esperado em todas as caracteristicas que compdem o
potencial genético dos animais.

Como consequéncia certa, teremos uma elevacao
da média nacional em indicadores relacionados a
prolificidade das fémeas DB.

Além disso, a expectativa de crescimento é entre
20% a 40% nos indicadores atuais de ganho de
peso, conversao alimentar e deposicao de carne.

A DB IRA TRAZER A
SUINOCULTURA NACIONAL DB oSG
GANHOS GENETICOS ‘ DKI?\IEI{E D

GENETICA SUINA

JAMAIS VISTOS.
< A »
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DENORTE A SUL DOPAIS: RESULTADOS
DA SEMANANACIONALDACARNE

SUINA APONTAMCRESCIMENTOS
HISTORICOS EMVENDAS ECONSOLIDAM
OPORTUNIDADES PARA ASUINOCULTURA

ALEMDOEXCELENTE DESEMPENHO

’

EMLOJASFISICAS, ASOITOREDES
PARTICIPANTES RELATAM TAMBEM
DESTAQUE NOMEIODIGITAL

A SemanaNacionalda Carne Suina(SNCS)

éumainiciativade promocao daproteina
conduzidapelaAssociacao Brasileirados Criado-
res de Suinos(ABCS), que pelo oitavoano seguido
atuaem parceriacomovarejo brasileiro. Esteano
acampanhachegouaosconsumidoresde forma
diferenteeinovadorae trouxe resultados positi-
vosemvendasemtodasasregidesdo pais. Reu-
nindo maisde 9001ojasem 22 estadosbrasileiros,
aABCS, juntoao Carrefour, Extra, Pao de Agu-
car, GrupoBig, Hortifruti, Naturalda Terra, Lopes
Supermercados e ObaHortifruti,apostaramem
campanhasfisicas e digitais, atraves do e-com-
merce, redes sociais, aplicativosde comprae
influenciadores, impactando mais de 42 milhoes
de pessoasnoperiododelalbdeoutubro. Além
disso, ostreinamentosyvirtuais conseguiram
capacitarmaisde1.500 trabalhadoresdovarejo,
umnumerorecorde, que conseguiu engajar todo
otimeemproldestainiciativa. ASNCS que jaera
um case consagradonoagronegocio, alcangou
osucessomaisumavez, atravesde resultados
exponenciaisde crescimento emvendas, tanto
emlojasfisicas quantovirtuais, gerando também
oportunidades parafrigorificos e produtoresde
suinosemtodo o pais.

Denorteasuldopais, asredes participantes
relatamimpactosimpressionantesemrelagao
aomesmo periododoano passado. Asvendas
foram substanciais principalmentenoe-com-
merce, onde houve umagrande aderénciade
novos publicos motivados pela pandemia.

< A >

SEMANA NACIONAL DA

cauie
Uila

Inove, descubra e reinvente
a carne suina no seu dia a dia

Anivelnacional, houve umcrescimento de 150% no e-com-
merce, ummarco na historiadacomercializagao de produtos
pereciveis, jaque culturalmente o consumidor estava habi-
tuadosomenteacompraresses produtos diretonobalcdode
atendimento. Umaverdadeiraquebrade paradigmas, que ja
vinhasendo estudada pelo setor comouma oportunidade de
ampliagaodaclientela.

Alemdisso, asvendas emlojas fisicas nao ficaram paratras,
comdestaque parao Centro-Oeste, onde as vendas cresce-
ramem 200%, mostrando oimenso potencialde consumona
regidao. Numeros expressivos também foram contabilizados
emlojasno Sudeste. Apesarde serem polosde consumoja
consolidadosem campanhas daSNCS desde as primeiras edi-
¢oes, lojas no Rio de Janeiro e Sao Paulo conseguiram cres-
cerrespectivamente em180% e 141% na categoria. 0 mesmo
aconteceuem BeloHorizonte (MG), regido que possuiloja que
cresceu124% mesmo sendojatradicionalmente conhecida
porapreciare consumiraproteina. Outraregiaoquejatem
umatradicaoforte é o Suldo pais, que tambémrelataumcres-
cimento de mais de 100% em vendas no segundoanoemque
recebe acampanha.

revista da suinocultura
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Jaregidesquenaotemumhistéricoforte de consumosur-
preenderamduranteacampanhaemostramseu poten-
cial. ComoaregiaoNorte que sedestacounestaedicao
comacidade de Manaus crescendo emmais de 80% nas
vendasdaproteina. Earegiao Nordeste que costuma
estarculturalmente envoltaem mitosemrelagcaoacarne
suinaconseguiucrescerem46%. Acampanhadesteano
mostroumaisumavezo potencialde consumodaproteina
no pais. Através daofertadediversidade de cortes porcio-
nados e maisabastecimento é possivelatrairconsumido-
resjafidelizadoseainformagao é achave capazderomper
barreiras paraconquistarnovospublicos.

Maisumavez,aSNCSreiteraaimportanciadoinvesti-
mento em capacitagao, comunicagao, democratiza-
caode conhecimentoscom colaboradoresdarede que
lidamdiretamente comosclientes e quebrade precon-
ceitosque envolvemtodaacadeiaprodutiva, desdea
granjaasgondolas.

revista da suinocultura

Centro-Oeste

\200% -*
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Resultadosrvfl

de crescimento de vendas de carne suina

Regiao Nordeste

$124%

MINAS GERAIS

1141%

SAO PAULO

$180%

RIO DE JANEIRO

ParaErnesto Dizioli Fernandes, Diretor Comercialdo
Carrefour, “aampliacao dacapacitacao destaedicao
commuitos mais colaboradores envolvidosno treina-
mentoampliouavisibilidade da proteina e o engajamento
emtodasaspragas. Comacontinuagaodo Carrefourna
SNCS, conseguimosumanovadimensao eimportancia
dacampanhadentrodacompanhia.”Eleatribuiaper-
formance de crescimentoemtodasasregidesdo Brasil,
principalmente emlocaisnao tradicionais de consumo
aomodelode treinamentos desteano.“Ostreinamentos
adistanciapermitiram que esses colaboradores pudes-
semser capacitados e que recebessemomesmo con-
teudo que osformadoresde Sao Paulo.”

EdiCarlos Galvao, Gerente Nacionalde Carnesdo
ExtraedoPaodeAglucartambém manifestou a satis-
facdodo GPAemmaisumano de campanha.”ASNCS
foimaisumavezumsucesso naslojas do Extraedo
Paode Acucar. Comas estratégiasassertivasde

ed.31 | 13
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MARCELO LOPES
PRESIDENTE DAABCS

 S—

promocao, precificacao eaqualidade de execugao
desempenhadapornossostimes, alcangamos cres-
cimentoemvendas, comgrande destaque paranosso
e-commerce. Foium trabalho exemplarrealizado por
todososnossoscolaboradoreseasnossasequipes
comerciais, em parceriacomaABCS, que juntosse
empenharam pararealizar mais este grande evento
pelo82ano consecutivo.”

0 Grupo Bigrelatouque o crescimentonasvendasde
carnesuinafoiosuficiente paragarantiroutras edi-
¢oesdacampanha.Informou que se beneficiou dapar-
ceriacomaABCS, que adesao dasequipesfoiintensa
erefletiuumaexecucgaodiferenciadachamandoa
atencaodosclientes. 0 comunicadoemnomedarede
tras expectativasainda maiores paraoanoquevem:
“Esperamos que serepitaem2021e que possamos ser
aindamelhores.”

Mariangelalkeda, Diretora Comercial do Hortifrutie
do Naturalda Terradestacouaimportanciadaestra-
tégiautilizada durante acampanha pelasbandeirase
pela ABCS."Comoapoio e parceriada ABCS, aestra-
tégiadacategoriafoimuito bem definidarefletindo
emtodaacampanha. Internamente, essa data mobi-
lizoumuitas areas dacompanhia: acomercial, gestao
de categorias, marketing, operagoesedigital. Uma
unido de trabalho que rendeu muitos frutos. Aslojas
tiveramuma comunicacao muito bem desenhada
comasacgoes promocionais e os beneficios dapro-
teinasuina. Emnossossitesaestratégiafoiamesma,
0 queajudouamovimentaraindamais essacatego-
riadurante acampanha. Sabemos daimportanciade
desenvolver o consumo de carne suinano Brasile com
aparceriada ABCS ficamos muito felizescomoresul-
tadoalcangado, assimcomo oreconhecimentode
nossosclientes.”

Satisfacao compartilhadapelo Diretor Comercialdo
LopesSupermercados, Marcio Santana.“Construimoso
melhorresultado dos ultimosanos, umresultado excep-
cional e foi potencializado comumanova propostade

14 | ed.3 < A

€ 6AABCS E AS REDES PARTICIPANTES SE PREPARARAM PARA 0 DESAFIO, SE ADAPTARAM DE FORMA RAPIDA E ACERTADA PARA
AREALIDADE CADA VEZ MAIS DIGITAL E PROVOU MAIS UMAVEZ O POTENCIAL DA CARNE SUINA ENTRE 0S CONSUMIDORES.S 9

cortesereceitas, que reforgou todaestratégia. E mais
umaedicaoemqueolLopesSupermercadoem parceria
comABCStrazmotivagao paralideresdeagouguee, com
isso, resultaemumacategoriaque se empenhacadavez,
comcrescimentoanual devendas. O treinamentovir-
tualfuncionou e foibemassertivo. Construimos o melhor
resultado dos ultimosanos, umresultado excepcional
efoipotencializadocomumanovapropostade cortese
receitas, quereforcou todaestratégia.”

Osresultadostambémimpressionaramo Vice-Presi-
dente Comercialdo ObaHortifruti, Francisco Homsi.
Paraele“oresultadoeosucessoforamalcancadosem
umadas melhores campanhasrealizadas entre todas
quejaparticipamosjuntoaABCS. Emmeioaumdos
maiores desafios desde oinicio do primeiro semestre
de 2020, apresentamos umnumero muito expressivo
tantoemvolume quanto em faturamento abrangendo
todaarededuranteaprimeiraquinzenade outubro. Sao
numeros que nos trazemarealnocao de que trabalho
arduo, comtodasasequipeseinterfacesabragcandoo
projeto mesmo emum contexto tao dificil.”

RESULTADOS

~———— comunicar
«——— compartilhar
— educar

«—— capacitar

«— planejar
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O presidente daABCS, Marcelo Lopes, celebraos
resultados dacampanha, que se provou mais umavez
teruma estratégiaacertadacomomomento vivido
pelobrasileiro e comocomportamento de consumo
atual."AABCS e asredes participantes se prepararam
parao desafio, se adaptaram de formarapida e acer-
tadaparaarealidade cadavez maisdigital e provou

maisumavezo potencialdacarne suinaentre os
consumidores. Os produtores, frigorificose todaa
cadeiadevalordasuinoculturapuderam comprovar
maisumavezaefetividade destainiciativaque bene-
ficiatodososelosetrabalhade formaefetivapara
uma mudancade posicionamento da proteinaentre
os brasileiros”.

Edicao 2020

estados
22 brasileiros 13 bandeiras

45 milhdes

de consumidores impactados

ll'o % faturamento

do varejo alimenticio brasileiro

@bru.;_mim @]iml;ly.ugrn Blisatorrana

@tenented1  @fernandocavinaio @u,qnu;u.lr. @mahperezz  @veronicalaing @julia.carvaiho

INFLUENCERS AMPLIAM
IMPACTONAS REDES
SOCIAISCOMQUASE
1MILHAQ DE PESSOAS

Alémdealcangaropublicojafidelizado dasredes
comas campanhasemlojaetambémdigitalem
aplicativo, e-commerce eredessociaisdos pro-
priosvarejos, agrande apostade 2020 foi buscar
conversarcomageracao Y eZ, que ganhacada
vezmaispoderde comprae costumadepositar
muitomaiscredibilidade narecomendagaoboca

revista da suinocultura

abocadoque em propagandas emmidias tradi-

cionais. 0 caminho foi trabalharcominfluencers
doramodagastronomiaenutricaoeinvestirem
conteudo sobreacarne suinaemdiferentes per-
fis,impactando cercade 938 mil consumidores.

Paraadiretorade marketing e projetosda
ABCS, LiviaMachado, “o varejo € o canal de
acesso dos produtoresaos consumidores e
aABCS ganhamuito com essa possibilidade

de ampliacdo que 2020 trouxe. Aagao comos
influenciadores trazresultados expressivos ao
posicionamento dacarne suinajuntoaos bra-
sileiros e estamos totalmente conectadosa
essasoportunidades.”

A »
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COMAPRESENCA DAS MAIORES
LIDERANCASDOSETOR, OLANCAMENTO
DA SEMANANACIONAL DA CARNE

SUINA 2020 VIRTUAL JACONTA COM
MAIS DE MIL VISUALIZACOESE FOI
UMMARCONAHISTORIADAABCS

<A

>

elaprimeiravezem formato digital, a Associagao

Brasileirados Criadores de Suinos(ABCS)condu-
ziuolancamento daSemanaNacional dacarne Suina
(SNCS).0eventoaconteceuao vivo pelo YouTube nodia
primeirode outubro, dataque marcoutambémoinicio
dacampanha. Com mais de mil visualizagdes, a Asso-
ciacaoconseguiureuniras maioresliderancasdosetor,
como o Deputado Federal AlceuMoreira(MDB)umdos
principais defensoresdoagronegoécionoCamaraeo
Secretariode Defesa Agropecuariado Ministérioda
AgriculturaPecuariae Abastecimento(MAPA), José
Guilherme Leal. Também participaramo gerente do
Sebrae Nacional, César Risette, o superintendente da
Associagao Brasileirade Supermercados(ABRAS), Mar-
cioMilanetodosos presidentes dasassociacoes de sui-
nocultores estaduais e regionais.
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AABCS conseguiureunirtambém, osrepre-
sentantesdasoitoredesvarejistas partici-
pantese o chefde cozinhadimmy Ogro, pois
ninguémmelhor parafalarsobreaSNCS,
doque quemestadiretamenteligadoasua
realizagao e vé de perto seusresultados.
Agerente de marketingdo ObaHortifruti,
JanainaBorges Britoreiterouotrabalho con-
juntoem proldelevarinformacao comtrans-
parénciaequalidade, “estamos separados
fisicamente masjuntoscomumunico propo-
sitotrabalhando comapropostade desmisti-
ficacaodacarne.”Mariangelalkeda, diretora
comercialdoHortifrutie NaturaldaTerra,
falousobreaidentificagaodoconceitocom
amissaodarede que é ofertarumavidamais
natural.”E papeldo varejo alimentar fomen-
tariniciativasmais sustentaveis, seqgurase
saudaveis. E muitobacanaver o quanto esse
conhecimento passadentrodasempresase
geraumamotivagao. Cadavez conseguimos
evoluirmaisoconceitoeovalorque essapro-
teinatem.”

Marcio Santana, diretorcomercial do Lopes
Supermercados, falousobre o diferencial
dpstreinamentos.“Treinamos 0S N0SS0S
acougueirosediversificamosos cortesde
carne suinapois sabemos que a catego-
riatemespaco paracrescimento.OLopes
acreditanessainiciativa.” PatriciaMendes,
diretorade pereciveisdo GPA, reafirmaa
uniao do Extrae Paode AcucarcomaABCS.
“AnossaparceriacomaABCSnaoacontece
s6duranteasemana, nésjaviemoscom
umahistoriade crescimento eaumentode
consumo atravésdo PDS. E agora construi-
mos um plano de compras que visaa sus-
tentabilidade e sem deixarde consideraras
especificidades dacadeiaprodutiva. Essa
Semanaéumagrande potencializagao

de oportunidades.”

revista da suinocultura
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ABERTURADIGITAL DASNCSREUNIU ADIRETORIA
DASREDES PARTICIPANTES DA CAMPANHA
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Mensagem corroborada pelodiretor comercialdo Car-
refour, Ernesto Dizioli.“E umaresponsabilidade do
varejistacolocar esse produto em destaque aumen-
tandoonumero de cortes, poisosconsumidores bus-
camnasnossas prateleiras novasopgoes e novasrecei-
tas. Esse momentotrazpranostambémumarespon-
sabilidade social, hoje todasasredestém produtosde
qualidade gracasaosprodutores.”Alessandro Fernan-
des, gerente de pereciveisdo Grupo Bigencerrou os
pronunciamentos dasredesfalando sobre o propdsito
dacampanha.“Conectartodaacadeianao é umamis-
saofacil, masa ABCSfazisso commaestria. Nosreco-
nhecemosum potencial de crescimento dessa proteina
égigantenoBig.”

—

6 6FOCAMOS EMLEVAR SAUDE E SABOR. ACREDITAMOS
EMMELHORAR A EXPERIENCIA HUMANA, CAPACITAR,
EDUCARE TRANSFORMAR. ESTAJORNADA DE LEVAR
ESTACAMPANHA PARA O DIGITAL FOI INCRIVEL.9 9

LIVIAMACHADO
DIRETORA DE PROJETOS E MARKETING DAABCS

-—

Neste ano...

A

>
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¢ GAABCSTEMLEVADOATE 0 VAREJO E AO CONSUMIDOR
QUE ACARNE SUINA E SAUDAVEL E SEGURA. E SE HOJE
NOS CONSEGUIMOS FAZER1SSO £ POR QUE 0 FUNDO
NACIONAL DE DESENVOLVIMENTO DA SUINOCULTURA
(FNDS)ABRE ESSA POSSIBILIDADE.? 9

MARCELO LOPES
PRESIDENTE DAABCS

.-

Comotema“lnove, descubraereinventeacarnesuina
noseudiaadia”acampanhade 2020 abriuapossibili-
dade deacessodacadeiaao publicode formainédita.
Através de ferramentascomoainternet, oconsumidor
podevernaoapenasaspecaseconteudos que foram
pensados especificamente paraele, masserincluido
emtodaamovimentagcaoemprol dessaidéia. Agora,
qualquer pessoainteressadaemconhecer mais pode
assistiravideoscomo odolangamento, ouviras falas
dosrepresentantes e verificarde fatocomo funcionao
setor. Encontros como este sdoimportantesndoape-
nasparaaSNCS, mas paramostraraforcaeauniaode
todaacadeiaprodutiva. Assimcomo explicou o pre-
sidente daABCS, Marcelo Lopes“Estamosaquipor-
gue caminhamos em cadeia. Agentevem se transfor-
mando, aprendendo com o mundo e quebrando para-
digmas. Eumtrabalho semfimacadaano transmitindo
maisinformacao e mais paixao!”

VEJAQVIDEO
COMPLETO
NOYOUTUBE:

youtu.be/rvMéw_v2_DY
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SNCSBATE RECORDE
DE COLABORADORES
CAPACITADOSCOM
AINOVACAO DOS
TREINAMENTOS DIGITAIS

que eravistocomoempecilhonoinicio dacampanha

acabouserevelandoumagrande oportunidade. Entre os
dias15e25de setembro, aAssociacao Brasileirados Criado-
resde Suinos(ABCS)capacitou maisde 1.500 colaboradores
do Carrefour, Extra, Paode Agucar, Grupo Big, Hortifruti, Natu-
raldaTerra, LopesSupermercados e ObaHortifrutiatravésde
diversas plataformascomo YouTube, Workplace e Zoom.Um
recorde, conseguindoalcancar funcionarios deloja, agougue,
operacional, comercial e marketing de diferentes estados de
umaunicavez. 0 novo modelo permitiu tambémuma maior
interacao, aumentando a capacidade de engajamentodos

,r'!.
@ laie
“oxuna
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MAIS DE 1.500 FUNCIONARIOS
DASOITOREDES DE

VAREJO PARTICIPANTES
FORAMIMPACTADOS COM
CONTEUDOS INFORMATIVOS

participantes que conseguiam comentar, fazer
perguntaseinteragiratravésdochat e posta-
gensemtemporealnasredessociais.

A primeirapartedotreinamento foidedicadaa
saudabilidade dacarne suina, asegurancaali-
mentar e confiabilidade da produgao. No for-
mato de talk show o médico veterinario luri
Pinheirorespondeuas principais duvidas dos
consumidoresarespeitodacarne suina, refor-
candoqueacarnenaotransmitedoencaseé
absolutamente segura paraaalimentacao.

>
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OBATE-PAPOSUINTALKTIROU
DIVERSAS DUVIDAS SOBREO TEMA
DE FORMA LEVE, DESCONTRAIDA,

MAS BASTANTE INFORMATIVA

£

Nidiia

O0CHEF JIMMY OGROENCANTOU OS PARTICIPANTES COM
DICAS RAPIDAS E PRATICAS DE PREPARO DA CARNE SUINA.

<

A

>

Paraluri, neste momento onde a populagao esta mais
atentaasaude“é muitoimportante poderentendere
mostraracarne suinacomoumalimentoseguroeum
aliadonoaumentodaimunidade.”A palestrateve tam-
bémaparticipagaodanutricionista Thaliane Diase do
nutrologo Dr Daniel Magnoni que desmistificaminfor-
magcoesincorretas sobreaproteina.

Num segundo momento, o chef de cozinhaJimmy Ogro
compartilhoureceitas praticas e diversificadas, prepa-
rando cortes de carne diferentes paracadarede, desde
osmaispopularesaosespeciais como filé mignon, bar-
riga, bisteca, copa-lombo, costela, pernil, picanhae
paleta. Alémdisso, aindadeudicasde de preparoetem-
pero, mostrando como acarne suinapodeficarainda
mais saborosaemdiferentescombinacgoes. O chef
chegouacomentarnoeventodelancamentoosobrea
importanciade usaragastronomiacomo uma ferra-
mentade ensino. Paraele“educar é transformaras pes-
soas.” Aléemdisso osrepresentantesdasredestiveram
espacotambém paraapresentarascampanhasdentro
dovarejo. E parafecharcomchave de ouro, asequipes
participaramde umadinamicaonderespondiamaper-
gunta“oque o treinamento Paixao por Carne Suina des-
pertaemvocé?”.

Paraopresidente daABCS, Marcelo Lopes, maisuma
vezaABCS conseguiu cumpriro propositode ensinar
deformainovadora, “nao é simplesmente vender, é levar
informacao e transmitirapaixao pelacarne suinapara
oscolaboradoresdovarejo. E através desses pilares
gueaSNCSconsegue obtertanto sucesso.”

CONFIRAOQS
MELHORES
MOMENTOS DO
TREINAMENTO:
youtu.be/jwpB0OUgGmlio
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Carrefour
COMBONSRESULTADOS AREDE
INVESTIUEMINFLUENCIADORES
DIGITAISEEMRECEITAS Redescubra
PUBLICADASNO CYBERCOOK o sabor da
PARAPROMOVERAPROTEINA carne suina
nas receitas do
articipando pelasegundavezdaSemana seu diag a dia
Nacional da Carne Suina(SNCS), o Carre- )
fourengajou156lojasem 14 estadosbrasileiros
como Amazonas, Mato Grosso, Mato Grosso do
Sul, Goias, Parana, Rio Grande do Sul, Sao Paulo,
Minas Gerais, Rio de Janeiro, Espirito Santo, Rio
Grande doNorte, Ceara, Pernambuco, Paraiba
eno Distrito Federal. Apostando em conteudos
digitais e fisi decri ha Fes-
.|g| a|s'e lSIC.O_SNe ecr|ouacampan~a es Umdiferencialquearede conseguiuagregaraSNCS éamarca
tival Suino, utilizando ofertas, decoracéesem . . .
. . . exclusivacom garantiadesdeaorigem paracarnes. Acarne
loja, aplicativos e postsnoinstagram com des- , . . .
. _ . . suinaSabor & Qualidade permite que o cliente consultearas-
taque paraaveiculagaodereceitas exclusivas . . -
. . treabilidade do produto pormeio do cédigo Qr Code presente
nocybercook, siteondearedeobtémcercade 4
S~ - , . . nas embalagens.
milhoes devisitas. Alemdisso, o Carrefourqueja
alcanca 872 mil sequidoresnoinstagraminves- Durante o eventodelangamentodaSNCS o Diretor Comercial
tiutambémemtrésinfluenciadoresdigitais do Carrefour, Ernesto Diziolireforcou esse compromisso. “Esse
parapromoveraproteina: o masterchef Fer- momento trazpranostambémumaresponsabilidade social,
nando Cavinato, Marcela Pereze nutricionista hoje o carrefourtemumselo controle de qualidade desde o nas-
Veronicalainoqueacumulamjuntoscercade cimentodosuinoatéachegadaemloja, mashojetodasasredes
641 mil sequidores. tém produtosde qualidade gracasaos produtores.”
EM
& 156 (515 [ 2
ESTADOS ——
CARREFOUR
NASNCS
aa MAIS DE h
CRESCIMENTO
888 200 @ NASVENDAS
COLABORADORES ; ’
CAPACITADOS
22 | ed. 31 < A > revista da suinocultura
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Carrefour

( I CONHECA ACAMPANHA

Carrefour DOCARREFOURNA SNCS

0 Carrefourlevouacampanha“Festival de Suinos - Redescubra o sabor da carne suinano seudiaadia”
paraassuas 156 lojas distribuidas de norte asul do pais, com gondolasrepletas de opcdesde cortese
ofertas e tambéminvestiuno meiodigital para conquistar os clientes na edicao daSemanaNacional da
Carne Suinade 2020.

E-commerce, aplicativo, redes sociaise o portaldereceitas cybercook tambémdivulgaramasvantagens
daproteinasuinaeincentivaramosclientesdarede a prepararem pratos, descobrirem novos sabores e até
mesmo ainteragirem e enviaremsuasreceitas.

v Lacmans
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GPA: JUNTOS, EXTRA
EPAODEACUCAR
MOVIMENTARAMA4I18
LOJASEMSEUS82ANO
DE CAMPANHA

UMDOSMAIORES GRUPOS DE
VAREJO DO PAIS, 0 GPAAPOSTOUNO
E-COMMERCE, EMINFLUENCIADORES
E TAMBEMNASREDES SOCIAIS

GPA éumdosmaioresgruposde varejo do Brasil, respon-

savel pordiversasbandeiras, entre elasas mais concei-
tuadas Extrae Paode Agucar. Alemde atender perfisde publi-
cosdistintos, asredesconseguemabrangertodasasregioes
brasileiras, trazendo assim umamaior diversificagao paraa
SNCS, onde ogrupo participapelaoitavavez.Esteanoarede
sereinventou, investindo ndo apenas nas 418 lojas fisicas, mas
nomundodigitalatravés do e-commerce e dasredes sociais
comconteudosinformativosede sabor.

GPA
NASNCS]

418 <51
LOJAS ESTADOS
+DISTRITO FEDERAL

MAISDE

700

COLABORADORES
CAPACITADOS

CRESCIMENTO
NAS VENDAS

R—| DESTAQUE
NO E-COMMERCE

A » revista da suinocultura



EXTRA

Extraéumaredevarejistabrasileira, formada por
lojasqueincluemsupermercados, hipermercadose
minimercados operados pelaMultivarejo. Esteanoo
Extraconseguiuatingirum publico de 890 mil segui-
doresnolnstagrameaindalevouacampanhaaté 17
estadosbrasileiros: Mato Grosso, Mato Grosso do
Sul, Goias, Distrito Federal, Sdo Paulo, Minas Gerais,

extra>>

CONHECA ACAMPANHA
DOEXTRANASNCS

GPA

Riode Janeiro, Piaui, Bahia, Tocantins, Ceara, Pernambuco,
Paraiba, Sergipe, Alagoas e Rio Grande do Norte.

Conhecido pelavariedade, qualidade eeconomia, alémde
comercializar produtos ndo alimenticios, neste momento
atualaredetambémtemapostadonaampliagaodousodo
e-commerce edoseuaplicativode descontos, garantindo
assimengajamentode novosseguidores e obtendoimpactos
histéricosnacomercializagao de pereciveis de formaon-line.

0 Festival Carne Suinatrouxe o slogan mais sabor, saude
eeconomiaparao seudia-a-diapara236lojasdo Extra
Hiper, SupereMercado que adotarampromogoes espe-
ciaisevariedade de cortes. Esteano, o Extraconseguiu
atingirum publico de 890 mil sequidores no Instagram
com postsfocadosemreceitas e sabor, arede usou fotos
bemtrabalhadas sempre mostrando acarne suinacomo
umaopcao saborosa. Aindanodigital, o Extraapostouna
divulgacao dacarne suinaatravés de oitoinfluenciado-
resdigitais: TadeuRango, DanielNogueira, Tenente, Lisa
Torrano, Bruno Zuim, Julia Carvalho, Adriano Pedro que
juntos possuemmais de 200 mil sequidores.

revista da suinocultura 4 A
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PA

PAODEACUCAR

0 PaodeAgucarconseguiualcancarumaclientelafide-
lizadadasclasses AeBatravésdeinvestimentosem
182lojasem 11estadosdiferentes: Minas Gerais, Rio de
Janeiro, Sao Paulo, Parana, Mato Grosso do Sul, Goias,
Piaui, Ceara, Pernambuco, Sergipe, Paraibae Distrito
Federal. Arede focoutambémnodigital,impactando
277milsequidoresnoInstagram e noe-commerce com
conteudosinformativos ereceitasqueressaltarama

PaoaeAcucar

qualidade, saudabilidade e o sabor do produto, como
postsqueilustramde formadidaticaqual é o pontoda
carne suina, desmistificando tambémainformacao que
aproteinasodeve serconsumidabem passada.

Arederelataumcrescimentoexpressivodevendasno
periododacampanhaprincipalmente no Nordeste e Cen-
tro-Oeste, atestandoaexpectativadadiretorade pere-
civeisdo GPA, PatriciaMendes que esperavaqueaSNCS
fosse“umagrande potencializagao de oportunidades.”

revista da suinocultura



COMSEIS BANDEIRAS DE
VAREJODISTRIBUIDAS
PELOBRASIL, 0GRUPO

BIGPARTICIPAPELA
SEGUNDA VEZDA SNCS

COMUMPUBLICOPOPULAR, O
BIGSE DESTACAPELAATUACAO
PRINCIPALMENTE NOSESTADOS
DONORDESTE BRASILEIRO

@235 (s
< LOJAS ESTADOS

GRUPOBIG
NASNCS

MAIS DE

joyel 185 CRESCIMENTO
288 NAS VENDAS
COLABORADORES
CAPACITADOS

38id

CONHECAA
CAMPANHA DO
GRUPOBIGNA SNCS

A campanha“Especial Suino,
Bigtem de tudo” usoude
bannersedecoragaoemloja,
alémde promogdes e posts
nos storiesdo Instagram
paraimpactar os seus 637 mil
seguidores. Alémdisso,com
odiferencial de promover
descontosnos cartoes
daloja,arede aumentou
avariedade de cortes
disponiveis, alcangando
resultados positivos.
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GrupoBigéaterceiramaior companhiade varejo alimenticiodo

pais.Com perfilbastante popular o Big, antigo Walmart, parti-
cipapelosegundoanoseguidocomasbandeiras Big, BigBompreco,
Mercadorama, Todo Dia, Super Bompreco e Nacional, reunindo 235
lojasem 18 estados: Maranhao, Piaui, Bahia, Ceara, Pernambuco,
Sergipe, Alagoas, Paraiba, Rio Grande do Norte, Goias, Minas Gerais,
Espirito Santo, Rio de Janeiro, Mato Grosso do Sul, Sdo Paulo, Parana,
SantaCatarinaeRio Grande do Sul e Distrito Federal.

Gracasainvestida, o Gruporelataumaumentosignificante de vendas
daproteinanaregiaonordeste do pais, crescimentojaesperado, con-
forme comentou o gerente de pereciveisdo Grupo Big, Alessandro Fer-
nandesnoeventodelangamentodaSNCS, quando disse que“reconhe-
cemosque o potencial de crescimento dessaproteinaégigante noBig.”

ed. 31
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NATURAL
DATERRA

HORTIFRUTIE
NATURALDA
TERRAELEVAM
ACARNESUINA,
AGREGANDOVALOR
DURANTEASNCS

ALEMDEUTILIZARAS FERRAMENTAS
DIGITAIS, ASREDES ABUSARAM
DAESTRATEGIANADECORACAO

E DISPOSICAO DE PRODUTOS

A Asduasredesjatradicionaisdo Sudeste brasileiro

integraramotime daSNCS pelaterceiravezcom
64 lojasem Sao Paulo, Minas Gerais, Riode Janeiroe
Espirito Santo. Trazendo as marcasregistradasde pro-
mover campanhas educativas e de comercializar pro-
dutosfrescosvindosdocampoematé 24h, as duasban-
deiras conseguiramatravés de umaestratégiaacer-
tadase superareobtercrescimentosimpressionantes.
Conformeadiretoracomercial Mariangelalkeda falou
durante olancamento“‘conseguimos evoluirmaisocon-
ceitoeovalorque essaproteinatem.”

HORTIFRUTI
ENATURALDATERRA

NASNCS

EM

A

—
ZIANN

UAALS
[~

LOJAS ESTADOS
MAISDE
48k 200
COLABORADORES

CAPACITADOS
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OHortifruti,jatradicionalno Riode Janeiro, levoua
campanhaesteanotambém paraaslojasnosesta-
dosdo Espirito Santo e Minas Gerais, apresentando
crescimentonasvendas emtodasasregioes que atua.
O Naturalda Terra, que temsuaslojas todasem Sao
Paulo, encantou os clientescomoscortes porciona-
dos, lojas decoradas, equipes motivadas e tambéem
capacitadas paratirarduvidas sobreaproteina, desde
acriacaonasgranjasaindicacoes de preparos prati-
cosefaceisparaosclientes.

CRESCIMENTO
NAS VENDAS

revista da suinocultura
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lopes

supermercados

LOPES SUPERMERCADOS LEVA A CARNE SUINA PARA
AREGIAOMETROPOLITANA DE SAOPAULOE SEDESTACA

REDE APRESENTOUCRESCIMENTO
EXPRESSIVONO TERCEIROANODE
PARTICIPACAONAMAIOR VITRINE DA
PROTEINANO VAREJO BRASILEIRO

ﬁ resente namaior cidade do Estado de Sdo Paulo,-
Guarulhos, enaregiaometropolitana, o Lopespar-
ticipapeloterceiroanoconsecutivodaSemanaNacio-
naldaCarne Suinae contacom30lojase maisde 200 mil
clientes ativosno Whatsapp exclusivo paraofertas. Em
um?2020emqueodigitalganhouaindamaisespagoe
mais consumidoresadeptos, arede atuou bastante no
instagram, onde possui 33,7 mil sequidores paradivul-
garacampanha, diversidade de cortes e ofertas, assim
comoodiretorcomercialdarede, Marcio Santana, anun-
ciounodiaprimeirode outubro.

Aslojastambém estavam decoradas e abastecidas para
atenderosclientes. Acampanhado Lopesfoiacertada
e produziuresultados positivos de crescimento, mos-
trando o potencialeaoportunidade daproteinaentreo
publicodarede.

LOPES

NASNCS

EM

30 (V]
ESTADO t

{\ CRESCIMENTO
1 @ NAS VENDAS

—
ZTINN
LAAIA)

4]

ag 160

Q28 CcoLABORADORES
CAPACITADOS
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supermercados

lopes

supermercados

CONHECA ACAMPANHA
DOLOPESNASNCS

O Festival Suino, ofertas paraafamiliatoda
investiuemagougues bemabastecidos, deco-
radosecomvariedadesde cortese cortesespe-
ciais, inclusive porcionados. Alémdisso, as
ofertasestiverampresentesemtodoo periodo
de campanhae os produtoslevaram o selo pode
confiar.Janasredessociaisarede apostouem
posts, fotos, stories, videos e receitasrapidase
variadas com carne suina, ressaltando a versati-
lidade da proteina.

@ FepEupermercadas -

VEJA ADELICIOSA RECEITADE
COXINHA DEPERNIL QUEOLOPES
PREPAROU NO INSTAGRAM

www.instagram.com/tv/
CGOh40hozCs/?hl=pt-br
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HORTIFRUTI

OBA HORTIFRUTI
APRESENTAA
CARNESUINACOMO
ONOVOSAUDAVEL

AREDE APROVEITOU TAMBEM
ASNCSPARALANCAR UMA
CARNE MOIDA SUINA DE
FABRICACAO PROPRIA

E Trazendocomo bandeirasaexcelénciaea
qualidade em produtosfrescoseagougues
préprios, o Obaparticipou peloquartoanocom
54 lojasem Sao Paulo, Goias e Distrito Federal,
focandoeminiciativas que pudessemdiferen-
ciararedecomooMinhaHoraObaeoCliente
Bem Quererutilizando também o selojaconhe-
cidocomoslogan‘carne suina, pode confiar”
cumprindoapropostade desmistificagaoda
carnesuinaendossadapelagerente de marke-
ting, JanainaBorges Britono evento de langa-
mentodaSNCS. Comexcelentesresultados que
se destacaramnaregiao Centro-Oeste, 0 Oba
relataum crescimento expressivo emvendas.

OBAHORTIFRUTI

NASNCS
EM
54 (5 2 &
ESTADOS
+DISTRITOFEDERAL t

CRESCIMENTO
NAS VENDAS

ag 150

888 COLABORADORES
CAPACITADOS
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HORTIFRUTI

oba

HORTIFRUTI

CONHEGA A
CAMPANHA DO OBA
HORTIFRUTINA SNCS

Trazendo o conceito“Carne Suina o novo sau-
davel”arede utilizou bastante o Instagram,
Facebooke Youtube, além do site e e-com-
merce, dolancamento da carne moidasuinae
dainauguragaode 10 novaslojas. 0 ObaHor-
tifruti fechou também uma parceriacomo
chefde cozinhaJdimmy Ogro que tem 187 mil
seqguidoresno Instagram, somados as 128 mil
pessoasquejaseguemarede. Apostouem
fotos, lives, receitas e conteudosinformati-
vos sobre saude, segurangae sabor.

Sl omas v, b g ad

CARNE 5LiNa
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ABCS COMEMORA 65
ANOS DE PROPOSITO
JUNTO A CADEIADE

VALORDASUINOCULTURA

EMMAIS DE SEIS DECADAS DE HISTORIA, A

ASSOCIACAQ PASSOUPORDESAFIOSEFOI
FUNDAMENTAL PARAAREESTRUTURACAQ

DAATIVIDADE NOBRASIL

E m 65anos deatuacao, aAssociacaodosCriado-

res de Suinos(ABCS)tem muita historia paracon-
tar. AiniciativanasceuemEstrela, noRio Grande do Sul,
quando 48 produtoresde diferentes estados se uniram
parainiciarumarepresentagao organizadadasuinocul-
tura.Nosanos que seseguiram,aABCSfoiresponsa-
vel pelareestruturacaodaproducao brasileira, focando
emse obterumacarne maismagrae condizente com
osanseiosdos consumidores. Paraisso foi necessa-
rioummelhoramentodorebanhoiniciado emparceria
como MinistériodaAgricultura, Pecuariae Abasteci-
mento(MAPA), através doregistro genealdgico de sui-
nosquerevolucionouacadeia. Hoje, o Brasilé o quarto
maior produtor e exportadorde carne suinado mundo,
resultado direto do trabalhoda ABCS em conjunto com
asassociagoes estaduais e regionais que compde todo
osetor.

v

€ DABCS

Paraisso, 0 Sistemaemtodo o Brasilcontacomdiver-
sasfrentesdeatuagao, buscando sempreaprimorar,
expandireimpulsionarasuinoculturanacional. Oregis-
trogenealdgico que existe até hoje éumaimportante
atividade geridapeloescritérioem Estrela(RS). Jaem
Brasilia(DF)funcionamoutros bragosda ABCS, como
o departamento de marketing e projetos, responsa-
velpelapromogao daproteinaatravés damidia, varejo
e colaboradoresdo setor, comunicandoinformacgoes
de qualidade e dandovisibilidade paratodaacadeia.O
departamentotécnico que buscaacapacitagaotéc-
nico-cientificade todo o setoresclarecendo duvidas,
produzindo conteudo e levando conhecimentoatodos
oselos. O departamento de politicaque atuajunto
aoMAPA eaos 6rgaos competentesno Governo para
defenderosinteressesdacadeia. E odepartamento
financeiro e derecursoshumanos que mantémtoda

#1 HHH"___' 2

2
v
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aorganizacao estruturada. Alémdisso,aABCSconta
também com consultores paraatualizagdes de mer-
cado, paraadivulgacao deinformacgoesnutricionaise
gastrondmicas, que sao excelentes mecanismos para
conversarcom o publico.

AABCSseestruturacomoumsoé corpoemharmonia,
onde cada 6rgao desempenhaumafuncaovital, eesse é
osegredodosucesso. Osfrutos se manifestamatraveés
doaumento de consumo da carne suinaper capitaano
apdsano, namudangadevisaoarespeito daproteina,
naquebrade paradigmas, navalorizacao dacadeiaeda
producao nacional, noreconhecimento dasanidade,
saudabilidade e tecnificacao dorebanho e daproducao
brasileira, resultados que se multiplicam comaatuacgao
dasassociagoesdo Sistemaeem proldasmesmas.

Apesarde primoroso, o trabalho também é desafia-
dor. Esteanoa ABCS precisou sereinventar maisuma
vez. E essanaofoiaprimeiracrise que o setor precisou
enfrentar.Nadécadade 60 osprodutores precisavam
contornarumsurto de febre aftosaque dizimou 30%
dosrebanhos paulista, mineiro e donorte do Parana.
Maistarde aPeste Suina Africanaatingiu mais de 60 mil
suinos. Em 2012, ossuinocultoresforamasruas protes-
tar pelos baixos pregos dosuinovivo e osaltos custos
dosgraos, queresultaramemumagrande crise naati-
vidade.Jaesteano odesafio foidiferente. Apandemia
fezcomquetodos precisassemmudaraperspectivado
que se conheciacomo o modo padrao de trabalho.

Nesse momentoaABCS precisouse adaptarde forma
muitorapidaeassertiva, alémde produzir orientacoes
rapidas e eficazes paraosprodutores paraoenfrenta-
mento daCOVID-19. Foinecessario migrartodaaatua-
caoparaomeiodigital, endoapenasreproduziraatua-
caonainternet, masaproveitartodasasnovasoportu-
nidadesdisponibilizadas pelaferramenta. Os even-
tostécnicosviraram Webinars, aSemanaNacional da
Carne Suinafoirealizadaatravésde treinamentos digi-
tais, etodootrabalho sequiude umaformadiferente,
atingindonovosrecordes, como o maior crescimento
emvendas, o maioralcance de publicocommaisde 45
milhdes de pessoasimpactadas e omaiornumero de
colaboradores do varejo capacitados durante o periodo
de campanha. Alémdisso, aabrangénciade publico
doswebinarstambém foiimpressionante, reunindo
milhares de participantes de maisde 11 paisesdiferen-
tes.Comoumaverdadeirarepresentacao dasuino-
cultura,aABCS continuaemconstante crescimentoe

revista da suinocultura

ahcs 65 anosQ

aperfeicoamento, aolado dasassociacoes estaduais
eregionais, dosfrigorificos, dasempresasamigas, do
varejo, dasautoridades do setore dos contribuintesdo
Fundo Nacional de Desenvolvimento da Suinocultura
(FNDS), buscando sempre aexcelénciacomfocoem
unico proposito: sequirem proldacadeia.

COMEMORACAODOS 65 ANOS

Tantosanosde historianao poderiam passarem
brancoeaABCS movimentouasredessociaisInsta-
grame LinkedIncom mensagens de parabenizagao

de associagoesdo SistemaABCS e empresasdo setor
durante todaasemana. Paracoroar o momento, no di@
doaniversariode 65anosdaABCS, ainstituicaoreali-
zouduranteareuniao quinzenal de presidentes e ges-
toresumaprogramacao especial e comemorativa, que
contoucomapresencadasassociagoes, parceirose
colaboradoresda ABCS coma palestrado psicologoe
master coach Jairo Martiniano "ABCS: 65 anos criando
solucoes que beneficiamo coletivo e resultados
aosindividuos”.

¢

Durante o evento,aABCS tambémlangouumyvideo
comemorativo paracelebraromomento e agradecer
atodosque constroemessa historiadiariamente com Q
proposito e dedicacdo. Emseguidatodasas afiliadas
eempresasamigas dosetor cantaramjuntosos para-
bénsaentidade.Opresidenteda ABCS, Marcelo Lopes
reforgou suaopinidaoquantoaABCS.“Falo como pro-
dutor, éumainstituicao quetemnosrepresentadoao
longo dosanostrazendotecnologia, melhoramento
genéticoeincentivo. Estoucomo presidente desde
20T eficomuitofelizpelosresultados que temos
colhidoaolongodosanos. Brasiliae Estrelaestao
prontas paraatendertodosos produtores.”

¢
<

N\~ ASSISTAO VIDEO:

\  youtu.be/CRz3stQ5ZCw c

@Abcsagro

ACESSE TAMBEM O PERFIL DE INSTAGRAM

PARALERTODAS ASMENSAGENSE
FELICITAGOES ENVIADAS PELO SISTEMA
ABCS EEMPRESAS AMIGAS.
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ABCSENTREGA A CADEIA MANUAL A
SOBREDOENCAS VIRAISDEIMPORTANCIA
NAPRODUCAODE SUINOS

AENTIDADE NACIONAL LANCOU MAISUMCONTEUDO ONLINE E TECNICO COMENFOQUE
EMDIMINUIR OS FATORES DE RISCOS DE DOENCAS DOPLANTEL BRASILEIRO

A Associacao Brasileirados Criadores de Suinos

(ABCS), em meados de outubro, realizou maisuma
entregaasuinoculturanacional: apublicagaodoManual
online sobre Doencas Viraisde ImportancianaProdu-
caode Suinos. Aelaboragao deste contetudo contou
comadedicacaodaMeédicaVeterinaria, DoutoraMasaio
MizunoIshizuka e comacoautoriade profissionais
comespecificidade e competéncianaarea. Commais
de 300 paginas, o contetdo étécnico e visaauxiliaros
profissionaisdo setorcominformacdes qualificadase
atualizadas sobreas principaisdoengasque atingema
cadeia, alémdetrazeracoes que diminuemosriscosda
entradadessasenfermidadesno Brasil. 0 Manualja esta
disponivel paradownload nosite da ABCS.

Umadaspropostasdapublicacao é manterasanidade
dorebanhosuino e trazermelhorias navigilanciadas
enfermidades que atingemacadeia. Divididoemnove
capitulos que vao desde aEpidemiologia Aplicadaa Sui-
nocultura, Peste Suina Africana, Peste SuinaClassica,
Febre Aftosaem Suinos, Senecavirus A, Gastroenterite
Transmissivel dos Suinos, Doenga Vesicular dos Suinos,
Sindrome Respiratériae Reprodutivados SuinoseaPre-
vencao e Controle de RoedoresnaSuinocultura, o Manual
edidaticoe contacomdiversasilustragdes e mapas

atualizados. Adiretoratécnicada ABCS, CharliLudtke
explicaqueointuito doManual éfacilitaraabsorgaodo
conhecimento e memorizagdoatodosos profissionais
gueatuamno campo, paraque possamreconhecer rapi-
damente ossinaisdas doencas de notificagao obrigato-
ria(e assimilares que podem confundir).

Omaterial é fruto de parceriascominstituicbescomoa
Confederagao daAgriculturae PecuariadoBrasil(CNA),a
Associagao Brasileirade Proteina Animal(ABPA), a Asso-
ciacao Brasileiradas Empresasde Genéticade Suinos
(ABEGS)eaAssociacdode Médicos Veterinarios Espe-
cialistasem Suinos(ABRAVES). Unidas, asentidades
buscaram contribuir paraodesenvolvimento de diver-
soseventoseworkshopsem 2019 eagorafazem mais
essaentregatécnica-cientifica. O presidente daABCS,
MarceloLopesdestacaqueasparceriastrouxerambons
frutos. “Paraque possamos manter o protagonismo,
devemos preservarnosso maiordiferencial competitivo
que éasanidade. E essencial que profissionais envolvi-
dosnaatividade conhecamas doengas que estaoamea-
c¢ando mundialmenteasuinoculturae, principalmente,
adotarmedidasdebiosseguridade parareduziroriscoda
entradadestasdoencasno paisenasgranjas.”

ParaaDoutoraMasaio Mizuno Ishizuka o material da con-
tinuidade aotrabalhojarealizado sobre Doencas Virais
naSuinocultura.“Espero que o materialtenhade grande
proveito e propicie e crescimento e aprimoramentode
todos profissionaisdiretamenteligados a saude dos sui-
nos e possadesenvolver habilidades de investigacao,
demonitoramentode programas e vigilanciaprincipal-
mente dasdoencasjaerradicadas e exoticas”.

ACESSE O MATERIAL COMPLETO:
www.abcs.org.br/wp-content/
uploads/2020/10/book-apostila-
141020-compactado.pdf
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ABCSDEBATEALTADOMILHOEDA SOJA
EMREUNIAOREALIZADA PELOMAPA

ENTIDADE NACIONAL PARTICIPOU
DA CAMARA SETORIAL DE AVES

E SUINOS DO MAPA E MOSTRA
PREOCUPACAOCOMAALTADOS
GRAOS E PEDE PRIORIDADE
DAPASTANO COMBATEA

PSC NAZONANAO LIVRE

revista da suinocultura
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A Associacao Brasileirade Criadores de Suinos
(ABCS)participoudereunido daCamara Setorial
de Aves e Suinos do Ministério da Agricultura,
Pecuariae Abastecimento(MAPA), na tltima
semanado mésde outubro.Naoportunidade o
presidente daComissao Nacional de Aves e Sui-
nosdaCNA, luriMachadoapresentou preocupa-
caocomoaltocustodomilhoedofarelo de soja.

>



Machadoreforgouqueamedidaestabe-
lecidapeloMAPAnestemésdeoutubrode
zerarasaliquotasdeimportagao parasoja
emilhonaodeverasersuficiente paradimi-
nuiros pregosdosgraos, masexplicaque
poderasimajudaradiminuiraespeculacao.
“Sabemosquetemograo, maselenaoesta
sendodisponibilizado, dessaformaopreco
estadistorcido porcontadaespeculagao
dequemdetémograo’. Machado com-
plementadizendo que asexportagdesdo
momentonao saosuficientes paradiminuir
aquantidade de produtonoBrasil.

Aindanareuniaoaconsultoragoverna-
mentalda ABCS, LucianalLacerdacom-
plementouodebatedizendo que a Asso-
ciacao protocolouno MAPAnomésde
outubroumoficioquesolicitaaretirada
dostributosfederais paraimportagaode
milho procedente do Mercosulaos produ-
toresde suinos."AABCS estéa trabalhando
paraestenderosbeneficiosassegurados
aoregimede drawback-comoadesone-
racao tributaria, atodos os suinoculto-
resque queiram comprar milho de paises
vizinhos, como Paraguai e Argentina”.

—

LUCIANA LACERDA

—
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O presidente daCamara, Ricardo Santin, disse que o alto custodo
grao éprioridade paraaministrado MAPA e que elaestase dedi-
candoaotema.“Emreuniao comaministra Tereza Cristina, elanos
deixou claro que nao havera desabastecimento de grao no Brasil".
Aindadeacordocom Santinaté este momentonaohaquebrade
safrasno pais, masdeverahaverumadiminuicao daoferta.Aindana
pautafoitratado sobre Peste Suina Classica(PSC). 0 médico veteri-
nario e auditor fiscalagropecuario do Departamento de Saude Ani-
mal do MAPA Guilherme Takeda. AdiretoratécnicadaABCS, Charli
Ludtke ponderouanecessidade do MAPAjuntoainiciativa privada
retomaremasatividades que visam combateradoenca, iniciando
pelo Projeto Piloto que visarealizaravacinacao no estado de Ala-
goas.“Por contadapandemia, este ano, ndo conseguimos execu-
taroProjetoPiloto como estavano calendario dasatividades, masa
ABCSsecolocaadisposigao pararetomarosdebatesenasequén-
ciaexecutarocronogramaestabelecido”.

Outrotemadeinteresse dosetorsuinicolaponderadonaCamara
foramasatividadesdo VIGIAGRO para evitaraentradadaPeste Suina
Africana(PSA)no Brasil. Segqundo orepresentante daunidade, André
Marcondes, por contadapandemia Covid-19 osvoos foramreduzi-
dos, masafiscalizagaodo VIGIAGRO continua. Marcondes explicou
aindaque osprodutosoriundosdaAlemanhade procedénciasuidea
estaoproibidosde entrarno Brasil. AindanaPauta foitratado sobre a
necessidade do MAPA contratar mais servidores paraatuar nas uni-
dades do VIGIAGRO, visando assima priorizacao dasanidade em prol
dorebanho brasileiro.

66AABCS ESTATRAI?ALHANDUIPARA ESTENDER 0S BENEFICIOS ASSEGURADOS AQ REGIME DE DRAWBACK -
COMOADESONERACAO TRIBUTARIA, ATODOS 0S SUINOCULTORES QUE QUEIRAM COMPRAR MILHO DE PAISES
VIZINHOS, COMO PARAGUAI E ARGENTINA.9 9

CONSULTORA DE RELAGOES GOVERNAMENTAIS DAABCS

< A »

revista da suinocultura



FUNDQ - oroeomeon o
N AC | O N A |_ D E SUINOCULTURA(FNDS)E
DESENVOLVIMENTO . ccemncommsenmonnes
DA S UIN O C ULTURA ESTADUAIS E REGIONAISE

CONTACOMOAPOIO DO SEBRAE
PARAPERENIZARSUAATUACAO
NOAGRONEGOCIO EMPROL DOS

‘ SUINOCULTORES BRASILEIROS.
"l
< A »

APOIO:
R

SEBRAE

revista da suinocultura

ed.31 | 39



DFSUINCOMPARTILHA
DICAS GASTRONOMICAS
NOINSTAGRAM

ATRAVES DE UMA LIVE, AASSOCIACAO
CONSEGUIU TRANSMITIR A VERSATILIDADE
F PRATICIDADE DA CARNE SUINA

istecagrelhada, reducao delaranjacomalecrim, shitake
salteadocomlegumes e especiarias, lembrando sempre
que bistecase comeassim, suculentamaciae semesturricar.”
Nas palavras do chefde cozinhaAndré Rebelo, essafoiareceita
ensinadaduranteaLive Gastronémicapromovidapela Asso-
ciagadodosCriadoresde Suinosno Distrito Federal(DFSUIN)em
parceriacomaABCSnodiaprimeirode outubro.Naocasiao, o
chefapresentouaversatilidade daproteinaatravésdesse prato
pratico que se encaixamuitobemnodiaadia, aproveitando
também pararessignificaralgunsconceitossobreacarne
suinaetirarduvidas. Participaramdo eventoalunos e docentes
daUniao Pioneirade Integragao Social(UPIS), Universidade de
Brasilia(UnB)eInstituto Federal de Brasilia(IFB).
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WEBINARDISCUTE BEM-
ESTARNASUINOCULTURA

PROMOVIDOPELADFSUIN O EVENTO
CONTOUCOMAPARTICIPACAO DO
MEDICO VETERINARIO IURIMACHADO

m ealizadonodiabdenovembro, pormeiodo FNDS, o Webi-
nar“Adequacao de manejo einstalacdes paraatendero
bem-estaranimal na Suinocultura”foi promovido pela DFSuin/
Sindisuinosem parceriacomaABCS. Comandado pelo Médico
Veterinario luri Pinheiro Machado, o especialistaabordou
questdesreferentesaomanejo e estruturasadequadas para
atenderaoscritériosde bem-estaranimal naprodugao de sui-
nos, convidando os participantesdaUniversidade de Brasi-
lia(UnB), Instituto Federal de Brasilia(IFB)e da Uniao Pioneira
deIntegragao Social(UPIS)paradiscutir temastécnicosde
importancianasuinocultura.
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PELAPRIMEIRA VEZ
ONLINE, OFESTIVALDO
LEITAOJA ACUMULAMAIS
DE MIL VISUALIZAGOES

PROMOVIDOPELAAGIGO, OEVENTOREUNIU
UMA GAMA DE INFORMACOES TECNICAS
EATUAISPARAASUINOCULTURA

APOID MACIONAL

2 o%

consagrado Festivaldo Leitao de Rio Verde
m estreou pelaprimeiraveznomundo digitalnodia
21deoutubroejacontacommaisde milvisualizagoes
no YouTube. Promovido pelaAssociagao dos Granjei-
rosIntegrados do Estado de Goias(Agigo)e apoiado
pela ABCS, o eventotrouxe o tema“Asuinoculturado
futuro conectadaao presente”, reunindo especialistas
renomados parafalarde gestdao daproducao, nutricao,
tecnologiaeminstalacdes e equipamentos, sanidade
e mercadode graos. Pautasindispensaveis quando se
tratado futurodaproducao e do setor suinicola.

Durante o eventoaassociagaotambémdesenvolveu
umaagao social earrecadou cercade RS20 milreais
paraAssociacao Beneficente André Luiz(ABAL). Para
conheceros palestrantes e saber maissobre ostemas
abordados, assistaaovideo completo.

\1, ASSISTAOVIDEO:

ﬂ\' www.youtube.com/watch?v=
NJyKIG2loNO&feature=emb_title

revista da suinocultura

AGSINVESTEEMLIVES
PARAADISSEMINACAO
DE INFORMACOES

DURANTE OSULTIMOS MESES AASSOCIACAO
TEMTRABALHADO EMCONJUNTO COM
UNIVERSIDADES LOCAIS PARAIMPACTAR
ALUNOSDENUTRICAOE VETERINARIA

urante omésde outubro,aAssociagao Goianade

Suinocultores(AGS)esteve presente nasredes
sociais, engajandoalunosdeuniversidadeslocaise
divulgandoinformacgoesarespeitodacarne suina.Em
parceriacomaPUC Goias, a Associagao participoudo
SeminarioIntegrado de Seguranga Alimentar e Nutri-
cional, onde contribuiucomumalive ministradapela
nutricionistaGleiva Staciarini. Naocasiao, aconsultora
daAGS falou paraos302alunosparticipantessobrea
importanciadaproteinanaalimentacaohumanaeos
beneficiosde seuconsumodo pontodevistanutricional.

Aparceriatambém foirealizadacomo Centro Univer-
sitario de Goias(UNIGOIAS). Naocasido, 177 alunos
docursode Medicina Veterinariaparticiparam deum
evento100% online com o professor e consultordaAGS,
Guilherme de Medeiros Leal. Ele explicousobre o pro-
cesso,asegurancaeaqualidade dasuinocultura.
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52 ESPECIAL DISCUTIU O MERCADO DE GRAOS

EMOUTUBRO, AASEMG RECEBEU QUATRO ESPECIALISTAS EMAGRONEGOCIO,
MILHO E SOUA PARA DEBATER O FATOR QUE MAIS ONERA A PRODUCAO DE SUINOS

A AssociagaodosSuinocultoresde

Minas Gerais(ASEMG)realizou mais
umaedicaodo Projeto52especial: "0
encontrodo Suinocultor Mineiro”. O tema
tratadonomésde outubro foiomercado
degraos. Parao presidente daassocia-
¢ao, Joao Carlos Bretas Leite“aatividade
de suinoculturaestaintimamenteligada
aosetordegraosetemospercebidono
diaadiadosnossosnegdcios movimen-
tosbruscosrelacionadosapregosedis-
ponibilidade dosinsumos. Frenteaeste
cenariooptamos porabordarmos esse
temataonecessarionestaedicaoda
nossab2Especial.”

Estiveram presentesdurantealive
transmitidaatravésdo Youtube, gran-
desnomesdas cadeiasde milho e soja,
sendo eles: Adriano Barauna, engenheiro
mecanico e presidentedo Grupo Cereal;
O engenheiroagronomo Danilo Mattos,
especialistadacadeiaprodutivada cul-
turadomilho,com MBA emagronegocios
e pos-graduacao emdesenvolvimento
sustentavel e assessor deagronegocios
doBancodoBrasil; Osuinocultore pro-
prietariodoGrupo Cereal, EvaristoLirae
Rogério Sampaio, engenheiroagréonomo,
assessordeagronegociosdoBancodo
Brasil e especialistadacadeiaprodutiva
daculturadasoja,com MBAemmercado
financeiro e banking e pés-graduacao
emagestao e periciaambiental. Amedia-
caoficouacargode Vinicius Gomides,
empreendedoremsérie e especialista
emagronegocios que atuou como trader
naCargill, gestorde comprasdogrupo
Marfrig, gestor comercialnaAgrex e
socio fundadordaGerminare Agro.

Aconversainiciou-secomafalado
produtor Evaristo Liracontandoasua
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histériacomasuinoculturaeafundagaodo Grupo Cereal. Logoem
sequidaoanalistaRogério Sampaio apresentouoatual cenarioda
sojaafirmando que "atualmente quem tem sojatemouronao pela
suacor, massimpelasuaaltacotacdonomercado.”Osespecialis-
tascomentaramtambém osnumerosatuaisdoinsumobemcomoe
as perspectivasdaexportacaonomercado de 2021. JaDanilo Mattos
destacouostrésprincipais exportadores de milhonomundo: Estados
Unidos, Chinae Brasil, apresentando os numeros atuaisdo mercadoe
aprevisaodo cenario parao proximoano.

Porsuavez, Adriano Barauna, explicitou que o esmagamento de soja
no Brasilrepresentacercade 33% do plantio no pais. “Quando falamos
dasojadonossogrupo, afirmo que elajaestacompletamente comer-
cializadadevidoacontratos fixadosanteriormente. Quantoaorisco
defaltaroinsumo, arespostaé sim, paraesteano e também parao
anode 2021.0 produtor precisase organizar paraadquirirasojaapre-
cossubstanciais.”Parafinalizar o evento, presidente da ASEMG agra-
deceuatodospelapresencaereafirmouaimportanciado conheci-
mento sobre graos, jaque elessaoimprescindiveis paraque os suino-
cultores possam planejar os custos do seunegdécio e buscar melhores
oportunidades financeiras.

ASSISTA 0 VIDEO:
M- www.youtube.com/watch?v=wSi8YIYPrbE&

ﬁ N fbclid=lwAR2ym8RutQ4tZIkfzLSYVIEykOmOz
85rVGOHmMbF1imo80DvLdnWLyQ2-t3I
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AGROLIVEDISCUTE
PLATAFORMAS
DEDADOS NA
SUINOCULTURA

AMESAREDONDA QUE CONTOU
COMAPARTICIPAGAO DE QUATRO
ESPECIALISTASEXPLICOUOS
PILARES DABSEMGE DA BSIM

E mmaisumaAgroliverealizada pela Assu-
vap em parceriacomaAsemg, o consultor
demercado Alvimar Jalles conduziuumamesa
redonda paradiscutir plataformasde dadose
seususosnasuinocultura. Durante o evento que
aconteceunodia23deoutubro, opresidente
daAssuvap, Fernando Araujo, o presidenteda
Astap, LuizGrigoletto e o negociador daBolsa
BESEMG, DonizettiFerreirasereunirampara
falarsobre os pilares dasbolsasde suinosde
Minas Gerais, BSIMe BSEMG, que anteseram
pautadasem opinido e comaplataformaevo-
|luiram parase baseareminformacoes concre-
tas.Segundo Alvimarasbolsashoje sao geridas
atravésde“umprocesso participativo e impes-
soal,comconteudorelevante etransparentee

A pesquisa de oferta: a questiodo 1
compartilhamento e da impessoalidadel - : -

Entendimentoracional. Comobjetivo dereunirdados geraisde
mercado e daproducao de suinocultoresdaregidao paramon-
tarumabasedeinformacdessolidas e confiaveis que serao
compartilhadas depois.”

Alemdisso, os especialistas explicaram também os benefi-
ciosemutilizar plataformas de dados paraotimizaraprodu-
gaosuinicola, como contabilizar estoque, peso dosanimais,
vendas previstas, niUmero de animais prontos parao abate, PIB
atualizado, pregcodascarcacas, pregosdos suinosno Brasil,
exportacdes e tendéncias. Paraumadiscussao maisaprofun-
dadavejaovideocompletono YouTube.

ASSISTA O VIDEO:
ﬁ\' www.youtube.com/
watch?v=LXaAwZ_4Uz8

\l.

E mtemposonde o fortalecimento do sistemaimunolo-

gicoganhaholofotes, aatuagaode nutricionistas é fun-
damental. Porisso,aacao Saborcomideias, realizadapela
Saudalie pelaAssuvap Coosuiponte, homenagearam os pro-
fissionais de nutricao que validamasaudabilidade dacarne
suina, desmistificando seuconsumo, atravésdainclusao da
proteinanadietadaspessoas. Alémdeumbrinde comemo-
rativo pelodiadonutricionistacelebradoem 31deagosto, as
homenageadasreceberam tambémum folder com ‘10 moti-
vos para confiarnaproducao de carne suinano Brasil'.

SAUDALIE ASSUVAPINOVAMNO SABORCOM
IDEIAS, ACAO VOLTADAPARANUTRICIONISTAS

revista da suinocultura

< A »

ed. 31 | 43


https://www.facebook.com/Frigorificosaudali/?__cft__%5B0%5D=AZXur_47imeL-x9bSUlHoCrlhPOeztGgJ_JDvd6yEpKScPE5I_NGc9NWXg6pjaDsGHFy9E4NKCs305TF7AaHdpmmeaPqDcz9q8epdyIqh33p9wiE6ln3Yfr0uUTqfowUHCNatI-TEzx49H_5lIp-baFWsiaV1eMBt5danXSfYEpwAHLtbOdWtzsfP4KM9aZc19s&__tn__=kK-R
https://www.facebook.com/Frigorificosaudali/?__cft__%5B0%5D=AZXur_47imeL-x9bSUlHoCrlhPOeztGgJ_JDvd6yEpKScPE5I_NGc9NWXg6pjaDsGHFy9E4NKCs305TF7AaHdpmmeaPqDcz9q8epdyIqh33p9wiE6ln3Yfr0uUTqfowUHCNatI-TEzx49H_5lIp-baFWsiaV1eMBt5danXSfYEpwAHLtbOdWtzsfP4KM9aZc19s&__tn__=kK-R
https://www.facebook.com/assuvap.coosuiponte/?__cft__%5B0%5D=AZXur_47imeL-x9bSUlHoCrlhPOeztGgJ_JDvd6yEpKScPE5I_NGc9NWXg6pjaDsGHFy9E4NKCs305TF7AaHdpmmeaPqDcz9q8epdyIqh33p9wiE6ln3Yfr0uUTqfowUHCNatI-TEzx49H_5lIp-baFWsiaV1eMBt5danXSfYEpwAHLtbOdWtzsfP4KM9aZc19s&__tn__=kK-R
https://www.facebook.com/assuvap.coosuiponte/?__cft__%5B0%5D=AZXur_47imeL-x9bSUlHoCrlhPOeztGgJ_JDvd6yEpKScPE5I_NGc9NWXg6pjaDsGHFy9E4NKCs305TF7AaHdpmmeaPqDcz9q8epdyIqh33p9wiE6ln3Yfr0uUTqfowUHCNatI-TEzx49H_5lIp-baFWsiaV1eMBt5danXSfYEpwAHLtbOdWtzsfP4KM9aZc19s&__tn__=kK-R

ASTAP PROMOVE
ACAOCOMFOCO
EMGASTRONOMIA
ENUTRICAO

A Associacaodos Suinocultoresdo Triangulo
Mineiro e Alto Paranaiba(ASTAP), comoapoioda
ABCS, promoveu duasagoes educativas paraoscola-
boradoresde umaempresadenutricaonaSemanada
Carne Suina. O projetocontoucomaparticipacao do
chefdecozinhaAndré Rabelonodialsdeoutubroeda
nutricionista Thaliane Diasno dia 16. Na Oficina Gastro-
némica, o chef ensinouao time como prepararrosbife
defilé mignonebistecacomdicasde molhos, acompa-
nhamentos e harmonizagoes. Jaanutricionista expli-
couaimportanciadacarnesuinanaalimentacao e seus

3 beneficios, além de desmistificar mitos e preconceitos
= 0 0 0QCO000O0COO sobreaproteina.

A omdatade estréiamarcadaparajaneirode
ASTA P |_ A N CA R A C 2021, 0Nucleo de Estudosda ASTAP(NEAS-
N U C |_ E O D E TAP)se propoe aseruma plataformaonline, com 11
moddulos baseadosno entendimento técnico, cien-
E ST U D O S \/ | RT U A |_ tificoeeconémico sobreaproducaodesuinosea
cadeiaprodutiva, criadocomointuito de capaci-
) tar futuros profissionais de graduacgao, recém for-
COM1TTMODULOS, OCURSOTEM mados, graduandos, gerentes e lideres de granja
OOBJETIVODE CAPACITAR paraomercado de trabalhonasuinocultura. Asins-
PROFISSIONA/S DAAREA, RECEM cricoes para as1.00vagasd|spon|b|.I|zadasforam
encerradasnodia2denovembro, figuemde olho
FORMADOS EESTUDANTES DE

no site daassociacao paraficarsabendode todas

GRADUACAO EMSUINOCULTURA asnovidades.

S|NEASTAP

NUCLEO DE ESTUDOS ASTAP
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ACRISMATFOCANODIGITAL ATRAVES
DEEVENTOS GASTRONOMICOS

NOMESDE OUTUBROAESTADUAL REALIZOU DUAS ACOES COMFOCO EMCULINARIA

uranteomésde outubroaAssociacaodos Criado-

resde Suinos de Mato Grosso(Acrismat)focouna
realizagao de eventosdigitais que promoviamacarne
suinaatravésdagastronomia.No dia15/10, emapoio
aSemanaNacional da Carne Suina(SNCS), aestadual
movimentou o Instagram comumalive comandada
pelochef André Rabelo que encantouatodoscomuma
receitade picadinhodefilé suino com farofade bacon,
bananafritanamanteigaeovopoché. Alivejaconta
com 14lvisualizagoes.

Enodia?29, foiavezdaDaiane Gebert,membrodadireto-
riadaAcrismat, ensinarumareceitade costelinhasuina
nacervejapreta.Alive conseguiureunir 357 participan-
tesqueficaramcomaguanabocaaposaprenderemuma
otimamaneiradediversificaropreparodacarnesuina
inovandonostemperos. Fique de olhono Instagram @
acrismat_oficial paranao perdernenhumanovidade!

BOAS PRATICASNOMANEJOE TEMA
DE LIVE TECNICADAACRISMAT

Associacaodos Criadoresde Suinos de Mato
Grosso(Acrismat)realizouno dia6 de novembro,
L I V E vialnstagram, umalive técnicacomo médico veterina-
riodaestadual, Igor Queiroz Silva, eadiretoratécnicada
B Associagao Brasileirados Criadores de Suinos(ABCS).

TEMA: Boas praticas . T L
no manejo pré-abate e Osdoisespecialistas falaram sobre asboas praticas

suas perdas no manejo do pré-abate e suas perdas econémicas

economicas . e
paraosfrigorificos.
COM A DIRETORA TECHICA
COMERCIAL DA ABCS, CHARLI
LUDTHE, E O MEDICO VETERINARIO
DA ACRISMAT, IGOR QLIEIROT

- O] mm—fm:lmue

LIVE] Fatcdicd ool

Acesse @acrismar_oficial
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WEBINAR APROFUNDA O DEBATE SOBRE
OMERCADOEAPRODUCAODEGRAOS

EVENTOFOIREALIZADO E AGOSTOPELAASSOCIACAO
DE SUINOCULTORES DO ESPIRITOSANTO(ASES)

m urante o mésde agostoaAssociagaode Suinocul-
toresdo Espirito Santo(ASES), deu continuidade
asdiscussoessobreatematicade graoscomasegunda
edicaodowebinar”Graos: aopiniaode quemconhecea
producao evive o mercado”’, quefoirealizadonodiall.
Oeventofoiabertoparaopublicoemgeral, comacor-
realizacao da Cooperativa Agropecuaria Centro Serrana
(Coopeavi)e oapoiodaSaraCorretora.Reunindo mais
de 50 participantes, avideoconferénciacontoucom
asapresentacoesdoanalistade mercadodaARC Mer-
cosul, Cristiano Palavro, e do secretario municipal de
Desenvolvimento Econdmico e Agronegécio dacidade
de Cristalina(GQ), Alécio Maréstica.

Iniciando as explanagdes, Cristiano destacoualguns
numeros do mercado de milho paraos préximos
meses, explicou o quadro de ofertae demandado
insumojaprojetando 2021, e enfatizouareagaodos
precosdesteinsumonocomeco dosegundo semes-
tre,comindicesdiferentes dosapresentadosnos ulti-
mosanos.“Quando falamos de safra, olhando parao
mercadointernacional, elacomegcanomésde outu-
broeterminaemsetembrodooutroano. Tivemosuma
elevacaonosestoquesfinaisdasafra, que teve uma
pequenaquedaentre2018 e 2019, principalmente por
contadasperdasdesafraquetivemosnos Estados

Unidos, mas paraesseanoagente esperaumcres-
cimentode 12,2% nos estoques finaisanivel mun-
dial, sem contarcoma China”, enfatizou o analista. Na
sequéncia, Alécio Marosticaexplicousobre aproducao
de graosnaregiaodo Planalto Brasileiro, destacando
alguns dados populacionais e daareade extensao ter-
ritorialdo municipio goiano de Cristalina, querepre-
sentao percentualab0% destaproducgao.“Nossa pro-
dugaode milhoirrigadotemuma produtividade de 150
sacos porhectares. Aquio produtor sabe que naovai
havererronadisponibilidade deaguaeeleinvesteem
tecnologiaparaterumaproducaode ponta“, destacou
osecretariodomunicipiode Cristalina.

Comduasedicdesdowebinarsrealizadasemmenosde
ummeés, odiretor executivoda AVES e ASES, Nélio Hand
fezumbalancodosdoiseventos.“Estamosacompa-
nhando que o mercado de graos estabastante turbu-
lento nasultimas semanas, nossaintengcao comesses
webinars é trazerainformacao mais precisa possivel
paranossosassociados, paraque eles possamtomaras
decisdes maisacertadas possiveis quanto as suas com-
pras.Vemostambém que o fatorespeculativovemse
mostrando em muitos momentos e isso é ruim paraos
doislados, tanto paraquemcompra, quanto paraquem
vende”, finalizou.
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INOVAGAOE BEM-
ESTARANIMALNA
SUINOCULTURA

€% MSD

Saude Animal

omacaracteristicade empresainovadora,
aMSDSaude Animal, liderem produtos bio-
|6gicosno Brasil, investe constantementeem
pesquisaedesenvolvimento. Nos ultimosanos,
acompanhiatrouxe para o pais, oito novos pro-
dutos paraasuinoculturae preparaoutroslan-
camentoscom o focoemyvacinas.

Aareade suinoculturadacompanhiaoferece
emseu portfélioum cuidado completo para sui-
nos, pensando em prevencao e uso racional de

antibioticos.Em2017,acompanhiatrouxe ao mercadoum sis-
tematotalmenteinovador, 0 IDAL® System, o primeiro dispo-
sitivosemagulhaeintradérmicocomduas cabegasinjetoras
que permiteaaplicagaorapidamente de duasvacinas, Porcilis
PCVID e PorcilisM1ID comumunico movimento. Além do bem-
estaranimal, o sistema oferece também melhorseguranca
paraooperador.

Comessasdiretrizes,aMSD Saude Animal foiresponsavel
poratingiramarcade 35 milhoes deleitoesvacinados contra
aCircovirose.

ASUINOCULTURA
NACOLOMBIA

AGRINESS PROMOVE

AGR/NESS

A Agrinessacabadeanunciarumaimportante

parcerianaColémbiacomaBoehringeringe-
Iheim, companhiaalema que estaentreas 20 maio-
resempresas farmacéuticaslideresempesquisae
desenvolvimentono mundo. O objetivo da parceria
élevarinovacaodigital einformagao asuinoculto-
res colombianos, para, assim, promoveramelhoria
de produtividade no pais.

LuzNidiaGomezHerrera, responséavel pelaarea
Swine Technical Services Colombia/ Venezuelada
BoehringerIngelheim, comentasobre aexpectativa

daempresaarespeitodaaliangaestratégica
comaAgriness: “E importante ofereceraos pro-
dutoresnovasferramentasdigitais que contri-
buam paraamelhorade processoseresultados
nasgranjas. Esperamostornar maisrobusto
nosso portféliode servigostécnicosnopaise,
assim,aumentaraparticipacaonosegmentode
peguenos e médios produtores, atravésdo uso
doFLEXcombo®edaimplementacao de pro-
gramas integrais de satide. E um segmento com
grande potencial, que demandamaioratengao
porpartedaindustriafarmacéutica”.

revista da suinocultura |
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NOVOSNUCLEQS
DB-DANBRED
ELEVARAQOA
PRODUTIVIDADE
DASUINOCULTURA
NACIONAL

COMINVESTIMENTOS MACICOS EMATUALIZACAO GENETICAE EMINFRAESTRUTURA
DE PRODUCAO E AVALIACAO INDIVIDUAL, ADB GENETICA SUINA SE PREPARA PARA
ENTREGARAOMERCADO RESULTADOS AINDAMAIS SUPERIORES, DESBANCANDO
OSATUAIS PATAMARES DE PRODUTIVIDADE DASUINOCULTURA NACIONAL.

N este contexto, nosanosde 2019e2020,aDBrea-

lizouduasimportagoesdereprodutores e dois
novos povoamentos de granjas somente com fémeas
importadas, além dacomprade sémencongelado
importadodiretamente das principais centraisdina-
marquesas paratodo o plantelndcleo DB.

ADBsempremanteve aavaliacao de desempenhoindi-
vidual ereprodutivode todososanimais, incluindo
osimportados, nas condigdes dasuinoculturanacio-
nal, paragarantiramaxima expressao genéticados
individuos. Mesmo assim, existiaum“gap genético”
entreoplantelbrasileiro e o dinamarqués. Porexem-
plo, enquantono Brasilas granjasatingiram 36 desma-
mados porfémeaporano(DFA)em 2019, na Dinamarca
esseindicadorultrapassavaos40DFAnomesmoano.

Comaimportagao de fémeasjaseobservaumatendén-
ciadesalto paraesseindicadordasfémeas puras,com
umresultado médiode cercade quatroleitdes nascidos

amaisdoqueameédianoBrasil.

GENETICA SUINA
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>

Asnovasgranjas povoadas unicamente comanimais
importadosestaoaprendendoatrabalharcomesses
novoseextraordinariosresultadose, dessaforma, os
resultadostambémserefletirdoemganhosnaqualidade
dosleitdeseemmaiorganhode pesoassociadoaomenor
consumoderagaoaolongodotempo, ouseja, ummaior
retornoecondmico, combase nomelhoramento genético.

Além de todos osganhosdiretos, comautilizagaodos
dadosgendmicos, realizado pelaDanBred em maisde
100 milanimaistestados porano, teremos maioracura-
ciaevelocidade noganhogenéticodentrodaDB Geneé-
ticaSuina. Ecomaintensificagaodasimportacoes,
aliadaastecnologiasatuaisempregadasno processo
de melhoramento, temosaconfiangade que o melhor
estaporvireemumtemporelativamente curto.

Mesmoemumanodificil paraeconomiabrasileira, a
DB se preocupouemassegurar que 0 progresso nao
parasse. E éassim que prevemos o futurodos ganhos
genéticosda DB, comconstante erapidaevolucao.

SoS
DANBRED

revista da suinocultura



ESCOLHA A VACINA

QUE FAZ PARTE DE UMA
LINHA DE PRODUTOS
VITORIO0SO0S.

O produto mais moderno do mercado
contra micoplasma e circovirus entra
jogando entre os grandes.
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Agriness 54

Inovacao e tecnologia para gestao
da produgao em tempo real

Uma solugao para gestao de granjas de suinos
totalmente na cloud, com recursos de analises
de dados e tecnologias que garantem a gestao
da produgao em tempo real: uma nova forma
de gerir a producao animal para acelerar a
produtividade de uma granja.

Um clique entre o evento na granja
e atomada de decisao

Assim que um dado da producao é atualizado na granja
pode ser acessado de qualquer lugar com acesso a internet

e analisado em tempo real.
@ b

Dol i - o=
Mais facilidade na coleta e langamento de dados 2 e
EE T
Coleta e langamento de dados utilizando apenas um 'rﬂ.._ g s Lt
smartphone, até quando ndo ha internet disponivel no local. T S : :
* pr— " AR Ll ¥ i 1 ]
teailirs L3 L] [] '] * W
- PR F - F
Analises tematicas para identificacao o 4 wewms oo I T T T .
e : T :
de gargalos produtivos RON—— | e .

Andlises baseadas no método Agriness P+1 respondem
questoes criticas na produtividade.

Qualidade, seguranga e auditoria de dados

As informagdes sao qualificadas para impedir a entrada
de dados que ndo sejam reais a produgao de suinos.

Saiba mais em agriness.com/s4

AGR/NESS
<« A
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