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Caminhos para reduc¢ao de custos de producao

“Rezsete:
ABcs REALIZARA ABCS LANGA CAMPANHA INEDITA COM FOCO EM PREGO
SEMINARIO DE PARA PROMOVER A CARNE SUINA E APROVEITAR A

ALTA DE OUTRAS PROTEINAS NO MERCADO NACIONAL
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MERCADO COMFOCO
NOS DESAFIOS DOS PLANO ESTRATEGICO BRASIL LIVRE DE PESTE
DS DE PRODUCAO SUINA CLASSICA SERA INICIADO EM ALAGOAS
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um bom numero?
Experimente a DB90!

o

. Nao basta ser Duroc,
- tem que ter os melhores -
resultados zootecnicos do mercado

A MELHOR CONVERSAO ALIMENTAR DO MERCADO, A ALTA RESISTENCIA A DOENCAS E 0
ALTO GANHO DE PESO DIARIO FAZEM A DIFERENCA NA ESCOLHA DO SEU TERMINADOR.

SDB i
GENETICA SUINA DAN B R E D

34 3818-2500 | db.agr.br
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Caminhos para redugio de custos de produgio
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DISTRITO FEDERAL

ABCS apresenta Plano de trabalho anual
para promover a suinocultura do Distrito Federal

GOIAS

ABCS apresenta plano de trabalho anual
para impulsionar a suinocultura em Goias

MINAS GERAIS
ASEMG inicia programa de treinamento para negociadores

MATO GROSSO

ABCS apresenta plano de trabalho anual do FNDS para Acrismat

ESPIRITO SANTO

AVES e ASES promovem webinar sobre a produgao
e as perspectivas do mercado de graos
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TRABALHO PRESENTE
E CONSTANTE

ejambem-vindosamaisumaedigao daRevistadaSuinocultura,umdos
canaisde comunicagcaodaABCS comacadeiasuinicola. Nestaedicao,

vocé vaiencontrarumcompilado do trabalho daassociagdo, emtodasassuas

areasdeatuacaodesdeoiniciodoanode 2021.

Trouxemos como destaque anova campanhade marketing, focadaem prego
paraaproveitarocenario dealtados pregosdacarnebovina, promovendo a
carne suinaeinserindoaindamaisanossaproteinanamesadosbrasileiros.

Alémdisso, preparamosumartigo completo e didatico parafalar sobre
Bem-Estar Animaleanovalnstrucao Normativa 113, que jaestdemvigor
desde fevereiro desteano, e falamos sobre o lancamento do primeiro mate-
rialtécniconanovasérie sobre Fabricade Ragao, que descomplicaaslegis-
lagoes e debate ousoracionalde antimicrobianos.

Temostambém contelddos sobre as proximasacoesdaABCS, como o Semina-
riode Mercado que vaiabordaralternativasaosaltos custos naproducao de sui-
nos, sobreaEscolade Gestores pensadaparaacapacitagao detodo o Sistema,
esobreoplanodevacinagao contraPeste SuinaClassicano estado de Alagoas
quejaestaatodovapor. Alémdetudoisso, nestaedicao falamostambémsobre
oaumentodoconsumo per capita, dadosrecentesdo varejo, tendéncias para
orestantedoanoemostramosoque oscontribuintesdo Fundo Nacional de
Desenvolvimento da Suinocultura(FNDS)vem construindoaolongo doano.

AABCStemtrabalhadoincansavelmente paraatuarde formaativaeestra-
tégicaemtodososelosdacadeia, cobrindo cadaumadasnecessidades do
nosso sistemae produtores, e todasas paginasdestarevistaestaorecheadas
comesse trabalho. Esperamos contribuirjunto de todaacadeiaparafortale-
cercadavezmaisasuinoculturabrasileira.

Boaleitura!

MARCELOLOPES
Presidente da Associacao Brasileirados
Criadoresde Suinos

© 2021. Associacao Brasileira dos Criadores de Suinos - Sebrae. Todos os direitos reservados.
Areproducao ndo autorizada desta publicago, no todo ou em parte, constitui violagao dos direitos autorais (Lei n® 9.610/1998).
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Porc@
ILEITIS

EM 2020,

"ot 10 MILHOES

DE SUINOS

FORAM VACINADOS EM TODO O BRASIL.

EM 2021,

[

SUINOS PRODUZIDOS NO BRASIL \
JA SAO VACINADOS COM PORCILISILEITIS.

0800 70 70 512 A CIENCIA PARA ANIMAIS MAIS SAUDAVEIS
www.msd-s i " - P . PO
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BEM-ESTARANIMAL (80700 oo svjameton

NASUINOCULTURAE i cmsostatores ompotonc
cadasituagao avalizda. quasosfatorestem

OSNOVOSRUMOS COM inicocorcermsisaequadonpars resizarumamali

caoeficiente. Assim, paraaavaliacaodo graude bem-

A IM PLEM ENTAGAO estarnosistemaprodutivo, é utilizadaaanalise dos"b

Dominios”dobem-estaranimal, de formaaidentificar

-~
DA I NSTRUCAO umanimal sadio, confortavel, bemnutrido, seguro, livre

paraexpressarcomportamentos naturais e semsofrer
NO RMATIVA NQ 113 com estados mentaisnegativoscomoador,omedoeo
diestresse(estresse excessivo, levando ao sofrimento).
Aaplicacaodosdominios permite aanalise das condi- 4
AUTORES: CHARLI LUDTKE, NINAMACHADO, ¢odesdecriacao, e de manejo dos suinos nas diversas
JULIO DIAS E DEPARTAMENTO TECNICO DAABCS etapasdo processo produtivo.

revista da suinocultura




ESQUEMAILUSTRATIVO DO MODELO DOS 5 DOMiNIOS PARA UMA AVALIAGAO DE BEM-ESTAR ANIMAL NA SUINOCULTURA

AMBIENTE

NUTRICAO

Privacao de alimentos,

privacdo de agua,

Desafiosambientais

(calor, frio, falhas de manejo,

DOMINIO 4

COMPORTAMENTO

Restricoes

SAUDE
Enfermidades,

lesoes, limitagoes comportamentais

desnutricao faltade espago, etc.) funcionais ounasinternagoes
1
COMPONENTE ESTADOS MENTAIS
MENTAL Fome, sede, dor, medo, fraqueza,

frustracao, desesperancga

Fonte: Mellor & Reid (1994). Citado por Ribas & Paranhos (2020)

PUBLICA(,‘I\O DA INSTRUCi\O NORMATIVA
N2113/2020/MAPA

Em 02 de fevereirodesseano, entrouemvigoralns-
trugdo Normativan?113(publicadaem 16 de dezem-
brode 2020), que estabelece asboas praticas de
manejo e bem-estaranimal nas granjas de suinos
de criagao comercial. Comomarcoimportante para
asuinoculturabrasileira, essanormativa estadire-
cionadaparapromoverasmelhoriasno manejo, na
salde, nasinstalacoeseinteracéesdos colaborado-
rescomosanimais, com o objetivo de reduzir

ou, quando possivel, eliminar praticas de manejo
que causam estresse e sofrimentoaossuinos,

e queresultamem perdasecondmicas paratoda
acadeiaprodutiva.

Outropontoessencial éasegurancajuridicaquea
normaproporcionaaossuinocultoresao estabele-
cerparametroslegaiseanecessidade doaprimo-
ramento, einovacao dasuinoculturanacional. Aléem
disso, éumimportante balizador frente aos merca-
dosinternacionais.

revista da suinocultura
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Comisso,alN113reqgulamentaas praticasde manejoe
bem-estaranimal, e trazreferénciaslegais paraasamplia-
coeseasreformasde granjas, bemcomoodirecionamento
corretoparaosnovos projetos de granjas, de forma que
todosossistemasde producao de suinos possam se ade-
quar, mantendo prazos exequiveis paraas mudangas que
requerem maiorinvestimento financeiro.

PONTOSDEDESTAQUENAINT13

Emseuescopo, anormaestabelece osrequisitos quantoao
monitoramentodosindicadores de bem-estarnagranja, as
mudancas nasinstalagoes, manejo, adequacao das densi-
dades, eliminagao ou substituicao de procedimentos que
causemdor(castragao cirlrgicasem anestesia, mossa,
cortede caudaeoutros).

Aotratardomonitoramento, osindicadoresaseremavalia-
dossaoocomportamento easaude dosanimais, estabele-
cendolimitesapropriados, frequénciade monitoramento e
registros de cadaindicador, bem como dasagdesadotadas,
edisponibilizarao Servigo Veterinario Oficial, sempre que
fornecessario.

ed. 31



GAIOLASDELIVREACESSO

Outropontode destaque estanas densidadesno sis-
temadecriagdoemgrupos paraoalojamentode fémeas
nafase de gestacao e paraamanutencaodosreproduto-
res/ cachagos embaias em granjas comerciais.

No casodas fémeasemgestagao coletiva, alN deter-
minaasareas Uteis poranimais, bem comoaobriga-
toriedade daareade descanso com piso compacto.
Porexemplo, paramarrasempré-cobertura, o espaco
minimo deve serde 1,30 m?/animal.

Valelembrar que paraprojetosnovosjadevemseraten-
didasasespecificagdes conforme anorma passoua
vigorarem O1defevereirode 2021.

ADEOUA!;T\O DAS INSTALAGOES
PARA CRIAGOES COMERCIAIS DE SUINOS

DENSIDADES POR
CATEGORIAS PRAZO DATALIMITE
Marras em pré-cobertura 18.12.2021
no alojamenta coletivo lano (lanoapésa
(igual ou superiora1,30 m?/ publicacao
animal) dalN)
«Marras gestantesno
alojamento coletivo(igual ou 01.02.203]
superior a1,50 m¥/animal) (10anos
10 anos daentrada
« Matrizes gestantes ou vazias emvigor
no alojamento coletivo(igual dalN)

ou superiora?2 m*animal)

Fonte: MAPA, IN n113/2020, Cleandro Pazinato

AREA DE DESCANSO PARA AS FEMEAS GESTANTES EM GRUPO SOB
OPISOCOMPACTOE ORIPADO PARA A AREA DE ATIVIDADES.

8 | ed.
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Japaraasgranjas que utilizam gaiolasindividuais para
alojamento dos cachacgos, terao prazoaté 12dejaneiro
de 2045, paraadaptar suasinstalagoesembaias para
osreprodutores. Comisso, aareautildabaiadeveraser
igualousuperiorde 6 m2/animal.

Vale lembrar que para projetos novosjadevemseraten-
didasasespecificagdes conforme anorma passoua
vigorarem O1de fevereiro de 2021.

INSTALAGOES PARA
CRIAGOES CpﬂERClAlS PRAZO DATALIMITE PP
DE SUINOS REPRODUTOR EMCRIAGAQ COMERCIAL.

ALOJAMENTO DE CACHAGOS EM BAIAS (6m2)

Granjas que utilizam gaiolas
individuais para alojamento 25anos 01.01.2045
de cachagos

Projetos novos de reforma,

que seencontram
prot'ocolados em.orqao 10anos 18.12.2030 LEITEGADA SEMCORTE DE CAUDA/RABO. AGRANJA MIUNGA
ambiental e comlicenca VEMREALIZANDO TESTES PARA RETIRADA DE PROCEDIMENTOS

DOLOROSOS, INOVAGAO NO MODELO DE CRIAGAO.

préviaem andamento, para
ampliacao ou construcao

Fonte: MAPA, IN n2113/2020, Cleandro Pazinato.

Aregulamentacao também contemplaosprocedimen-
tosnomanejodeleitegada, em especialaprocedimen-
tosdolorososcomoacastragaocirurgica, corteda
cauda, métodos deidentificagdo dos suinos(mossas,
tatuagensdeorelhas, brincos, bottons e microchips).

Outropontoimportanteimplementado pelalN113,
eadefinicao de materiaisque possamenriquecer o
ambiente dagranja, dentre eles palha, feno, cordas, cor-
rentes, madeiras, maravalhas, borracha, plasticos que

naocomprometamasaude dosanimais, além de estimu- . g USODECORRENTESMETALICAS PARAENRIQUECERO
. . . AMBIENTE EMCRIACOES COMERCIAIS DE SUINOS
lossonoros, visuais e olfativos.

revista da suinocultura N ed.31 19



SISTEMADEALOJAMENTO EMGRUPOS PARA
FEMEASEM GESTACAO, UMA ALTERNATIVA
VIAVEL NA SUINOCULTURA BRASILEIRA
Aimplementacao de novos projetos que priorizamobem-
-estardossuinos, vemdemonstrando grandesdiferen-
ciaisemgranjasde criagdes comerciais portodo o Brasil.
Dentre elasdestacamosaGranjaMiuncga, localizadano
PAD-DF, que migroudo sistemade alojamento emgaio-
lasindividuais paraoalojamento coletivocom estagoes
dealimentacgao nasbaias, emsuagrande maioria. Granja
pioneiraeminovagdestecnologicas, manutencao dos
indicesde produtividade e viabilidade econémica.

O quadroasequirdemonstraaevolucaodosindicesde
produtividade avaliados nos dois tltimosanos(2019
€2020), onde podemos verificarumbom desempe-
nho daproducao, comaimplementagao do sistema
de criacao das fémeas gestantesemgrupo, comvalo-
res muito proximos, até mesmo superioresasgran-
jascomerciais que utilizam o sistemade gestagaoem
gaiolasindividuais.

Maslembrando quealémdosindices de produtividade, a
granjaganhacomaagregacao de valor de seus produtos,
ecomamelhorianaqualidade de vidados suinos.

Descricao dos dados de produtividade Granja Miunga (PAD-DF)

2019 2020
Aborto 1,34 119
Desmamados 13,52 13,76
Desmame/fémea/ano 31,59 32,00
Mortes/desmame 9,08 8,92
Mumificados 176 1,68
Nascidos totais 16,41 16,94
Natimortos 4,82 588
Partos/fémeas/ano 2,34 2,33
Peso/desmamados 590 6,69
Peso médio de nascimento 130 131
Repeticao de cio 3,50 4,64
Taxade paricao 92,64 91,79

Fonte: Cedido pela Granja Miunga, 2021.

Aadocaodeestratégias que levamem contaobem-estar
dosanimais, temimpactos positivos paraacadeiaprodu-
tivadasuinocultura, poisaomelhorar o grau de bem-estar
dosanimaisnosistemade produgao, também melhora-
mosasaude dosanimais, asrespostas produtivaseaima-
gemdacadeiaperante osconsumidores.

10 | ed. 3]

Dessaforma, o bem-estardosanimais, ndao € umonus,
mas simumaoportunidade de se manter no mercado,
agregarvaloraproducao e tornaroambiente de trabalho
umsistemamelhorde producao, tanto paraas pessoas
quanto paraossuinos. E um exercicio desafiador e, por
isso, deve ser priorizado.

revista da suinocultura



Granja Miunca, inovando com maior
espacamento para as matrizes durantea
maternidade. Passando arealizar testes

comrelacao adiferentes modelos de gaiolas
moveis de maternidade, e assimimplementar
melhorias, nao somente nagestagao como
também durante a fase da maternidade.

IMPLEMENTAGAO DOS NOVOS MODELOS DE GAIOLAS
COMLATERAL MOVEL NO SETOR DE MATERNIDADE PARA
PROPORCIONARUMMELHOR GRAUDE BEM-ESTARPARA
ASMATRIZES ESUAS LEITEGADAS.

revista da suinocultura

REFERENCIAS

MELLOR, D.J.;REID,C.S. W.
Conceptsofanimal well-being
and predictingtheimpact of
procedures onexperimental
animals. In: BAKER, R.M.; JENKIN,
G.;MELLOR, D.J.(Eds.). Improving
the Well-being of Animalsin

the Research Environment.
Proceedings....GlenOsmond,
SA(Australia): Australianand
New Zealand Council for the

Care of AnimalsinResearchand
Teaching, 1994, p. 3-18. Disponivel
emhttps:// org.uib.no/dyreavd/
harm-benefit/Concepts%20
of%20animal %20well-being %20
and%20predicting.pdf.

PARANHOS DACOSTA, M.J.R.;
RIBAS, J.C.R.Bem-estaranimal
eimplicagdesnaproducgao
desuinos. In: Suinocultura:

uma Saude eum Bem-Estar.
Ministério daAgricultura,
Pecuariae Abastecimento,
Brasilia/DF, p. 31-39, 2020.
Disponivelem https://www.gov.
br/agricultura/pt-br/assuntos/
producao-animal/arquivos/
copy_of_bemestarsuinos_WEB.
pdf/@@download/file/copy_of_
bemestarsuinos_WEB.pdf

PAZINATO, Cleandro Dias. Prazos
deadequacgodesestipulados
pelalnstrucdo Normativa N°
113do MAPA. In: Cleandrodias,
2021. Disponivelem: https://
cleandrodias.com.br/
prazosin113mapa/

ed.




Melhores da Suinocultura Agriness

Mealhores 132 edicao/2020
Mejores
Best
3 troféus para
amesmagranja:
Leitao Black,

Ouro e Pérola

Juntos somos

Recordede
produtividade
39,39 DFA

T

Agradecemos as 2080 granjas de 10 paises da
Ameérica Latina participantes da 132 edicao do Melhores,
que compartilham informagéo e fazem o seu melhor

todos os dias! E juntos que fazemos o agro crescer!

Apoio Brasil

9 6 MSD &5 ROBOAGRO
de heus Salde Animal = seisoculturs de Precis
Apoio LATAM

vetifarma

|dealizagéo e Realizagao

AGR, NESS melhores.agriness.com
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CONSUMOE VENDAS
DE CARNE SUINA
CRESCEMNOBRASIL

DADOSATESTAMOAUMENTO
DO ESPACOQUE ACARNE SUINA
TEMGANHADONOS CARRINHOS

DE COMPRAE NAMESADOS

BRASILEIROS

revista da suinocultura

aumento de consumo

carne suinatem ganhado cadavezmais espago
eprioridade naalimentacao dosbrasileiros. Ha5b

anos, o consumo de carne suinaper capitanoBrasilera
de 14,47kg por pessoa. Hoje, o consumo percorreuum
longo caminho e atingiuamarcade 16,86 kg, segundo
dadosreferentesaoanopassado e publicadosem18
demargo peloIBGE. Estatendénciajaeraesperadaem
decorrénciadoaumentono precodacestabasicae
dacarnebovina, etambém dadiminuicao do poderde
compradosconsumidores, fazendo comque aecono-
miapassasseaser prioridade absoluta. Essatendén-
ciadeaumentonoconsumode carne suinatambémja
eraesperadaemdecorrénciadomovimento observado
durante oanopassado.




Numeros da consultoria Kantar mostraram que os gastos com alimentagao entre os
beneficiarios do auxilio emergencial cresceram, chegando a16%. Entre as classes DeE, 0
avangco foi de 8%. Presunto e apresuntados passaram a ser consumidos por 8,5 milhdes de
familias e outras 4,5 milhoes foram as compras de linguica.

CONSUMO DE CARNE SUiNA NO BRASIL 2015-2020
SEGUNDOAABCS COM INFORMAGOES DO IBGE E SECEX

5,000,000 1750
4,500,000 1700
4,000,000 16.50
3,500,000
16.00
3,000,000
16.50
& 2500000 Ry
e 1500
2 2,000,000
14,50
1,500,000
1,000,000 1400
500,000 1350
0 13.00
2015 2016 2017 2018 2019 2020
amms /bate (ton) esssw  EXportagao in natura (ton) emmm  Kg/per capita/ano
Fonte: ABCS com informagdes do IBGE e SECEX
Alémdisso, otrabalhorealizado pela ABCS, e possibilitado pelo
Fundo Nacional de Desenvolvimento da Suinocultura(FNDS), —
teve grandeimpacto paraque essesconsumidores escolhessem
migrar paraacarne suina, emdetrimento de outras proteinas ¢ ¢COMEMORAMOS OS RESULTADOS POIS
mais baratas, como o frango por exemplo. DuranteanosaABCS TRABALHAMOS TODOS 0S DIAS PARAALCANCA-
temse preocupado emfazerumaponte entre os suinoculto- L0S.ACARNE SUINA SE MOSTRAMAIS UMAVEZ
res, varejistas e consumidores, buscandoem comunicaracarne COMOAPROTEINAANIMAL QUE MAIS CRESCE
suinaeseusbeneficios de forma efetiva, assim como transmitir NOBRASIL, E SABEMOS QUE AINDATEM MUITO
aovarejoarealidade dasuinocultura, e transmitiracadeia, quais ESPACO PARACRESCER.99
saoosanseiosdos cons’umidores. Todo e'ssetrabalho e rea}Ii— MARCELO LOPES
zadoanualmente através daSemanaNacional daCarne Suina, e
PRESIDENTE DAABCS
agoracomanovacampanhaCarnede Porco: Bomde preco,bom
de prato, que promove pelaprimeiravezacarne suinajuntoaos —

pequenosemédiosvarejistastémserefletidonos excelentes
resultados queacarne suinatemalcancado emvendas.
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VAREJO

Aempresadeinteligénciaemmercado, Horusapontou
umcrescimentode 80% nasvendas de carne suinano
varejo brasileiro. O numero foiapontado atravésdeuma
analise de notasfiscais, que mostravam que ascom-
prasde carnesuinadobraramentre o Ultimo semestre

de2020e2021.Emjulhode2020acada100comprasno
supermercado, umacontinhacarne suina, jaem 2021,
oindice subiuparaduascomprasde carnesuinaacada
100. DadosdaHorusapontam que a carne suinaganhou
mais espacgoaté emrelagaoaoutrosalimentos, como
verduraselegumes.

AUMENTO DE VENDA DE PROTEINAS

FRANGO

Fonte: Hérus, 2021

ATACAREJO

Neste segmento osresultadostambém foram promis-
sores. Segundodados daNielsen, aprocurapelacarne
suinacresceuem35,7% noatacarejo brasileiro. impul-
sionado principalmente pelabuscaporeconomia, o ata-
carejotemganhado espacoentre osconsumidores. A
pesquisaapontaque 6 emcada10domiciliosno paisja
usamoatacarejonahoradeirascompras. Noano pas-
sadoasredesdeatacarejorepresentaram40% dasven-
dasnogrande comérciovarejistado pais. Emfevereiro
desteano, asvendasnoatacarejojacresceramem26%
emrelagaoaoanoanterioredeve serobservadocomo
umnovo nichode oportunidade paraacarne suina.

revista da suinocultura

CARNE BOVINA

28,57%

80,00%

CARNE SUINA

ParaMarcelo Lopes, presidente daAssociagao, os
numerosrefletemotrabalho desenvolvido pelaentidade
em promover o consumo de carne suinae emaproveitar
asoportunidades oferecidas pelo mercado.“Comemo-
ramos osresultadospoistrabalhamostodososdiaspara
alcanca-los. Acarne suinase mostramaisumavezcomo
aproteinaanimal que mais cresce no Brasil, e sabemos
que aindatemmuito espacgo paracrescer.”Adiretorade
marketing e projetos, LiviaMachado completadizendo
que‘comumaanalise feitaemperiodototal de pande-
mia, ficaclaroocomportamento do consumidorem
manter eampliar o consumo das proteinas, e que mesmo
comaaltanas mesmas, ele seqgue e sequiracomprando.”

EEEEER
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IMPACTOSDO ATUAL
CENARIONO VAREJO
ALIMENTICIOEAS
OPORTUNIDADES
PARA ASPROTEINAS

E fundamental para qualquer segmento produtivo
estaremconsonanciacomosetorvarejista, queé
apontequelevaoprodutoatéoconsumidor. AABCS por
meiodo Fundo Nacional de Desenvolvimento da Suinocul-
tura(FNDS), é umaassociacdo que trabalhafortemente
essevinculo, mantendoum contato proximo comas maio-
resredesdevarejodo Brasil, unindoassimacadeiasuini-
colaaosanseiosdosconsumidoresatravésdeagoes
estratégicas, comoaSemanaNacional daCarne Suina
(SNCS), que ocorre anualmente. Porisso conseguiuacom-
panharde pertoosgrandesimpactosque o setorsofreu
easmudancas queimplementou parase adaptaraoatual
momento. 0 movimentodo comércioonline foiumadelas,
oe-commerce foiumarevolugaoiniciadanoiniciodapan-
demiade Covid-19aindaem 2020, que seque fortalecida.

VEJA COMO ANDAM AS VENDAS,
QUAISTENDENCIAS OSETOR
ESTASEGUINDO E COMOISSO
AFETAOSPRODUTORES

SegundoaAssociacao Brasileirade Comércio Eletronico
(ABComm), oaumento de vendas no comércio eletrénico
foide 68% noano passado. Poroutrolado, o mercado
sofreugrandesperdas e continuaabalado, issosereflete
naquedadoindice de confiangadoconsumidoredo
comeércio, que registrouemmargo de 20210s pioresindi-
cesdesde maiode2020.0mésde margo desteanotem
sidomarcado pelaretomadade medidasrestritivase o
crescimentonosnumerosreferentesaonovo corona-
virusno Brasil, piorando a percepcao dos consumido-
resemrelagaoaomomento ereduzindo as expectativas
para o futuro proximo. Neste cenario osconsumidores
acabam projetandoumasituacao dificil paraasfinan-
cas familiares nos proximos meses, aumentandoassima
cautelanahoradecomprar.

16 | ed. 3]
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Soma-seaisso,aoaumento dacestabasicaque ficou25%
mais carasegundoaAssociacao Brasileirade Supermerca-
dos(Abras)e tem-seumaanalise completado climaatual,
permeado porincertezasecondmicas que alimentamuma
antigatendénciade consumo: abuscapormenores pregos,
amigracao paramarcas mais baratas, embalagens mais
acessiveis e produtosde marcaprépria. Esse movimento
que seacentuoucomo fimdo auxilioemergencialacabou
impulsionando as compras no varejo e atacarejo(hoje o ata-
carejo éresponsavel por 36% dasvendasde alimentosno
pais). Sequndo aNielsenemfevereiro deste ano, asvendas
noatacarejocresceramem26% emrelacaoaoano anterior,
eaAbrasapontaumaumentode12% nasvendasnovarejo
alimenticioemjaneirode 2021. Umlevantamento daconsul-
toriaBain & Company, feito com dois mil brasileirosemjulho
de 2021, mostrou que 25% deles estavam migrando para
produtos mais baratos e aproximadamente 18 % afirmaram
tercomprado tamanhos maiseconémicos.

Poroutrolado, avoltadoauxilioemergencial pago pelo
governofederal deve beneficiar maisde 45 milhdes de pes-
soas, alemdissoumterco dosestadose 8das 26 capitaisdo
paistambémanunciaram programas de transferénciade
rendaquejuntosdevemultrapassarainje¢aode RS 44 bilhGes
dereais. Aexpectativaé que esse dinheiro extrasejainves-
tidoemalimentacao, assim comonoano passado, quando o
auxilioaumentouem8% nacompradealimentos pelas fami-
liasdaclasse De E, sequndoaconsultoriaKantar. Alémdisso,
amaior permanénciadaspessoasemcasaemfuncaodoiso-
lamentosocialeasrestricoesdofood service devem conti-
nuarimpactandoasvendasnovarejo. Noano passado, esse
cenariobeneficiousignificativamente o varejoalimenticio.
DeacordocomdadosdaAssociagao Brasileiradalndustriade
Alimentos(Abia), aindustriabrasileirade alimentos e bebidas
registroucrescimentode 12,8% em faturamentonoanode
2020, emrelagdoa2019, atingindo RS 789,2 bilhdes, somando
exportagdes evendas paraomercadointerno.

e

MARCELO LOPES
PRESIDENTE DAABCS

\—

Todaessasituacaoimpactadiretamente acadeia
dasuinocultura. O presidente daABCS, Marcelo
Lopes, explicaque oaumento do numero de vendas
novarejo, significaaumento de consumo e aumento
devendasparaosfrigorificos e produtores.“Signi-
ficatambém que o nosso produto ganhanao apenas
emvendas, mas em competitividade e preferéncia.
Javimosdeacordocom dadosanteriores que o con-
sumode carne suinaper capitacresceuejachega
aquase 17% e que asvendas daproteinanovarejo
subiramem80%. Estaclaroque apesardasadver-
sidades soubemosaproveitaro cenariodomercado
interno e externo desde o ano passado quando tam-
bémbatemosrecorde de exportagao. 0 momento se
mostradificil porinumeros fatores, mastemos tam-
bém que continuar trabalhando paraidentificare
aproveitar oportunidades.”

¢ 6JAVIMOS DE ACORDO COM DADOS ANTERIORES QUE O CONSUMO DE CARNE SUINAPER CAPITACRESCEU E JA
CHEGA A QUASE 17% E QUE AS VENDAS DA PROTEINANO VAREJO SUBIRAM EM 80%. ESTA CLARO QUE APESAR DAS
ADVERSIDADES SOUBEMOS APROVEITAR O CENARIO DO MERCADO INTERNO E EXTERNO DESDE 0 ANO PASSADO
QUANDO TAMBEM BATEMOS RECORDE DE EXPORTAGAO. 0 MOMENTO SE MOSTRADIFICIL PORINUMEROS FATORES,
MAS TEMOS TAMBEM QUE CONTINUAR TRABALHANDO PARA IDENTIFICAR E APROVEITAR OPORTUNIDADES.9 9
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campanha

“CARNE DE PORCO:
BRECO
E DEERATO:

ABCS CRIA CAMPANHA
INEDITA FOCADA EM PRECO
PARA IMPULSIONAR O
CONSUMO DA CARNE SUINA
NO VAREJO BRASILEIRO

A CAMPANHA NACIONAL VEM
PARA SE COMUNICAR COM 0S

CONSUMIDORES DAS CLASSES

C E D, E APROVEITAR DE FORMA
ESTRATEGICA O CENARIO DE
ALTA NOS PRECOS DA CARNE

S




m e formainédita, aAssociacdo Brasileira
dos Criadoresde Suinos(ABCS)langouno
dia9deabril,acampanha“Carne de porco: Bom
de pregoebomde prato”, umanovaagaonacio-
nalde promogao acarne suina, que jaestadis-
ponivelemacougues de todo o Brasil! Acam-
panhateve como embasamento principal o
momentodereducaoderendaealtanovalorda
cestabasicaque, segundo o IBGE, subiu quase
trésvezesainflacaoeencareceuoacessoapro-
teinaanimal. Aolongo de 2020, acarne bovina
aumentou o pregoemquase 18%, o que poderia
significarareducaodapresengade proteinanos
carrinhos de compras, chegou como umaopor-
tunidade paratrazero custo-beneficioeaver-
satilidade da carne suinacomo protagonistasna
mesados brasileiros.

No ultimo semestre, sequndo dadoslevantados
pelaempresadeinteligénciaemmercado, Horus,
acarnesuinacresceuem80% nascomprasno
varejo alimenticio. Alémdisso, o consumo per
capitadurante oanode 2020 tambémaumentou
ejaseaproximados17kg. AABCS enxerganeste
cenarioaoportunidade de causarainda mais
impacto, e vé novarejo, especialmente nosacou-
gues, aliadosnahorade se comunicar com esses
consumidores. Acampanha“Carne de porco:
Bomde preco,bomde prato”vem paraapresentar
acarne suinacomoumaopgao certeiraeinteli-
gente paraquemquer economizar semabrirmao
dosabor, daqualidade e do tradicional churrasco.

Y

6 GESTAFOIAPRIMEIRAVEZ QUE LANCAMOS

UMA CAMPANHA DIRECIONADA PARAAGOUGUES,
PEQUENOS E MEDIOS VAREJISTAS, QUE TEM FOCO
EMATINGIR AS CLASSES CE D. ADAPTAMOS A
ESTRATEGIAE LINGUAGEM PORQUE O MOMENTO E
OPORTUNO PARA OCUPARMOS ESSE ESPAGO NAMESA
DO BRASILEIRO QUE AMACOMER CARNE E QUERTER
ACESSOAUMAPROTEINAQUE CAIBANO BOLS0.9 9

MARCELO LOPES
PRESIDENTE DAABCS

Dot

revista da suinocultura

ECONOMIZE COM 05

CORTES SUINOS

> DE CABO A RABO >

<1-SAIBA MAIS EM:
W HESCRINESUER COH B

€2 G SURLOGO ROV

ECONOMIZE|

0 AUXiLIO

SEM
ECONOMIZAR
NO SABOR

<1-SAIBA MAIS EM:

WWW.MRISCRRHESUINR.COM.BR

IMSJWHO
mcamla 7 N

ed.31 119



ACAMPANHA

Acampanhafoi pensadaparaatuaremdiversas
frentes midiaticascommaisde 30 pecas para
PDV, redes sociais e diversas midias digitais, com
umalinguagem visual e popularem conjuntocom
textosleveseinformativos, alémdevideoseum
jingle parainstigaraalternativasuinacomoa
melhoropcao paraqualquerhora. Todasas pecas
foram estampadas porumselode qualidadecom
oslogandacampanhaquetrazotermocarne

de porco, pensado de formaestratégicaparase
comunicar comas camadas mais popularesde
consumidores. Alémde gerar maisidentifica-
cao,aABCSaproveitou paraassociara“carnede
porco”,“comacarne suina”trazendo osdois ter-
mos semprejuntos e fazendoassimotrabalhode
educacao que é primordial paraa Associagao.

Aléemdisso, todaacampanhateve pilares de con-
teudobaseadosemeconomia, custo-beneficio,
comparativosde cortes, pratos preparados, um
focoespecialem churrasco suinoe muitobom
humor, engajando todasasassociagdesregio-
nais, estaduais e contribuintes do Fundo Nacio-
nalde Desenvolvimento da Suinocultura(FNDS).

OPresidente daABCS, Marcelo Lopes, destacaa
relevanciade acoes dessetipo paraasuinocul-
turanacional.“Estafoiaprimeiravezquelanca-
mos uma campanhadirecionada paraagougues,
pequenos e médiosvarejistas, que temfocoem
atingirasclassesCeD. Adaptamosaestrate-
giaelinguagem porque o momento € oportuno
paraocuparmos esse espaconamesado bra-
sileiroque amacomercarne e querteracesso
auma proteinaque caibanobolso. Hamaisde
umadeécada, juntoasnossasassociagoes e con-
tribuintes FNDS, damos passos para construir
significado e ampliaraofertade cortesdacarne
suina paraos consumidores e estamosavan-
¢ando.Inauguramos hoje maisumaetapadessa
historiade olhar paraasnecessidadesdonosso
consumidorde formaintegradajuntoacadeia.”

Todo o material dacampanhafoienviadonodia
12 de abril paratodasasassociacoes afiliadas
econtribuintesdo FNDS e ja estadisponivelem
todos osacouguesdo Brasil, etambémnasredes
sociaisdo Mais Carne Suina!
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ASSOCIAGOES DO SISTEMA
ABCSEFRIGORIFICOS
DOFNDS PROMOVEM
ACAMPANHA ENTRE

CONSUMIDORES ECLIENTES!
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ACAMPANHA“CARNEDEPORCO: BOMDE
PRECO, BOMDE PRATO” GANHA DESTAQUE
NAMIDIA! AINICIATIVAFOINOTICIADA POR
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ABCS cria campanha para impulsionar
consumo da proteina suina no varejo
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tendéncias consumo 2021
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7
omo serdo osconsumidores daquiparaafrente? Como
F IOUE DE seraomercado? Quaissaoassurpresas, expectativase

desafios que o futuroguarda? Essas saoalgumas das pergun-

0 LH 0 N As tasque pesquisadores, consultores e especialistasde todoo

mundo tentamresponderanoapésano. Detectar mudangas

econdmicas, de comportamento, sociais e culturais saoimpor-
tantesmecanismos paratracartendéncias e transformacoes
queimpactam o consumo e consequentemente osnegocios.

M
TE N D E N CIAS E fundamental que empresas e entidades de todas as dreas se

mantenhamatentasealinhadasemrelagaoaessesaspectos
E c O N s U M 0 que tantoinfluenciamomundo. Parafacilitar esse processo, a
ABCS compiloualgumasdas principais tendéncias paraoano

de 2021, que podem também se estenderalém deste periodo.

ENTENDAOQUAIS SAO Segundouma pesquisalevantadaedivulgada pelo Euromo-
ASEXPECTATIVAS DOS nitor Internationalemjaneiro desteano, astendénciasglo-

baisde consumo predominantes durante oanode 2021estao

CONSUMIDORES, VALORES, - - : "
. pautadas principalmente no cenario de pandemia, com habi-
AS TENDENCIAS DE CONSUMO tosqueforamadquiridos, consolidados eimpulsionados pela

EMERCADOSEGUNDOO crise sanitaria. O levantamento descreve o novo consumidor
EUROMONITOR comoumapessoaque quermelhorar o mundo, parasie paraos

outros. Ele buscanovas formas paratornaravidamais confor-
tavelesegura, dentroeforade casa, alémde formascriativasde
investirseutempo. Emsituacoes de ansiedade e tensao, esses
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consumidoresirao procurar solugdes holisticas, e prio-
rizarumconsumo mais consciente. Resiliéncia e adap-
tabilidade sao osfatores mais determinantesnas prin-
cipaistendénciasglobaisde consumo, mudando para
sempre o comportamento dos consumidores.

EXPECTATIVAS

Umaotimaformade preverhabitosde consumo é enten-
derquais sao as expectativas e osanseiosdo publico. A
pesquisaapontaque paraosconsumidores, asempre-
sas devemfocaremmaisdo que apenasfinslucrativos.
Paraeles, émaisimportante protegerasaude e osinte-
ressesdasociedade e do planeta, colaborando paraa
criacadode ummundo mais sustentavel e promovendo
amudancadeumaeconomiabaseadaemvolume para
umabaseadaemyvalor, contribuindo paraasolugcaoda
desigualdade social e dos danosambientais. Percepgao
corroboradapelo Trust Barometer, que apontou que 86%
dosentrevistados mundialmente esperam que empre-
sasseengajemesolucionem problemas sociais. No Bra-
sileste percentual sobe para97%.

AntesdaCovid-19asatencdes estavam maisvoltadasas
questoesambientais, mashoje osolhossevoltamaos
problemassociaisdestacados pelapandemia. Muitas
empresasaproveitaramomomento paradesenvolver
lacosemocionaiscomos consumidoresatravés dessas
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pautas e obtiveramsucesso. Dentre asrespostasapes-
quisa, 88% das pessoas destacaminiciativasde suporte
aosfuncionarios. Paraos consumidores, as marcas
devem continuaratuando comresponsabilidade e pro-
pésito depoisdapandemia, adotando medidasde pro-
tecao, como maior flexibilidade nolocal de trabalho, em
modelo home office ou hibrido que ja ¢ apontado como o
formatode trabalhodo futuro.

OPORTUNIDADES

Outradescobertainteressante € que aposo periodo
deisolamentoas pessoastémbuscado estarmaisem
ambientesaoarlivre, pensado emsairde cidades populo-
sasparamoraremzonasrurais, voltando asraizes, estrei-
tandooslacoscomocampoecomestilosdevidabasea-
dosemsaude e bem-estar. Pode serumbom momento
paraas marcas explorarem essa conexao, adaptando
estratégiasde desenvolvimentode produtos que abran-
gematranquilidade davidaruralemambientesurbanos.

Dopontodevistaeconémico, osconsumidores estao
mais contidos. O cenariodeincertezas fezcomque os
gastoscomsupeérfluos diminuissemeaprocurapordes-
contoscrescesse. Oramoalimenticionaoregistrou per-
das, masapalavradavezéeconomizar. 0 CanalRural
apontouemumareportagem publicadanaultimasegun-
da-feira(01/03), umatendénciaquejaeraobservada

0ASIS AO ARLIVRE
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BRASILEIRAPARANOSSOS CONSUMIDORES. 9

LIVIAMACHADO
DIRETORA DE PROJETOS E MARKETING DAABCS

—

desdeoiniciodoano pelaBBC News. Aquedanocon-
sumo de carne bovinaemdecorrénciadaaltade precos.
Porissoosconsumidorestémsevoltado paraacarne
suinacomoumaopgao maisrentavel de carnevermelha,
preenchendoassim essalacunano mercado.

INTEGRACAO

Nemtudomudou completamente. Apesar dafacilidade
dosservicosonline, amaioriadosconsumidores mais
velhos sente faltade visitarlojasfisicas, do contato com
atendentesedainteragao pessoal. Jaentre osjovens
essanecessidade diminui. Numatentativade abranger
osdoispublicos, apesquisaapostanumarealidade cha-
madade “figital”que une espacosfisicos e digitais, em
que osconsumidores podemviver, trabalhar, fazer com-
prasesedivertir, fisicamente e online.

NOVAS DEMANDAS

Odesejo porconveniénciae facilidade é outraforte ten-
dénciadesencadeada pelapandemia. Aposdescobrir
que é possivelobterumainfinidade de servicosden-
trode casa, os consumidoresnao estao maistaodis-
postosapercorrergrandesdistancias, enfrentarfilas
eburocracias pararealizarservigos. Alémdisso, como

revista da suinocultura

OBSESSAOPORSEGURANGA

6 6APESQUISA RELATA CADA VEZ MAIS ACOMPRA DE SIGNIFICADOS PELOS CONSUMIDORES E Al ESTA 0 DESAFI0 PORQUE
OUALIDADE, CONVENIENCIA E OUTROS ATRIBUTOS RELACIONADOS AQ PRODUTO NAQ SE TORNAM SUFICIENTES SEM UM
'STORYTELLING', UMA NARRATIVA. PRECISAMOS CONSTRUIR E CONTAR HISTORIA AOS NOSSOS CONSUMIDORES DA GRANJA
AMESA. FELIZMENTE, E DEVIDO A MUITO TRABALHO E TECNOLOGIA, TEMOS MUITO ACONTAR SOBRE A SUINOCULTURA

surgimento de novas demandas, apriorizagdo dafaci-
lidade e otimizacao dotemponunca foitao real quanto
agora. Porisso, asempresasdevem propor solugdes
que atendamao desejo do consumidor de otimizar seu
tempo, oferecendo umamaior flexibilidade, especial-
mente comrelagaoaprodutose servigosacessiveisa
partirdacasado cliente ounas proximidades.

Outroanseio éacrescentedemanda porinformacoes
confiadveisede qualidade. Apos se sentiremengana-
dos pormarcas e entidades, os consumidoresdescon-
fiam cadavezmais e procurammaneiras de combatera
desinformacao. Nasce umajanelade oportunidade para
darvozao consumidor. E parafinalizaroano de 2021traz
tambémumavalorizacdo dasegurancaedahigiene,
dobem-estarpsicologico e dabusca pelo equilibrio,
abrindoumleque de pautas, formatos e conteudos.

LEIAAPESQUISACOMPLETA:
https://go.euromonitor.com/

white-paper-EC-2021-Top-10-
Global-Consumer-Trends-PG.html
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ABCS APOSTANACAPACITAGAODOS
GESTORESEDETODOOSISTEMACOMFOCO
EMVAREJO, COMUNICACAOEPOLITICA

AINICIATIVAOFERECERA 6 AULAS ONLINE DE TEMAS
ESTRATEGICOS COMCERTIFICACAOAO FINAL

Nao é segredo quea ABCS acreditanas pes-
soas, einveste em capacitagao paraaprimorar

acadeiadasuinocultura. Pormeio do Fundo Nacional
de Desenvolvimento da Suinocultura(FNDS), este ano
aABCStrazcomoinovacao nesse quesito, aEscolade
Gestores ABCS, que nasce com o objetivo de oportu-
nizarnovos aprendizados paragestores dasassocia-
coesafiliadas. Comotema“liderando emtemposde
crise einovando frente aos desafios atuais”, ainicia-
tivaesperaressignificaras estratégias, auxiliando o
Sistema ABCS em maisum ano desafiador. Porisso vai
abordar temas como mindfulness, gestao de midias
digitais, relacionamento comovarejo, elaboragcao de
treinamentos e aprimoramento daatuagcaotécnicae
politicaregional. Ao todo serao 4 modulos divididosem
6aulasonline, comduracao totalde 18 horas e certifi-
cacgaonofinal. Veja!

26 | ed. 3l

MODULOI: GESTAODA EMOGAO

MINDFULNESS: UMACHAVEPARAO
AUTOGERENCIAMENTO

Complexidade, incerteza, altacompetitividade, veloci-
dadeeumvolume crescente deinformacdes sao carac-
teristicas domercado de trabalho. Atuar nesse cenario
cobraumalto prego dos profissionaisem todos os niveis
daorganizagao: exige muito de seusrecursos mentais,
geratensao e preocupagdes, que porsuavez provocam
ansiedade e estresse. Nestaaula, o aluno vai explorar
com Regina Giannetti, coach e criadorado Programa
Vocé Mais Centrado e do Podcast Autoconsciente, os
efeitosdo programade autogerenciamento combase
emmindfulness paraapreservagaodasaude mentale
dosrecursos cognitivos.
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GESTAODA EMOGAO EMTEMPOS DA PANDEMIA
Achegadadonovo coronavirusao Brasilteve umgrande
impactonao s6naeconomia, comotambémnasaude
mentalenodia-a-diadosbrasileiros. Numasituagaode
crisecomoaque o paisatravessa, € essencialadmitirque é
normalhaveralteragoes nonosso estado de espirito. Para
transitar poresse momento desafiador de formaequili-
bradae saudavel e buscaraqualidade devida,aABCS con-
vidouomastercoach, JairoMartiniano paraministrara
aulaGestaodaemocaoemtemposde pandemia.

MODULOII: NOGOES DE POLITICA

E APLICABILIDADENO SEUESTADO
POLITICA ACESSIVELE ATUACI\O ESTADUAL
Aatuacgaotécnicae politicaéumtripéimportante para
associagoes que buscamimpactar e atenderasneces-
sidades de seusassociados. Nesse médulo, os gesto-
resvao transitar pelos diferentesmodos de serelacio-
narcomos orgaos politicose técnicosde suaregiao,
sejanamarcacaodereunides, elaboracao de oficioe
aproximagao comagentesdecisivos deste cenariocom

asconsultoras politicas da ABCS, AnaPaulaCencie
Lucianalacerda.

Todos essestreinamentosfazem partedoplanodetra-
balhoanualdo FNDS, desenhado de formaestratégica
paraaprimoraracadeiasuinicolaeatenderaosanseios
do SistemaABCS que buscafortalecer e expandirasui-
noculturaemtodo Brasil, apartirdo trabalhorealizado
em cadaestado. Durante omésdeabrilaABCS temapre-
sentado esse planoasassociagoes e frigorificos con-
tribuintes, erecebido elogios principalmente arespeito
destainiciativa. Naocasiao, agestoradaAssociacao
dos Suinocultoresdo Triangulo Mineiro e Alto Paranaiba
(Astap), Fabe Rodrigues, ressaltouque: “AEscolade Ges-
toreschamoumuitoaminhaatencao, poisotrabalho dos
gestores precisaestarsempre sendo desenvolvidoem
sinergiacomo produtor.”

N

MARCELOLOPES
PRESIDENTE DAABCS

 S—
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MODULOII: GESTAO DO VAREJO

Estratégiasderelacionamento pararealizaracdes com
ovarejobrasileiro, e paraaelaboracao de treinamentos
pararealizaragdescomovarejo brasileiro

Ovarejoéoprincipallinkdos produtoresjuntoaos con-
sumidores e essarelacao setornacadavezmaisneces-
sariapelomomento atual e demandas cadavez mais exi-
gentesdediferentesnichos. Apromocao dacarne suina
éimpulsionadaporumrelacionamento estratégicode
associagoessemfinslucrativoscomovarejo, tantoa
nivel nacional quanto estadual. Neste modulo os ges-
toresvaoaprendersobrerelacionamento comvarejo,
qual o passoapasso paradesenvolverumacampanha
deimpacto paraavendade carne suinanaslojas, e como
construir propostasa partirde umametodologia exclu-
sivaeinovadoraapresentadapeladiretorade marketing
eprojetosdaABCS, LiviaMachado, juntodagerentede
projetosdaABCS, RayzaMachado.

MODULOIV: GESTAO DA COMUNICACAO

EMIDIAS DIGITAIS EM TEMPOS ATUAIS
OPODERDAS REDES SOCIAIS
ESEUUSOSEMSEGREDOS
Nocomandodajornalistae gerentede comunicagaoda
ABCS, Danielle Sousa, juntocomapublicitariaeanalista
demarketingdigitale designdaABCS, Sarah Nunes, este
maddulo tem como objetivo levar maior conhecimento para
atuarnaéareade marketingde contetdo paraosparcei-
rosdasassociacoesfiliadas, gerando envolvimento entre
produtores, frigorificos e consumidoresao contar histo-
rias, definirterritorios e despertar sentimentos. O médulo
abordaraaperspectivaestratégicadasredessociaispara
asassociacoesedaradicasdeferramentasfaceise pra-
ticasparaaexecugado de umacomunicacao eficienteem
proldacadeiaedadivulgacaodacarne suina.

6 6NAD APENAS AESCOLA DE GESTORES, MAS TODAS AS AGOES PREVISTAS NO PLANO DE TRABALHO DO FNDS FORAM PENSADAS
PARAAUXILIARAS ASSOCIACOES FILIADAS E PRODUTORES EM TODAS AS SUAS NECESSIDADES, COMPREENDENDO TODAS AS AREAS
DE ATUACAO DAASSOCIAGAO, AGREGANDO VALOR, CONHECIMENTO E CADA MAIS MAIS CAPACITACAO ACADEIA.9 9
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capa-mercado

PARA ABORDAR
OSDESAFIOS
REFERENTES

AOSCUSTOSDE
PRODUCAO, ABCS
REALIZARA
SEMINARIODE

MERCA
DE GRA

Caminhos para reducéo de custos de produc¢ido

AINICIATIVA TRARAFERRAMENTAS E SOLUCOES
PARAOMOMENTODE ALTAS HISTORICASNO VALOR

DOMILHO E DA SOJA QUE VEMPREOCUPANDO

MERCADO

. asuinoculturaosvaloresinvestidos naalimenta-
caodossuinos, que é constituidamajoritariamente
por milho e farelo de soja, representam cercade 75% de
todos os custos de producao. O mercado temacompa-
nhado o crescente cenario de altanosvalores desses
insumosdesde oanode 2020. Impactados pordiversos
fatores, entre elesaaltado dolarfrenteaoreal e o cres-
cimento das exportacoes de graos, o milho easojatém
batidorecordesde precos, o que temencarecidoapro-
ducao de suinos e preocupado suinocultores. Pensando
nesses desafios, a ABCS trouxe como propostaparao
anode 2021, aelaboragao de um Seminario de Mercado.

Comonome“Caminhos parareducao de custos de pro-
ducao, estratégias e ferramentas paraatuarnomercado
degraos”, o seminariotemcomo objetivo sensibilizare

28 | ed. 3l

SUINOCULTORES DESDE OANO PASSADO

orientaros produtoreseliderancasdasuinoculturasobre
aimportanciade atuar de formaestratégicae proativa
nacompradeinsumos pararagao, como questao funda-
mental da sustentabilidade donegocio. Paraissoa ABCS
preparou palestras e treinamentos com especialistas no
mercado que vao ensinaraaumentararentabilidade dos
produtoresemum cenario cadavez mais competitivo. 0
presidente daABCS, Marcelo Lopes, explicaqueaenti-
dadebuscaauxiliar os produtores, paraque eles possam
sefortalecernofuturo.“Nosso publicoalvo sao produto-
resde suinosindependentes, integrados e cooperados
gue compraminsumos pararagao. Alémdeliderangasda
suinoculturaque poderaomelhoraros mecanismosde
gestaodos custosdeinsumos, visando aumentararenta-
bilidade. O problemadasuinoculturaemrelagaoacompra
deinsumoséciclico e precisamos estar preparados.”

revista da suinocultura
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Oconsultorde mercadodaABCS, luri Pinheiro Machado,
avaliaque dadaaimportanciadoscustosde produgaono
orcamento geraldaatividade, comprarbemosinsumos
étaoimportante quanto obter produtividade nagranja.
“Acompreensaodadinamicadomercadodegraose
saberoperarneste mercado de forma proativa e anteci-
padasao pontos chave parase manternaatividade com
margensfinanceiras que determinema sustentabili-
dadeecondmicadagranja.”Ele explicatambémque até
um passadorecente bastava se planejar paracomprar os
insumos nabaixa, 0o que normalmente ocorrianaépoca
de colheita.”Porém, emfuncao das mudancasdo mer-
cadonosultimosanos, esta cadavez maisdificiladqui-
rirograona‘bocadacolheitadeira’. E preciso conhecera
dindmicado mercado de graos e acompanhar sistema-
ticamente osmovimentos deste mercado com estraté-
giasracionaisdeantecipacaodacompra. Este semina-
rio,semduvida, traraferramentas parao produtorinde-
pendente geriracompradosinsumos, Com menosrisco
e mais eficacia.”

Ostreinamentos seraodivididos em palestramagnade
aberturae quatromodulos e abordarao o papel daPoli-
ticaAgricolanocrescimento e nasustentabilidade da
agropecuariabrasileira, o papel dasinstituicoes finan-
ceirasnasoperagoesdecréditoenomercado futuro,
leildes daConab e ferramentas e estratégias para o sui-
nocultoratuarnomercado futuro de graos, com pales-
trantes convidadosdo MinistériodaAgricultura, Pecua-
riae Abastecimento(MAPA), Banco do Brasil, Santander,
CamaraSetorialde Crédito, MBAgroedaempresade
desenvolvimento estratégico, Germinare Agro.

Apalestradeabertura, aserealizarnodiallde maio, con-
taracom o especialistaemmercado daMBAgro, Alexan-
dre Mendongade Barros, que falarasobre desafios para
ascadeiasconsumidorasde milhoesojaeaimportancia
dosindicadoresnatomadade decisao. 0 objetivo & mos-
trarparaosparticipantes, de formaclara, que o mercado
degraosmudou e quais sao os fatores nacionais e mun-
diaisqueinfluenciamhoje naformacgao de preco domilho
efarelodesoja, ajudandoassim o produtorde suinosa
poderreduziresseimpactono seu custode producao.

revista da suinocultura

PROGRAMACAO

DEEVENTOS e

11705

PalestraMagna com Alexandre Mendonga
deBarros

Desafios paraas cadeias consumidoras de
milho e sojaeaimporténciadosindicadores
natomada de decisdo

18/05

1°Seminario comaequipe técnicadaMAPA
OpapeldaPolitica Agricolano crescimentoena
sustentabilidade da agropecudriabrasileira

25/05

2°Seminario comasinstituigoes
financeiras

Opapeldasinstituigoes financeiras nas
operagoes de crédito e no mercado futuro

01/06

3°Seminario comrepresentantes daCONAB
Leiléespravocé: umnovo formato para
aConab atenderosuinocultor

08/06

4°Seminario comrepresentantesde
empresas que operamno mercado
financeiro

Ferramentas e Estratégias para o suinocultor
atuarnomercado futuro de grdos

OSEMINARIO TERA INICIONO MES DE
MAIO E SERA TRANSMITIDO AO VIVO

PELO YOUTUBE COMEXCLUSIVIDADE
PARA 0S CONTRIBUINTES DO FUNDO

NACIONAL DEDESENVOLVIMENTO
DA SUINOCULTURA(FNDS).

ACOMPANHE!
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QUE FAZ PARTE DE UMA
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O produto mais moderno do mercado
contra circovirus e mycoplasma entra
jogando entre os grandes.
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PLANO

BRASIL LIVRE DE

PSC

PLANOESTRATEGICOBRASIL LIVRE DE PESTE
SUINA CLASSICASERAINICIADOEMALAGOAS

ABCS FOIUMA DAS PROTAGONISTAS NAELABORACAO DO PROJETO DE
VACINACAO EMALAGOAS, JUNTOACOORDENACAO DOMAPA

partirde maio, o Ministério da Agricultura,

Pecuariae Abastecimento(MAPA)darainicio
aoprojetopilotodeimplantacaodo Plano Estraté-
gicoBrasil Livre de Peste Suina Classica(PSC)em Ala-
goaseaAssociacao Brasileirade Criadores de Sui-
nos(ABCS)foiumadas protagonistasnosdebatese
naelaboragaodo pilotojuntoaPasta. Langado pelo
MAPAe pelaaAgénciade DefesaeInspegao Agro-
pecuériade Alagoas(ADEAL), emmeadosdomésde
abril, o projetoem Alagoas tem como objetivo vacinar
todoorebanhode suinosdo estado, comacampanha
ocorrendo de formasemestralem duasetapasecom
duragaode 30(trinta)dias.

revista da suinocultura

OProjetoPilotoemAL éumbracodoPlanoBrasilLivrede
Peste Suina Classica(PSC)que foilangadoem2019evisaa
implantacao deumprogramaestruturadode médioalongo
prazoparaaerradicacaode PSCemtodaaZonanaoLivre.
Segundoopresidente daABCS, Marcelo Lopesaelabora-
caodoPilotocontoucomaequipedaABCS, realizadasoba
coordenagaodaDiretoraTécnicada ABCS, CharliLudtke.
Lopesreforgaque o trabalho foi extremamente orquestrado
ecomecaraemAlagoasdevidoaamplaareageograficada
Zonanao Livre.”Devidoasdiferentesrealidadessocioecond-
micas eambientais mostrou-se necessarioumamobilizagao
regionalizada para, assim, atuaremestratégias e agdes mais
assertivasnosdemais estados”, ponderou.

" ed.31 | 31



OdiretordoDepartamentode Saude AnimaldaSecre-
tariade Defesa Agropecuaria, Geraldo Moraes explica
que o primeiro passo serdumaacao conjuntaentre os
setorespublico e privado paraaexecugao davacinagao
contraaPSCdeformaregionalizadanaZonanao Livreda
doenca. “Oprojeto pilotovisaidentificaraslimitacoese
realizar os ajustes necessarios paraviabilizaraimple-
mentacgao davacinagao contraaPSCnosdemaisesta-
dosdaZonanaoLivre e, destaforma, reduzirosriscos
naexecugaodoPlano. AatuagaodasEquipes Gestoras
Nacional e Estadual eainteragao publico-privadanas
acoesdevacinacaotambémseraoavaliadas”, disse o
diretordo Departamento de Saide Animal daSecretaria
de Defesa Agropecuaria, Geraldo Moraes.

Comoformadeapoiar e auxiliar esse piloto,a ABCSjunta-
mente comas suas filiadas estaduais doaram RS 300 mil.
Orecursoseradestinadoacontratagaodasequipesde
vacinagao e tambémparaaquisi¢cao deinsumos. O presi-
denteda ABCS, Marcelo Lopesreforgaqueaunidoentreo
poder publico eainiciativa privadabuscaenvolver todos
oselosdacadeiasuinicolaparaviabilizarum programade
longoprazoeerradicaraPSCnaZnL."Quando tratamos
deumaparceriapublico-privada, estamosdiantedeum
projetoque contacomuma participagao conjuntados
setores, envolvendorecursosemproldeinteresses cole-
tivos, visando aestruturagao de umaimportante politica
publicaparaoaprimoramentodasuinoculturanacio-
nal”. Lopesressaltaaindaque, alémdorecursodaABCS,
oplanodevacinagaoemAL contoutambémcomaporte
financeiro da ABPA, no montante de RS Tmilho, alémda
contratagaode um profissionalcomo Gestor do projeto
paragerenciaravacinagao.

N

¢ ¢OPROJETO PILOTO VISAIDENTIFICARAS LIMITAGOES
EREALIZAROS AJUSTES NECESSARIOS PARA
VIABILIZAR AIMPLEMENTAGAQ DAVACINAGAO CONTRA
APSC NOS DEMAIS ESTADOS DA ZONANAQ LIVRE(ZNL)
E, DESTAFORMA, REDUZIR OS RISCOS NAEXECUGAO DO
PLANO. AATUAGAO DAS EQUIPES GESTORAS NACIONAL
E ESTADUAL E AINTERAGAQ PUBLICO-PRIVADANAS
ACGES DE VACINACAO TAMBEM SERAQ AVALIADAS. 9 9

GERALDOMORAES
DIRETOR DO DEPARTAMENTO DE SAUDE/AN/MAL
DASECRETARIA DE DEFESAAGROPECUARIA

—
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ALAGOAS: PRIMEIROESTADO

A SERVACINADO DA ZONA NAOLIVRE
Alagoastem 102 municipios, destes, 98 possuem cadas-
trode propriedades comsuinos. Conforme os dados
disponibilizados pela ADEAL, o estado possuiaproxima-
damente 88,6 mil suinos, distribuidosem6,1mil proprie-
dades. Apopulacaode suinos estalocalizada principal-
mente namesorregiao Agreste, sequidado Sertaoe, por
fim, do Leste. Avacina, instituidacomo obrigatdriapela
Portarian2307/ADEAL, de 16 de abrilde 2021, serareali-
zadade formasimultaneanastrés mesorregioes, como
objetivodevacinartodoorebanhodoestadono prazode
30dias,comadatalimite de 21/06 quandovenceolotede
vacinas.

Asvacinas, denome comercial PestVac, fabricadas
pelaempresaZoetis, foram doadas paraacampanha.
Aempresadisponibilizouao projetoumtotal de 400 mil
doses, o que é suficiente paraatenderasduasfasespre-
tendias paraesse primeiro momento dacampanhade
vacinacao.“Essadoacao serasuficiente paraatenderas
2 campanhasdo Projeto Piloto de Alagoasnoanode 2021
ecomissooprodutordesuinodoestadonaoteraque
compraroinsumo”, explicaomédico veterinario e audi-
torfiscalagropecuario do Departamento de Saude Ani-
mal do MAPA, Guilherme Takeda.

Deacordocom DiretoraTécnicada ABCS, CharliLud-
tkeavacinagao sedaratanto pormeiodasequipesde
vacinadores quanto de formaindividual. Asequipesde
vacinadores, cujacontratacao seracusteadapor meio
dainiciativaprivada(ABCS e ABPA)e apoiadapelolICA,
iraovacinarosrebanhosde suinos dos produtoresde

revista da suinocultura



subsisténcia.Japaraprodutoresde granjas tecnifica-
das, estes poderdoadquiriravacinanas 28 revendasdo
estado, apresentando, posteriormente devidadocu-
mentacao de confirmacao davacinacgao.

Alémdo trabalho de vacinagao, o trabalhodo Servico
Veterinario Oficial(SVO)seraessencial paraefetivar
opilotoemAL."Aatuacao do SVO auxiliara no monito-
ramento e controle dosanimaisvacinados. Paraisso,
serafundamental que os produtoresapresentema
declaracaodevacinacaonosescritérios das ULSAVs/
ADEAL, nos Escritérios deapoio municipal-EACs ou
emoutros pontosdeapoioindicados pela ADEAL".
Ludtke explicaque asdeclaragdesiraocontarcomos
dadosdo produtor(CPF, RG), acomprovagao daaqui-
sicaodavacinaedavacinagaodosrebanhos. “Esses
dadosalimentarao o SIDAGRO, sistemavirtual utilizado
comobancodedados parao controle e monitoramento
dorebanhosuinodo estado peloSVO e que seraacom-
panhadodiretamente pela ADEAL através de agdes de
vigilanciaefiscalizagao”.

Ludtke explicaaindaque alémdavacinacao o planotraz
tambémacoes de educacao sanitaria que estao sendo
elaboradas pelo sistema CNA/SENAR.

ENVOLVIDOS NA EXECUCAO
DOPROJETOPILOTO

Todootrabalho desenvolvido € umaresponsabilidade
publico-privadacompartilhadaentre o MAPA, pela
Agénciade DefesaeInspecao Agropecuariade Alagoas
(Adeal)e pelaparceriacomaAssociacdo Brasileirados
Criadores de Suinos(ABCS), aAssociagdo Brasileiradas
Empresasde Genéticade Suinos(ABEGS), aAssociacao

)

& 6 QUANDO TRATAMOS DE UMA PARCERIA PUBLICO-
PRIVADA, ESTAMOS DIANTE DE UM PROJETO QUE
CONTACOM UMA PARTICIPAGAQ CONJUNTA DOS
SETORES, ENVOLVENDO RECURSOS EM PROL DE
INTERESSES COLETIVOS, VISANDO AESTRUTURAGAQ
DE UMA IMPORTANTE POLITICA PUBLICA PARAO
APRIMORAMENTO DASUINOCULTURANACIONAL.9 9

MARCELO LOPES
PRESIDENTE DAABCS

—
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¢ GERRADICARA PSC E RESGUARDAR A SAUDE

E APROTECAO DE TODO 0 REBANHO NACIONAL,
ASSIMCOMO 0 CRESCIMENTO, EAESTRUTURACAQ
DASUINOCULTURANAREGIAQ ENVOLVIDA,

QUE REPRESENTA UM IMPORTANTE MERCADO
CONSUMIDOR.99

CHARLILUDTKE
DIRETORATECNICADAABCS

—

Brasileirade Proteina Animal(ABPA), aConfederagao
Nacionalde Agricultura e Pecuariado Brasil(CNA)e o
Servico Nacional de Aprendizagem Rural(Senar), con-
tandocomapoiodo Sindicato Nacional daIndustriade
Produtos paraSaude Animal(Sindan), do Conselho Fede-
ral de Medicina Veterinaria(CFMV), do Forum Nacional
dos Executores de Sanidade Animal(Fonesa)e daOrga-
nizacdo das Cooperativasdo Brasil(OCB), além do apoio
daZoetisIndustriade Produtos Veterinarios e o Instituto
Interamericano de Cooperacao paraaAgricultura(lICA).

ZONANAOLIVREDEPSC

Aregido caracterizada porZnL de PSC, inclui 1TUF (Ala-
goas, Ceara, Maranhao, Paraiba, Pernambuco, Piaui, Rio
Grande do Norte, Amapéa, Amazonas, Roraima e Para),
quejuntasrepresentamcercade50% do territorio bra-
sileiro, detentorade aproximadamente 18% do rebanho
suino nacional, distribuido em mais de 300 mil estabele-
cimentosrurais, predominantemente de pequenos pro-
dutores familiares.

Apesardo principio de zonificagao que divide o territo-
rionacional(ZonalLivreeaZonané&o Livre), nos ultimos
2anosocorrerammais de 70 focosdaPSC, atingindo
cercade7milsuinosnaZnl,ecomisso, 0 SVOteve que
sacrificar ossuinosenvolvidos paraconteradissemina-
caoviral. CharliLudtke explicaque avacinacao contraa
PSCéeficazeinterrompeociclo de transmissaoviral, ou
seja, tornaossuinosresistentesaovirus.

“ErradicaraPSC éresguardarasaude eaprotecaode

todoorebanhonacional, assimcomoocrescimento, e
aestruturacaodasuinoculturanaregiao envolvida, que
representaumimportante mercado consumidor”, disse
adiretoratécnicadaABCS.
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ABCSLANGA SERIE DE MATERIAIS
TECNICOSSOBRE FABRICADE RACAQ

O PRIMEIROINFORMATIVO DA SERIE FOI DISPONIBILIZADO
AOSISTEMAABCS NOFINAL DOMES DE ABRIL

omintuitode descomplicarasnormativas que tra-
tamdaslegislagdes em Fabricas de Racao, faci-
litaracompreensao quantoasnormativasvigentese
tambémtrazerinformacdes paraoaprimoramentode
todos oselosdacadeiasuinicolaquandooassuntoéa
resisténciaantimicrobiana, aAssociacao Brasileirados
Criadoresde Suinos(ABCS), publicounofinaldo mésde
abril, o primeiro de umasérie de informativos técnicos
sobre Fabricas de Racao. O material édidaticoe sera
compostopor9informativos e uma palestra, encabeca-
dos pelaequipetécnicae politicada ABCS, coordenada
peladiretoratécnicadaABCS, CharliLutke, e pelocon-
sultor, médicoveterinario e especialistano tema Stefan
Rohr. Paracontextualizar oassunto e explicarsuarele-
vanciaparaasuinocultura, Stefan ministrounodia23de
abril, uma palestra paratodo o Sistema, sobreasinstru-
coesnormativasvigentes, resisténciaantimicrobiana,
bem-estaranimal eimpactosnasgranjas.

Naocasiao, o consultorexplicouque aresisténciadas
bactériasfrenteaosantimicrobianatemaumentado,
principalmente noque serefere asdiferentes classes

de antibiéticos mais utilizados em nivel mundial, repre-
sentandoumriscoasaude humanaeanimal, poisnovos
principios ativos levam décadas para serem desenvolvi-
dos. Stefanexemplificou que em muitos paises, outras
ferramentasalternativas témsido utilizadas como subs-
titutos, principalmente aosantibiéticosadministrados

== w01
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A resisténcia
antimicrobiana

como melhoradoresde desempenho, e esse deve serum
importante pontode atencao aos produtores brasileiros
enutricionistasnasFabricasde Ragao, jaquealnstru-
caoNormativaN2113 que estabelece asboas praticas
demanejo ebem-estaranimalnas granjas de suinosde
criagdo comercial, prevé diretrizes quantoao manejo
nutricionaleaboasalde dosanimais, ejaestaemvigor
desde fevereirodesteano.

Rohrafirmaaindaque este temaé de extremaimpor-
tancia, umavezqueafabricaderacaoéosegmentoque
representaaté 80% do custodonegocio suinocultura.”A
intencao @ manterosenvolvidosinformados, atualizados
ecientesdosmovimentos de mercadoneste setoretam-
bémmanté-losmunidosde como procederemrelagaoa
legislagaovigente, masasdecisdescabemacadaumdos
suinocultores.” 0 presidente da ABCS, Marcelo Lopes, res-
saltaqueotrabalhodalnstituicao, comoumaentidade de
classe, édeorientaracadeiadeacordocomasexigéncias
doMinistériodaAgricultura, Pecuariae Abastecimento
(MAPA)."Nosso papel é descomplicarasnormas que tra-
tam dealimentacao animal paraacadeiasuinicola. Ou
seja, levar conhecimento de qualidade, orientacao e infor-
macao de fonte oficial, como o MAPA, aos produtores de
suinos”. Asérie ¢ maisumaentregado Fundo Nacionalde
Desenvolvimento da Suinocultura(FNDS). Osinformativos
serdodisponibilizadosdurantetodooano, até dezembro
de2021atodaasuinocultura, pelosite dainstituicao.

OPRIMEIRO DESTA SERIE
JAESTADISPONIVEL

\I.

ACESSEAQUI!
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DEPUTADO SERGIO SOUZA(MDB-PR)ASSUME
PRESIDENCIA DA FRENTE PARLAMENTAR DA
AGROPECUARIA(FPA) PARA 0 BIENI0 2021/2022

NOVOPRESIDENTE DA FPA
FALADASPRIORIDADES DO
AGRONOPARLAMENTO

EMENTREVISTAEXCLUSIVAPARAABCS, 0 DEPUTADO SERGIO
SOUZA CONTASOBRE 0SIMPACTOS DA PANDEMIANO AGROE A
IMPORTANCIA DA FPANO COMBATE ERRADICACAO A PESTE SUINA
CLASSICANAZONANAOLIVRE
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E m fevereiro desse ano, o deputado federal Sérgio

Souza(MDB-PR)tomou posse da presidénciada
Frente ParlamentardaAgropecuéria(FPA) paraobié-
nio2021/22.Nascido emIvaipora(PR), é filho de produ-
toresruraisdaregiaodo Vale dolvai, mas graduou-se
em Direito pelaUniversidade Tuiuti e se especializouna
areaeleitoral.

OdeputadoquejaeravicedaFPAnagestaopassada,
juntoaodeputado AlceuMoreiratemumavastaexperién-
ciacomavidapublica, poiscomegou como senador,em
2011, onde sequiuaté 2014. Nomesmo ano, foi eleito depu-
tadofederal, e atualmente exerce o sequndo mandato
consecutivo.Japresidiuascomissoesde Agricultura,
Pecuéria, Abastecimento e de Desenvolvimento Rural,
edeFinancase TributagdodaCamara, e é presidente da
Frente Parlamentar da Agropecuéria(biénio 2021/22).

Onovo presidente daFPA contasuas prioridadescomo
dirigente daBancadamaisorganizadado Congresso
Nacional, ementrevistaexclusiva paraaRevistada Sui-
nocultura.Naoportunidade, o parlamentar falasobre os
desafioseasoportunidadesquevé paraoAgroe paraa
cadeiasuinicolanapoliticanacional, confira.

ABCS: Quaissaosuas prioridades como presidente
daFPA?

Deputado Sérgio Souza: O agro brasileiro tem dois prin-
cipais desafios para os proximos anos: estabelecer, cada
vezmais, segurancgajuridica para produzirmos, e mostrar

arealimagem do setor perante o Brasile os demais pai-
sesdomundo. Temos também pautasimportantes a
seremvotadasedentre asprioridades para este ano
estdo regularizacado fundiaria, licenciamento ambiental e
defensivos agricolas.

ABCS: O atual cenariode pandemiae o Agro, como que a
Covid-19 podeimpactar oagronegdécio Brasileiro, dentro
dolegislativo?

Deputado Sérgio Souza: Diante dosimpactos da Covid-
19, o setoragropecudrio se mostroumaisumavez forte e
apresentou bonsresultados. Em 2020 o setoralcancou
oPIBde24,31% noano, e teve aparticipagdo de 26,6 % no
PIBbrasileiro, o que mostra que o agro contribuiucoma
economia brasileiraemummomento complicado.

ABCS: AFPAapoiouosnovos presidentes(daCamarae
doSenado), esseapoio serafundamental paraaprovaras
nossas pautas? Como o senhorvé esse apoio, essaaproxi-
magao com osnovos presidentes-paraoagro brasileiro?

Deputado Sérgio Souza: E fundamental essa aproxima-
¢do. Definimos a pautade trabalho comuma série de pro-
jetosemapreciacdo nolegislativo e estivemos com os pre-
sidentes da Camara dos Deputados, Arthur Lira(PP-AL), e
tambémcom o do Senado Federal, Rodrigo Pacheco(DEM-
MG)paratratarsobre as prioridades do setor agropecudrio
brasileiro. As pautas do Agro sdo as pautas do Brasil. Nos
ndo trabalhamos para beneficiarumsetor, nossa atuacao
éparaaconstrucdo deum projeto de nagado.

131 DE CONHECIMENTO DA BANCADAA DIFiCILSIjUACAO ENFRENTADAPELO SETORDE
PROTEINAANIMAL, EM DECORRENCIA DAELEVAGAQ DOS CUSTOS DE GRAOS E RAGAQ. NESSE
SENTIDO, ABANCADA JABUSCA JUNTO AO MAPA, 0 ESTABELECIMENTO DE MEDIDAS QUE POSSAM

DIRIMIR 0 IMPACTO DOS PREGOS NO CUSTO PRODUTIVO, NAO SO DE SUINOS, MAS TAMBEM PARA
OUTROS SETORES QUE DEPENDEM DESSES TIPOS DE INSUMOS.99
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ABCS: 0 Agro ¢ umdos carros chefes do Brasil, maisdo
que nuncaosnumerosdo setor mostraram seu poten-
cial, mesmoemumanode pandemia, comoem 2020.
Dentre essas caracteristicas positivas do setor, como
osenhor, viuorecuonoorgamentodestinadoao MAPA
esteano?E, como estasendoaatuagaodaFPA, com
relacaoaestetema?

Deputado Sérgio Souza: Foram perdas significativas
noorcamentodo Ministério daAgricultura(MAPA), emum
periodoem que aagropecudriatemsidoo principal esteio
econdémico brasileiro: o setorabriu61.637milempregos de
janeiroadezembrode 2020, melhor desempenho desde
201. AFPAndo medirdesforcos parafazerarecomposicdo
orcamentdriadaPasta. O governo federal jafoiacionado
para que consigamos construirumasolugdo neste sentido.

ABCS: Continuando o temaPlano Safra,comaaltado
grao, umadas demandas que aAssociacao Brasileirados
Criadores de Suinos(ABCS)vem trabalhandojuntoao
MAPA é pela possibilidade de suinocultor brasileiro ter
acessoao créditode custeio, direcionada para Reten-
cao de Matrizes Suinas. 0 que os suinocultores brasilei-
rospodemesperardo Plano Safra2021/2022? Na sua
opiniao, abaixanoorgamento pode trazerum Plano safra
mais enxuto e comtaxasdejuros maiores?

Deputado Sérgio Souza: A FPA trabalhatodososanos
paragarantirasmelhores condi¢cées no plano safrapara

todosossegmentosdoagro brasileiro, e ndo seradiferente
esseano. Mesmo ciente das dificuldades orcamentdrias,
reflexo desse dificilmomento, abancadando abriramao
desseimportante recurso. E de conhecimento da bancada
adificilsituacdo enfrentada pelo setor de proteina animal,
emdecorrénciadaelevagdo dos custos de graos e ragao.
Nesse sentido, abancadajabuscajuntoao MAPA, o esta-
belecimento de medidas que possamdirimiroimpacto
dospregosno custo produtivo, ndo so de suinos, mas tam-
bem paraoutrossetores que dependem dessestipos de
insumos.

ABCS: Parafechar, vamos falar um pouco sobre sani-
dade.Esseano,aABCSjuntoao MAPAeoutrasentidades
estaoatuandoassertivamente no combate e erradica-
¢ao daPeste SuinaClassica(PSC)nazonanéaolivre. Qual
aopinidodosenhorsobre essetema?E, como podemos
contaraBancadaRuralista paraauxiliar naerradicagao
daPSCnoBrasil?

Deputado Sérgio Souza: Fste é umtemade fundamen-
talimportancia paraasuinoculturado pais. 0 Brasiltem
aumentado o volume de exportacdo de carne suinaeapre-
sencada PSC pode comprometeresse importante seg-
mento. AFPAtrabalha pelo setore estaremosunindo for-
cascomoMAPA paraoavangono controleenaerradica-
¢dodaPSC, auxiliando naimplementacdo do Plano Estra-
tégico Brasil Livre de Peste Suina Cldssica(PSC), que se
iniciaemAlagoas.

6 60 BRASIL TEMAUMENTADO 0 VOLUME DE EXPORTAGAO DE CARNE SUINAE APRESENCA
DAPSC PODE COMPROMETER ESSE IMPORTANTE SEGMENTO. AFPATRABALHAPELOSETORE
ESTAREMOS UNINDO FORCAS COM O MAPA PARA O AVANGO NO CONTROLE E NAERRADICAGAO DA

PSC, AUXILIANDO NA IMPLEMENTAGAO DO PLANO ESTRATEGICO BRASIL LIVRE DE PESTE SUINA
CLASSICA(PSC), QUE SE INICIAEM ALAGOAS.99
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fnds

FU N DO OFUNDONACIONAL DE

DESENVOLVIMENTO DA

SUINOCULTURA(FNDS)E
NAClO NAL DE UMAINICIATIVADAABCSEM
DESENVOLVIMENTO PARCERIACOMAS ENTIDADES
ESTADUAISE REGIONAISE
DA SU | NOCU LTU RA CONTACOMOAPOIO DO SEBRAE
PARAPERENIZAR SUAATUACAO

NO AGRONEGOCIO EMPROL DOS

SUINOCULTORES BRASILEIROS.
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Livia Machado

ABcs APR ESENTA A ABCS esteve reunidacomaAssociagao dos Suinoculto-

resdo Distrito Federal(DFsuin)emabril, paraapresentaro

PLANO DE planodetrabalhoanualdo Fundo Nacional de Desenvolvimento

daSuinocultura(FNDS). O planoincluiumconjunto de agdese

TRABALHO AN UAL eventoscomatuacaodetodasasareasdaABCS, queirdaoauxi-

liar os suinocultoresem suasnecessidades e tambémimpulsio-

PARA PROMOVER A narapromocao daproteinasuinano Brasile no Distrito Federal. 0

Presidente da DFSuin, Josemar Medeiros, elogiou e parabenizou |
SUINOCULTURA DO aqualidadedoplano, destacandoadificuldade de montaracoes §
DISTRITO FEDERAL dotipoemépocade pandemia. O planotambémfoielogiado pelo é
gestordaassociacao, Douglas Rodrigues. g
=
-3
7
DFSUIN SE REUNE COM ASEMG PARATRATARDO USO .
DESOFTWARE DAPLATAFORMA DE DADOS DABOLSA
A Associagaode Criadoresde Suinos Naocasiao, aplataformafoiapresentadapelo consul-
do Distrito Federal(DFSuin)esteve tor AlvimarJalles, que mostrouaimportanciadasinfor-
reunidacomrepresentantes daAsso- macoes concretas que aplataformaoferece parauma
ciagaodos Suinocultoresdo Estado de analise quantitativa e analitica. Segundo ele, quanto
Minas Gerais(Asemg)no dia9de abril maioraquantidade de dadosde granjasalimentandoa
parafalarsobreolicenciamentodeuso plataforma, mais completassaoasanalises.Jaorepre-
de Software Plataforma de Dados Bsemg, sentante daAgriness, empresaque fornece o software,
abolsadesuinosdoestadode Minas mostroucomo éfeitoofornecimentodeinformacdes
Gerais. Participaramdoencontroo pre- dasgranjasequaisinformagdes seraorepassadas para
sidente da DFSuin, Josemar Medeiros, o aplataforma. O gestorda DFSuininforma que aassocia-
presidente daAsemg, Joao Leite, o ges- caoiradisponibilizarnosite,umlogin e senhaparaos
torda DFSuin, DouglasRocha, aGestora associadosdo Distrito Federal.”Laeles poderao consul-
daAsemg, Bianca Costa, o Consultorde tardadosdaplataforma. Esse € umbeneficio vistocom
mercado daAsemg Alvimar Jalles, o con- muito otimismo, estamos nafase deimplementacaoda
sultordaAgriness, Douglas Barrionuevo e plataformana DFSUIN, e dostreinamentosde como ope-
osdemaisprodutores e frigorificosasso- rar.Essaparceriaserade grandevalia, assim poderemos
ciadosaDFSuin. analisar o mercado de uma formadiferente” conclui.
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ABCS
APRESENTA
PLANODE
TRABALHO
ANUAL PARA
IMPULSIONAR A
SUINOCULTURA
EMGOIAS

ABCS estevereunidacomaAsso-
ciacao Goianade Suinocultores
(AGS) emabril, paraapresentaroplano
detrabalhoanualdo Fundo Nacional de
Desenvolvimento da Suinocultura(FNDS).
Oplanoincluiumconjuntodeagoese
eventoscomatuagaodetodasasareasda
ABCS, queiraoauxiliarossuinocultores
emsuasnecessidades etambémimpul-
sionarapromocgao daproteinasuinano
Brasile em Goias. O Presidente da AGS,
Eugénio Arantes comentou que gostou
principalmente do Semiarido de Mercado,
que serade extremaimportancianeste
periodo tao desafiador paraos produto-
res.OdiretorfinanceirodaAssociacao,
FernandoBarros, chamouatencao para
ostreinamentosvoltados paraasestraté-
giasnovarejo queirdaoauxiliarnasacdes
locais. Eagestoradaassociacao, Cre-
nildaNeves, complementou dizendo que
aABCSsempre consegue trazerinova-
¢coesnosplanosdetrabalho.
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AGSBUSCAINVESTIMENTOS
PARAASUINOCULTURAGOIANA

E uscandomaisinvestimentos paraaumentaraproducaodacarne
suinaem Goias, aAssociacdo Goianade Suinocultores(AGS),
acompanhadosderepresentantesdaFederacaodaAgriculturae Pecua-
riade Goias(FAEG), daAssociacdo dos Granjeiros Integradosdo Estado
de Goias(Agigo)e daCooperativa De Suinocultores e Avicultores De
Goias(Coopersag)sereuniramnodia 14 deabril, comotitulardaSecre-
tariadeIndustriae Comércio(SIC), José Vitti,e comopresidente da
AssembleialLegislativado Estadode Goias, Lissauer Vieira. Atualmente
noestadode Goiasumdosgrandesgargalosdasuinoculturaéafaltade
frigorificos com Sistemade Inspecéo Federal(SIF), que permitemaces-
sarmercados forado estado ou mesmo no exterior.

Neste sentidoa AGS solicitouao governo estadual investimentos para
atrairmaisabatedouros, inclusive auxilionumaplantarecentemente
desativadaem CachoeiraAlta, que possuio Servicode Inspecgao Fede-
ral(SIF), dogovernofederal. Sequndo o Presidente da AGS Eugénio
Arantes, existeumaurgénciapararesolveraquestao paraqueaestru-
turafisicasejamantidadentrodasnormasdo SIF paraaproveitaramao
deobracapacitadautilizadanaunidade comavoltadaatividade no fri-
gorifico desativado."A cadeia suinicolaempregaaproximadamente 50
mil pessoasnaareade formadiretaeindireta, oqueacolocaentreas
grandes geradorasde emprego erenda. Acategoriatem potencial para
aumentaras 105 mil matrizes existentes, mas esbarranafaltade estru-
turaparaoabate.”

AiltonJoseé Vilela, Vice-Presidente Institucional da Faeg, fazquestao
deapoiarotrabalho.”AFederacaojuntamente comIfagse colocama
disposicao paracontribuirfornecendo o projeto de viabilidade da pro-
postadeabsorcaodofrigorificode Cachoeira Alta. Recentemente foi
entregueaAGS, pelolFag, umdiagnostico dacadeiadasuinoculturano
estado, que pode contribuir paraaconclusao maisrapidado projeto”.
Aofinaldareuniao, Vitticoncluiu que vaiaguardar estudos da pasta
sobreaproducadoeoabate desuinosem Goiase o potencialde cres-
cimentodesse mercado. O presidente da Assembleia Legislativado
Estadode Goias, Lissauer Vieira, considerou que o Governodeve ter
atencao especialcomos produtores de suinosgoianos que hoje produ-
zemapenas paraomercadointerno, mastem potencial paraexportar,
aumentar osganhos e gerar maisempregos erenda.
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ASEMG inicia
programa de
treinamento para
negociadores

CARPACITA

ASEMGINICIAPROGRAMA
DE TREINAMENTOPARA
NEGOCIADORES

A AssociagaodosSuinocultoresdo Estadode

Minas Gerais(ASEMG), deuinicioao projeto
Capacita ASEMG no mésde abril, que tem como obje-
tivo o treinamento parasuinocultores mineiros,
associadosaentidade, atravésde cursosrobustos
comtemaselencadosdeacordocomasreaisneces-
sidades do produtores.

Aprimeiraedigaodo Capacita ASEMG teracomo
tema: Treinamento paraNegociadores: venda de sui-
nosecompradeinsumos. “Através dademandados
nossosassociadosentendemos que haviaumgar-
galonoquesitonegociacao e porissoescolhemos
iniciaro Programa com este tema. Tenho certezaque
oresultadodocursoserapercebidorapidamente
nodiaadiadasgranjas”explicouopresidenteda
ASEMG, Joao Carlos Bretas Leite.

Durante o cursovemsendoapresentados os princi-
pais pilares paraum processo de negociagao como:
tomadadedecisao, conexao, confiancae facilitadores
paraoprocessode decisao. 0associado DonizettiFer-
reirado Couto contaque,“ocursoestasendobastante
valido etrazendonovasinformagdes sobreumtema
muito utilizado nodiaadia, muitobomoconteudo que
vemsendo exposto.”

Ocurso, queteveinicionodia06deabril, contaracom
20horasdediscussoesimportantesarespeitodo
temaeocorredeformaon-line. 0foco éaprimoraras
habilidades de persuasao e negociagao doassociado,
aumentando osresultadosviamaior poder de conven-
cimentonasmaisdiversassituacdesdenegociagao.
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ASEMG FOMENTADEBATE
SOBRE SENECAVIRUS EM
MINAS GERAIS

m senecavirus é umadoencgavesicular, extremamente
transmissivel, caracterizada pelapresencade vesicu-
lasoulesdesvesicularesnasregidesdaboca, focinho, patas
oumamas dosanimais, associadasacondi¢cdesclinicase
epidemiologicas que apresentemindiciosde contatocom
agentesinfecciosos. Apesar de produzir sintomas visiveis,
osenecavirusnao pode serdiagnosticado apenasatraves
de examesclinicos, poisosindicios sao similaresaoutras
doencas vesiculares classicas. E necessario comunicaro
Servico Veterinario Oficial(SVO)paraarealizacdo de exames
laboratoriais e emissao de umlaudo especifico.

Muitorelevante nasuinocultura, apresencadestadoencga
comprometeaperformance nasterminagdes, aumentao
descarte de matrizeseamortalidade de leitoes, causapre-
juizosnofluxo do abate eacarretaem prejuizosfinanceiros
que afetamasgranjascomoumtodo. Foi paradebateresse
assuntoqueaAssociagao dos Suinocultoresde Minas Gerais
(Asemg)promoveuumworkshop naquarta-feira(28). Ainicia-
tivacontoucoma participagao doomédico veterinario, pro-
fessore consultor de sanidade, David Barcellos, domeédico
veterinarioe gerente de servicos daAgroceresPic, Gustavo
Simao, domestre emciénciaanimale Coordenador Estadual
doProgramade VigilanciadaFebre Aftosa, Natanael Lamas
DiasedaAuditoraFiscal Agropecuariafederal Ministérioda
Agricultura, Pecuariae Abastecimento(MAPA), Angela Vieira.

Realizado de formaonline comapoiodaABCS, Associagao
dos Suinocultoresdo Triangulo Mineiro e Alto do Paranaiba
(ASTAP), Suinco e outrasentidadeslocais, o workshop abor-
douasmedidas de segurancaparaevitaraentradadovirus
nasgranjas, suatrajetoriano Brasil, medidasde controlee
erradicacao, alémdavisaodosservigosveterinarios oficiais.
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ABCS APRESENTA
PLANODE TRABALHO
PARAASUINOCULTURA
NAREGIAODOVALE DO
PIRANGAEMMINAS GERAIS

A ABCSestevereunidacomaAssociagaodosSuino-
cultoresdo Vale do Piranga(Assuvap Coosuiponte)e
ofrigorifico Saudali Alimentos, emabril, paraapresentaro
planode trabalhoanual do Fundo Nacional de Desenvolvi-
mento da Suinocultura(FNDS). O planoincluium conjunto
deagOeseeventoscomatuacaodetodasasareasda
ABCS, queiraoauxiliar ossuinocultoresemsuasneces-
sidadesetambémimpulsionarapromocao daproteina
suinano BrasileemMinas Gerais. Naocasiao, adiretora
demarketinge projetos, LiviaMachado, aproveitou para

Victéria Fernan...

apresentartambémanovacampanhanacional de marke-
ting, “Carnede porco: Bomde prego, bomde prato”pos-
sibilitadapelo Fundo, paraosupervisorde marketingda
Saudali, Cesar Godoi, que elogiou o uso dapalavraporco
nacampanha, eadisposicdodaABCS emfazeressaadap-
tacao pensando nos consumidores que saoodestino
final. Jaoplanodetrabalhofoibemrecebido pelaGerente
Geralda Assuvap/Coosuiponte, PaulaGomides, que
comentou principalmente sobreaEscolade Gestores,
pensadaparaajudarnacapacitagaode todo o Sistema.

A presenca forte das mulheres nasuinocul-
tura,jaéumarealidade hdalgunsanos. Aos

poucos, elas foram ocupando espagos e posi-
¢oesque, antes, eramdominados porhomens.
Umamudancagradual e muito marcante. Para
celebraressasconquistas, a Assuvap/Coo-
suiponte contoude umaformatodaespeciala
historiade grandes mulheres.Com caminhos
muito particulares eindividuais, elasdividem
omesmo objetivo: crescernasuinoculturae
mostrar, comtrabalho, estudo e dedicagao, a
capacidade empreendedoradamulherque se
adaptaanovasrealidades e mostraforgadiante
asadversidades. Representandoas milharesde
mulherestrabalhadoras dasuinocultura, desta-
camos PaulaMurta Campos/Médica-Veterinaria
e ProprietariadaGranja Ponte Alta; Magda Mau-
riciade Oliveira Teixeira/ProprietariadaGranja
Malhado e LiviaMachado/Diretora de Marketing
e Projetosda ABCS.

Acdesinternas, também foram pensadascomo
formade valorizarapresencaativadas mulheres

MULHERES DASUINOCULTURASAO REVERENCIADAS
EMHOMENAGEMAODIAINTERNACIONAL DBASMULHERES

dentrodaAssociacao e daCooperativa. Ocupando
praticamente todosos cargoseniveisdentroda
Assuvap/Coosuiponte, aequipe femininatemo
totalde17mulheres-oquecorrespondea50% da
equipe de funcionarios. Cadaumadelas, recebeu
umbrinde parareforgaraimportanciadadatae
relembrarcomoalutadetantasmulheresfoium
importante processo historico que contribuiu
paraarealidade que setemnosdiasdehoje.
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Victoria Fernan...

ABCSAPRESENTAPLANO DE
TRABALHOANUAL DOFNDS PARA
AASTAPE SUINCO

A ABCS estevereunidacomaAssociacao dos Sui-
nocultoresdo Triangulo Mineiro e Alto Paranaiba
(ASTAP)e aCooperativaSuincoemabril, paraapre-
sentaroplanodetrabalhoanualdo Fundo Nacional de
Desenvolvimento da Suinocultura(FNDS). O planoinclui
umconjuntodeacoes e eventos comatuacao de todas
asareasdaABCS, queiraoauxiliar os suinocultores
emsuasnecessidades etambémimpulsionarapro-
mocao da proteinasuinano Brasil e em Minas Gerais.
0 Gerentede Unidadesde Negdécios Sénior da Suinco,
Heliomar Lima, elogiou bastante o plano.“Acheifan-
tastico, so tenho aelogiar. E impressionante comoa

revista da suinocultura

cadaanosé melhora. Mesintolisonjeado, poislutamos
tanto parafazercomqueacarne suinaevoluano con-
sumo.”Rayane Machado, Coordenadora de Marketing
da Suinco, tambémrecebeuacampanha“Carne Suina:
Bomde preco,bomde prato”com muito entusiasmo.
“Defendemosofundo comagarantiade que teremos
muito sucesso.” E parafinalizaragestoradaAstap,
Fabe Rodrigues, disse que o plano supre as necessida-
desesempre estimulaaassociacao."AEscolade Ges-
tores chamou muitoaminhaatencgao, pois o trabalho
dosgestores precisaestarsempre sendo desenvolvido
emsinergiacomo produtor.”
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ABCS APRESENTA
PLANODETRABALHO
ANUALDOFNDSPARA
ACRISMAT

ABCS estevereunidacomaAssociagcao dosCria-
doresde Suinos de Mato Grosso(Acrismat)em
abril, paraapresentaroplanode trabalhoanual do Fundo

Nacional de Desenvolvimento da Suinocultura(FNDS).
Oplanoincluiumconjuntode agdes e eventoscomatua-
caodetodasasareasdaABCS, queiraoauxiliar os suino-
cultoresemsuasnecessidades e tambémimpulsionara
promogao da proteinasuinano Brasile em Mato Grosso.
Oplanofoiapresentado peladiretorade marketinge pro-
jetos, LiviaMachado, e pelasgerentes de comunicagao

e projetos, Danielle Sousa e RayzaMachado, e foi muito
bemrecebido pelo Diretor Executivo daAcrismat, Custo-
dioRodrigues e pelagestoradaassociagao, KarinaQuei-
roz,que demonstraraminteresse principalmente pelas
pautasdasareastécnicae politica.

Acrismat fechounas ultimas semanasde

abril, duasimportantes parcerias parao
segmento. ComaUniversidade Federal de Mato
Grosso(UFMT)ecomaAgénciaBrasileirade
Promocaode Exportacoes e Investimentos, a
Apex-Brasil. AUFMT seraparceiranarealizagao
doestudode solos, apesquisa, temcomoobje-
tivo estabelecerosvaloresdereferénciapara
metais pesados como o cobre, zinco, manganés,
chumbo e arsénio, que sao 0s que causam maio-
resdanosasaude humana.

JacomaApex-Brasil, a Acrismat foi convidada
aparticipardo programade qualificagao para
exportacao. O objetivo deste programa é auxi-
liaros produtores e empresas que desejam
expandirsuasfronteiras, e comecgaraexportar

ACRISMAT FECHAPARCERIASPARADESENVOLVIMENTO
DASUINOCULTURAEMMATO GROSSO

seus produtos de formasegurae planejada.
Segundo aApex-Brasil, jaexisteumaequipe
técnicadisponivel paraatenderasempresas
interessadas em se qualificareassimalcancar
omercadointernacional.
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AVESEASES
PROMOVEMWEBINAR
SOBREAPRODUCAOE
AS PERSPECTIVASDO
MERCADODEGRAOS

A Associagaode Suinocultoresdo Espirito Santo

(ASES)eaAssociagdodosAvicultoresdo Estadodo
Espirito Santo(AVES)iniciaram seu calendario de capa-
citacOes e qualificagOes paraseus parceiros e associa-
dosnoultimodial9deabril, comarealizacao dowebinar
“Graos: informacoes sobreaproducao e as perspecti-
vas domercado”’, que contoucomoapoio daCorretora
Nacional de Mercadorias(CNM).

Oencontrovirtual, que teve o comandododiretor exe-
cutivodaentidade, Nélio Hand, contou comas apresen-
tacdesdosdcio-proprietariodo Grupo Safras Arma-
zéns Gerais e Safras Biocombustiveis, Pedro de Moraes
Filho,edosécio-proprietariodo Grupo Campofert
Comercio, Industria, Exportacao e Importacao, Manoel
daCruzNeto.

Durante owebinar, os participantes puderam enviar per-
guntasetiveramaoportunidade de conhecer maissobre
osmercados de graosnasregioesdoMeio-Norteeno
Vale do Araguaia,ambosno Mato Grosso, alémdo Trian-
guloMineiroe Norte do estado de Sao Paulo.

revista da suinocultura

ABCSAPRESENTA
PLANODE TRABALHO
ANUALDOFNDSPARA
OESPIRITOSANTO

A ABCS estevereunidacomaAssociagao de Sui-
nocultoresdo Espirito Santo(ASES), nodia7de
maio, paraapresentar o planode trabalhoanual do Fundo
Nacional de Desenvolvimento da Suinocultura(FNDS). 0
planoincluiumconjuntode agdes e eventoscomatua-
caodetodasasareasdaABCS, queirdaoauxiliarossuino-
cultoresemsuasnecessidades etambémimpulsionara
promogcao da proteinasuinano Brasil e no Espirito Santo.

ODiretor Executivo daASES, NélioHand, chamou aten-
caoprincipalmente paraainiciativada ABCS desenvol-
vidapelaéreapoliticafocadanomercadode graos, ja
queosprecosdomilhoedasojatemrepresentadoum
grande gargalo paraas cadeias produtivasde proteina
animal. Segundo ele, “0O seminario sera muito bom para
educaros produtores que aindanao pensamno mercado
futuro, além de enfatizar e reforcar que o produtor pre-
cisadarum passo paraafrente,andandodeacordocom
arealidadedomercado.”

JaagestoradaAssociacao, JussaraMoreschi, falou
sobreaEscolade Gestoreselogiandoaprimeirapales-
trasobre mindfulness e também o modulo que vaifalar
sobre comunicacao eredes sociais, auxiliandoemuma
necessidade deadequacao que muitosfrigorificosasso-
ciadosaelesaindasentem.

Nélie Hand Nélia Hand
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entre amigos

PORTFOLIOE SOLUCOES

INTEGRADAS GERAM
RESULTADOS DE
EXCELENCIA

A Elanco, segundamaiorempresado setordasaude

animalem todo o mundo, ampliou seu portfélio
aposaaquisicao daBayerSaude Animal e hoje apresenta
aomercado brasileirosolugoesintegradas e ainda mais
eficientesasuinocultura.

Entre osprincipaisdiferenciaisdo portfoliointegrado,
pode-sedestacaralinhade produtosdestinadaainte-
gridade intestinal dos suinos, umdos principais desafios
dosetor. Aunidao de Baycox®5%, antes Bayer, as solu-
¢oesProtexin™, Surmax™eHemicell™, possibilitamaos
produtoresofertaremumtratamentoaindamais eficaz
aosanimais sob seus cuidados, sempre com foco no
bem-estar. Outro ponto de destaque e constante preo-
cupacao por partedaElancofazreferénciaaousores-
ponsavel de antimicrobianos e a Satde Unica, fator que

requer conhecimento de todaacadeiade producao para
aescolhacorretadomedicamento e ousoconscientede
acordocomasrecomendacoes do médico veterinario
edebula.Nesse sentido, asolugao Kinetomax®passaa
integraroportfoliode antibidticosde sucessodaElanco
paraossuinos, aolado de Denagard™, Pulmotil™, Tylan™
e Agrovet™.

Valetambém destacaraquestaodabiosseguridade,
fator que envolve, principalmente, o controle de pragase
umprogramade limpezaedesinfeccao dentrodasgran-
jas.AElancoéumasolidareferéncianoassuntoe, apés
aintegragaodosportfolios, passaacontartambémcom
produtos paracontrole deroedores, como Racumin,
RodilonBlocos, Rodilon Pellets e Rodilon Soft Bait, além
dodesinfetante Delegol KSPo.

SOBREAELANCO

AElanco Animal Health(NYSE: ELAN)élider glo-
balnosetordesaudeanimalesededicaainovar
efornecerprodutoseservicos paraprevenire
tratardoencas emanimais de producao e ani-
mais de companhia, agregando valorao traba-
Iho de produtores, tutores, veterinariose da
sociedade comoumtodo. Com quase 70 anos de
tradicaono setor, estamoscomprometidosem

ajudarnossosclientesamelhorarasaudedos
animais sob seus cuidados, alémde causarum
impacto significativoemnossas comunidades
locaiseglobais. NaElanco, somos movidos por
nossavisao - Alimento e Companheirismo enri-
quecendoavida-enossaestruturaderespon-
sabilidade social-Elanco Health Purpose TM
-tudo paramelhorarasaude dosanimais, das
pessoasedo planeta.

Elabore

ESTRATEGIA

INFORMAGOES PARA AIMPRENSA
JéssicaVaranda: jessica@elaboreestrategia.com.br-(11)98418-9698
Luciana Tardioli: luciana@elaboreestrategia.com.br-(11)97350-6928

VanessaCosta: vanessa@elaboreestrategia.com.br-(11)98584-1072
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MSDLANCA
MANUAL COMPLETO
SOBRE ILEITE

m anode 2021, comtodososseusdesafiosesur-
presas, temse mostrado promissor paraasui-
noculturabrasileirae sao osprodutoresde suinos
osgrandesresponsaveis por manter esse mercado
solido e pujante. N6s, daMSD Satude Animal, temos
orgulhoem poder contribuircomessajornadae que-
remos, juntos, construirumnovo horizonte paraa
saude animal nasuinoculturabrasileira.

Acreditamos que é fundamental promoverademo-
cratizagaodo conhecimento. Porisso, nesteanoque
alcancamosoimportante marcodevacinarlemcada
3 suinos produzidos no Brasil com Porcilis lleitis, lan-
caremos parao mercado o Manual delleite: umguia

MSD

Saude Animal

completosobreadoencgaque causatantos prejuizos para
o produtor, mascomaqualdevemosaprenderaconvivere,
principalmente, prevenir.

Essaémaisumaferramentaque se somaao aplicativo
e-diagnoéstico, umatlas que auxilia os profissionais da sui-
noculturaarealizarodiagnostico precoce de doencgas nas
granjassuinas.

Eaimpressaodigital dos suinocultores que promove conexdes
-online e off-line-cuidadasalde das pessoas, dosanimaise
domeio-ambiente eajudaasuinoculturabrasileiraacrescer
comcadavezmaisconfiancae prestigio. AMSD Saude Animal
quer estar cadavezmais presente nessacaminhada.

revista da suinocultura
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AGROCERESPIC:
PRIORIZANDO
INVESTIMENTOS EM
BEM-ESTARANIMAL

agroceres

CIENTE DE SEUPAPEL TRANSFORMADORE EMLINHA COMA INSTRUCAO NORMATIVA
N°113, EMPRESAINTENSIFICAINVESTIMENTOS PARA ELEVAR O PADRAO DE BEM-
ESTARANIMAL EMSUAESTRUTURA DE MELHORAMENTO GENETICO.

A Agroceres PIC vemintensificando seus esforgos

paraampliaraindamais o bem-estaranimalemsua
estruturade produgao. Referéncianaarea, aempresa
estarealizandonovosinvestimentoseintegrando dife-
rentesarease profissionais de suaequipeembuscade
novasoportunidades de melhoriaemtodasas etapasde
producao, inclusive no transporte e entregadosanimais
dereproducao.“AAgroceres PIC sempre teve uma pos-
turaproativaemrelacaoaobem-estaranimal’, explica
JulianaRibas, Gestorade BoasPraticas e Bem-estar
AnimaldaAgroceresPIC.”“Osnovosinvestimentosnao
apenasreafirmamnosso compromisso, comonos per-
mitem seqguirnadianteirano desenvolvimento de solu-
¢cOes paraobem-estaranimal”’, completa.

Umplanorobusto deacgoesjaestasendo executado.
Alémdoinvestimentoemsistemasde gestao darotina,
materiaistécnicosforamelaborados parapromovera
capacitacao e orientacaotantode suaequipecomode
seusparceirosmultiplicadores.

Nasunidadesde produgao, porexemplo, alguns mane-
josestaosendorevistos, melhores praticasintroduzidas
enovosindicadores paraavaliagaodobem-estaranimal
estabelecidos. Também foi desenvolvidoum planode
contingéncia-comasacgoes que devemsertomadasem
situagdesde emergéncia-, e estipuladasasdiretrizes
paraarealizagdao daeutanasiadeacordocomalegisla-
caovigente.

Naéareadotransporte, alémdasiniciativas que javinham
sendorealizadas-como o treinamento dos motoris-
taseousodecaminhdesequipadoscommodernas
carroceriascomcontrole de temperaturae sistemade
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hidratacao dosanimais -, também foi estruturadoum
planode contingénciaespecifico parasuinos, o primeiro
programadesse tipono pais, que prevé todasas medidas
aseremadotadasem casodeacidenterodoviario.

"0 bem-estaranimalfaz parte de umconceito muito
maisamplo hoje, que envolve tanto a qualidade tecno-
l6gicaquantoaqualidade éticadoalimento. Trata-sede
umtemaabsolutamente estratégico paranosso setor”,
afirmadJulianaRibas.“Nosso trabalho estd fundamen-
tadonaeducacao, conscientizacao e naquebrade para-
digmas. Além de encontrarnovas oportunidades para
melhorias e aceleraravancos, queremosformaracultura
dobem-estaranimal entre nossos colaboradores e par-
ceiros”, conclui.
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CONSULTE SOBRE
COMEDOUROS

Pronto para consumo,
Pigger Cream impulsiona ao
maximo o peso e a uniformidade
da sua leitegada ao desmame.

Unico complemento ao aleitamento materno que ja vem pronto,
Pigger Cream ¢ economia de tempo e m&o de obra na granja.

Seu alto teor de matéria seca (37,5%) leva ao maximo peso na maternidade,
reduzindo a mortalidade da leitegada e ainda gerando maior potencial de
crescimento nas fases seguintes.

Quer mais? Vocé conta com o acompanhamento técnico Polinutri.

Embalagens de 10 ou 20 litros. Veja a diferenca nas préoximas leitegadas!

Ligue 11 2101 0201

0 o Polinutri

/polinutrioficial Juntos vamos mais longe polinutri.com.br



Contém

Produto inovador que Prgm

auxilia no suporte
nutricional de leitoes
neonatos, reduzindo
a mortalidade na
primeira semana

de vida.

O MIG DOSE Evolution contém ingredientes ricos em acidos
graxos de cadeia média, lactose e proteinas do soro de leite,
que sdo fontes nutricionais de altissima disponibilidade e
rapida assimilagdo, conferindo um aporte imediato de energia
e aminoacidos no momento mais critico da vida dos leitdes.

_-™MFMENTO PROTEICO
ENERu.CO PARA SUINDS

Suporte energético nas primeiras horas de vida do leitdo
Auxilia no desenvolvimento intestinal

Componentes que dao suporte a imunidade

Possui probiético na sua composicao

Facilita o manejo de colostragem

o
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