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Reconhecida como a maior vitrine da A iniciativa trouxe retorno positivo
proteina no varejo brasileiro, a Semana para todas as redes que registraram
Nacional da Carne Suina (SNCS) idealizada aumento de dois pontos percentuais
pela Associacao Brasileira dos Criadores de em crescimento do volume, com lojas
Suinos (ABCS), vem em mais uma edicao repletas de informacao, campanha nas
ampliar as vendas de carne suina Brasil a fora. midias digitais e muita comunicac¢ao

nos pontos de venda das lojas.



I Estratégia

SNCS: uma iniciativa consolidada
que promove categoria

Semana Nacional da Carne Suina (SNCS)
€ uma acgao consolidada ja em seus 11
anos de existéncia. Case premiado no
agronegoécio brasileiro, a campanha
também surpreende o varejo pela sua
estratégia organizada e comprovada
de resultados, que leva o consumidor
ao centro e vem apresentando um
crescimento de 45% de consumo per
capita da carne suina no Brasil desde a
sua estreia, em 2013.

A SNCS EM
8 PASSOS

Seu processo de execug¢ao minuciosa-
mente planejado traz confianga para a
cada edicao agregar diferentes redes
de varejo, destaque pelo seu tama-
nho ou pela sua categoria, seja ele hi-
permercado, hortifrdti, supermercado
de vizinhanca, que atende de forma
abrangente os publicos de A a D. Em
2023, o tema “E tempo de saborear a
felicidade. E tempo de carne suina” le-
VOou sentimento e motivagao para os
lideres de acougue, gerentes de loja,
profissionais de marketing e do co-
mercial no periodo de1a17 de junho. A
data da campanha, ainda no primeiro
semestre, foi pensada para trazer des-
tague a carne suina e ser um aporte de
aumento de demanda neste momen-
to desafiador para a cadeia de suinos e
melhorar os precos pagos ao produtor.

Mais uma vez a SNCS se provou efi-
ciente em seus objetivos de atender a
cadeia e também aumentar a partici-
pacao da carne suina na mesa do con-
sumidor. Segundo dados divulgados
pela Kantar, uma das maiores empre-
sas de pesquisa do mundo, a proteina
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Afinal, a SNCS une tendéncias,
comportamento, técnicas de capacitacao
e conhecimento sobre saulde, sabor,
versatilidade e vantagens da carne suina,
uma equacao que soma esforcos entre
produtores, frigorificos, empresas do setor e
varejo para apresentar a carne suina como
ela tem que ser vista: ideal para qualquer
ocasido, excelente custo-beneficio e cheia
de salde para guem a consome.
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Execucao de
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suina, ao contrario das demais, dobrou
sua presenca nos lares brasileiros nos ul-
timos dois anos. Isso é a consagragao do
nosso trabalho conjunto, realizado por
meio do Fundo Nacional de Desenvolvi-
mento da Suinocultura (FNDS) e que leva
uma parte de cada um de nos neste pro-
posito comum.
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Marcelo Lopes
Presidente da ABCS



Estratégia I

As maiores e as melhores redes de

varejo do Brasil

Do hiper ao bairro, do premium
ao varejo de economia, a SNCS
esta sempre perto

Redes Participantes
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Potencial de impacto

130

milhoes

DE CONSUMIDORES

)
G0
BANDEIRAS

Hipermercados, supermercados,
minimercados e hortifratis

Marcas consolidadas

Alcance nacional de norte a sul

RRR

Capilaridade de publicos
atendidos: classes A, B, Ce D

Mato Grosso Espirito
do Sul Santo

LABC e ¢
Rio de
&5 Janeiro

Dedicagio e compromisso com vocé.

Parana

Santa
Catarina

Rio Grande
o Su

Com experiéncia em loja, variedade, qualidade,
custo-beneficio, inovagao, ofertas e uma
comunicacao 360° o Extra Mercado, Pao de
Acucar, Compre Bem, Oba Hortifruti, Hortifruti
Natural da Terra, Carrefour, Big Bompreco,
Nacional, TodoDia, Amigao, Prezunic e o Super
ABC criaram experimentacao, oportunidades
de venda, escoamento da oferta e fidelizagcao
de compra da proteina suina!

20 Q

ESTADOS + D
Grande atuag¢do nos principais polos

populacionais e de consumo, no
interior e no litoral brasileiro

FATURAMENTO

21%

do faturamento total
do varejo alimentar
no pais (Abras,2023)

PRESENCA

100%

digital e no
e-commerce
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Pacote inspiracional:

Estratégia de conteudo para
diferentes perfis de varejo

A ABCS se consolida como uma fonte de
referéncia e confianca para as redes de
varejo quando o assunto é carne suina e
seus beneficios em diversas esferas. Com
a expertise de anos de atuacao e producao
de conteudo exclusivo da proteina com

Suina

especialistas médicos, nutricionistas,
preparadores fisicos, veterinarios e de 4
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marketlhg, @ associagdo prepara um éqme Same) < m._ 350
pacote inspiracional de comunicacao para SUINA |
contribuir para a conexao do varejo junto \\*-«;«gv

a0s seus consumidores em diversas midias
e canais para ampliar as vendas da carne
suina.
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Conceito “Escolha + Carne
Suina’: um facilitador
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tacdao do propdsito da ca-
deia da suinocultura de se
aproximar do seu consumi-

dor levando nao apenas um CABNE
produto, mas um significa- SUINA
do de vantagens para quem
insere a carne suina nas suas

escolhas diarias:

CONHECIMENTO
CONSUMIDORES E APRENDIZADO

VISITANTES > w
/

RECONHECIMENTO E INTERESSE,
IDENTIFICAR PROBLEMA , ENGAJAR

SOLUCAO E
DESEJO +CTA

LEADS

GUIAR PARA A ACAO

PROMOTORES > (ESTRATEGIAS DA REDE)
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Carne Suina & ser feliz: Toda
hora & hora, todo dia é dia.
Vem ser feliz com o festival
de suinos!
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com carme suina quevoca pods
tomar hoje
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Com a definicdo do tema “E tempo de saborear
a felicidade, é tempo de carne suina” para 2023,
a estratégia para o desenvolvimento do pacote
foi apostar no papel possibilitador da carne suina.
De vendas, de momentos Unicos, de um dia a dia
mais simples ou mais especial.
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Seguindo o preceito do marketing de conteudo, a
ABCS trouxe conteldos atuais, baseados no funil
de venda, estratégia conhecida e de efetividade
comprovada no marketing e nas redes sociais:

O pacote é entregue em uma identidade padrao
que poderia ser utilizado em sua totalidade,
como foi o caso da rede ABC Supermercados, ou
cumprir seu papel inspiracional para gerar outras
novas formas de comunicar a carne suina, torna-
la presenca frequente e fidelizar clientes.

Marketing I

Com o intuito de atrair, converter
e encantar, foram criados
mais de 60 conteldos que se
adequassem a diversos formatos,
sejam eles digitais, impressos ou
Ponto de Venda (PDV), divididos
nas seguintes categorias:

CONTEUDO
DO PACOTE

T\ — T\ —
Fotos Stories
M N—— [\ —
Posts Stories
Dinamicos
T\ — ™\ —
Pushs Reels
™\ — ™\ —
Selos de Jingles
bandeja
Mais de

formas

DE COMUNICAR



I Marketing

No canal certo
e na hora certa

Os varejos criaram experiéncias individuais e
personalizaram as mensagens para o cliente

Diversas estratégias foram desenvolvidas para
manter o consumidor fiel a carne suina. Com
dinamicidade e experiéncia, as redes de varejo
atuaram diretamente no comportamento de
compra do consumidor, estabelecendo alter-

nativas de diferenciagao e destacando
suas propostas de valor. Nestas paginas,
contamos um pouco do plano de comu-
nicagcao e marketing desenvolvidos para
essa edicao.

Jornada cross-channel

Integracao entre todos o0s canais de contato foi o
grande destaque, um planejamento de marketing
para atingir o cliente onde quer que ele esteja. No
PDV, WhatsApp, e-mail, aplicativos de delivery, anun-
cios em redes sociais como facebook, instagram, Tik-
tok, e muitos outros canais.

BUY

CANAIS DE INTERACAO:
Onde os clientes estiverem

@ ONNE

Cornershop

Menos promogao,
mais conexao

Com a estratégia de trazer novos
clientes para o segmento de
carne suina, as redes geraram
campanhas de marketing com
base em conexdes emocionais,
buscando aumentar a
frequéncia ou o ticket médio da
compra. A principal diferenca
entre o fisico e digital é a
possibilidade de experimentar
o produto em lojas com acgdes
de degustacao em eventos
promocionais e de fidelizacao,
além de beneficios na compra
de produtos, como participar do
sorteio de airfryers.




Midias sociais: feijao com arroz que da certo

Fotosde qualidade,bemtrabalhadaseeditadas
continuaram chamando atencao do pubilico.
Acdes interativas no Instagram, com stories e
movimentos de desafios no Tiktok renderam
likes e muitos compartilhamentos de carne
suina, receitas, preparos e muita informacao
de qualidade. A estratégia dos marketings das
redes foi criar uma programacao de conteudo
gue gerasse interesse noseu publico especifico.

A

ESTRATEGIAS

Otimizacao

Reconhecimento das
estratégias que deram certo e
reaplicar

Engajamento
Envolver todo time de loja na
campanha da carne suina

Descoberta
Atingir novos clientes que nao
levavam carne suina para casa

Experimentacao

Ofertas de novas receitas e
cortes, gerando experimentacao
e aprovacao do produto

Novas Audiéncias
Alcance de novos clientes
relevantes para manter a
frequéncia de compra.

Influenciadores: a prova social que acrescenta

A presenca desses profissionais nesta edicao reforcou
a importancia que eles exercem na movimentagao
da opinido publica e na geracao de alcance da
mensagem. A estratégia foi uma mistura entre o
depoimento testemunhal e a distribui¢cao da ideia que
cozinhar carne suina é facil, pratico e muito saboroso.

O ponto de venda ainda vende

O local que atrai a atencao do potencial cliente e
estimula sua decisao de compra ganhou destaque
em mais de 1.300 lojas espalhadas pelo pais. De Norte
a Sul, a carne suina foi protagonista em gdéndolas,
balcdao de exposicao, bandeirolas, freezers horizontais
e até em placa de carrinho. Nao pdde faltar nesse
enxoval o selo de bandeja, que ja € um queridinho do
varejo para a Semana Nacional da Carne Suina e que
acompanha o cliente até a sua casa.

CONHECA AS
CAMPANHAS

=2 .'r




I Treinamentos

Capacitacao e motivaciao em diferentes
formatos para conquistar clientes

Um dos pilares do trabalho da SNCS
estd no engajamento e capacitacao dos
colaboradores do varejo. Para melhor
atender as redes participantes, se adaptar
ao novo momento do mercado e aprimorar

Os treinamentos cumprem
o propdsito de transmitir
aos times de loja e agougue
o conhecimento que vai
embasar a comunicagao com

a estratégia, em 2023 foram realizados trés
modelos de treinamento, comprovando
a eficacia da estratégia, independente
do formato escolhido por cada rede
participante.

Hibrido

0os consumidores e trazer

seguranca para um didlogo
educativo e que resulte em
venda.Ostemassaudabilidade
€ a segurancga da carne suina
foram trabalhados em 2023,
guebrando mitos de maneira
dindmica através de um quiz
respondido por profissionais
consultores da ABCS.

Online

ASSISTA AQUI

UM RESUMO DOS

TREINAMENTOS
ool
Vg
D75

Em busca de motivacdao e compartilhar
propdsito junto aos times das redes, a ABCS
trouxe uma palestra sobre felicidade, onde a
Agéncia Q9traz um personagem descontraido
para falar sobre as necessidades do cliente,
de forma leve, com carisma e muito humor,
trazendo dicas de atendimento e venda.

E paraaprimorarainda mais osconhecimentos
do time, foram entregues aulas digitais
completas, com exercicios valendo prémios!




Cobertura digital I

Conectividade com a felicidade:
Como o varejo impacta nas redes sociais

é tempo de SABOREAR 3
FELICIDADE, ¢ tempo de carne
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NAS REDES SOCIAIS
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Uma das estratégias aplicadas durante a Por meio desse acompanhamento
Semana Nacional da Carne Suina (SNCS) foi o meticuloso, a equipe de Comunicagéo
acompanhamento diario das campanhas das realizou um mapeamento detalhado da
redes de varejo nas midias sociais, uma janela divulgacdo dacarne suinatantode forma
para o mundo dos consumidores modernos. guantitativa quanto qualitativa, além

de mostrar as diferentes possibilidades

@ STORY de se comunicar sobre sabor, saude,

diversidade de cortes e preparos da
carne suina, de acordo com o perfil de
cada rede, em busca de melhorimpactar
73 o seu cliente.

Publicagcoes sobre a SNCS 2023 ENQUETES
entre as redes participantes e
diferentes formatos durante os
17 dias de campanha nas lojas
com o potencial de impactar
130 milhoes de brasileiros.

FOTOSE
VIDEOS

CARROSSEL

A8 rafaelsantosw Almoco garantido @ @

Através dessa andlise minuciosa é possivel Radi

Responder  Ver tradugio

identificadas tendéncias e opinides compar-
tilhadas pelos consumidores. Essa analise
qualitativa possibilita uma compreensao
mais profunda dos sentimentos e expecta-
tivas dos consumidores em relacao a carne
suina, fornecendo insights valiosos para apri-

morar as estratégias de comunicacgao.

Sarah Nunes
Coordenadora de Marketing
e Comunicagado da ABCS
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Presidentes do Sistemma ABCS e diretores
comerciais das redes de varejo participantes.

Unido por um propodsito: transformar
o consumo de carne suina no Brasil

Conectar os elos da cadeia de valor da TR LR RO
suinocultura em prol da carne suina foi . NOVO UNDO : -[
o0 objetivo do evento de lancamento da , i ‘
SNCS, que aconteceu no dia 1° de junho, E‘ i -
no primeiro dia da campanha.

Diretores e gerentes
comerciais dos varejos

Presidentes e parceiros

gestores das

associacdes do i B - ECO MOLITERNO
Sistema ABCS

O evento contou também com uma

palestra do Eco Moliterno, um dos 20

Empresas maiores publicitarios do Brasil, que falou
amigas da Liderangas e 2 g

suinocultura Q| autoridades sobre as novas tendéncias que colocam o

do setor

AR N , consumidor no centro, abordagem adotada
R na construcao da SNCS e que tem trazido os
epresentantes

de frigorificos

do ENDS resultados mostrados neste informativo.

O lancamento também representa a con-
solidacao da estratégia de unir concor-
rentes para promover a carne suina como
uma categoria, sem distincdao de marcas,
um trabalho que ha 11 anos transforma o
consumo de carne suina no Brasil.




Fala das redes

Francisco Homsi
Diretor Vice Presidente do
Oba Hortifruti

A SNCS é uma iniciativa que

engloba todo o varejo! Do acougue,

ao comercial e marketing a diretoria Para nés é prioritario sempre estar, ’
e presidéncia, a campanha engaja com os produtores. Lideranca,

equipes comprometidas, além intercambialidade e busca de

de quebrar barreiras e unir redes propdsito, e é isso que precisamos
concorrentes por um propdsito em continuar repetindo todo ano na
comum: levar a carne suina para a Semana Nacional da Carne Suina.

casa dos brasileiros.

Patricia Mendes
Diretora comercial de
pereciveis do GPA

Fabricio Caldas
Cerente Comercial de
In Natura do Prezunic

Incluir todos os elos da cadeia é o que ’ ’

, , faz a diferenca, por isso que a SNCS
Viemos numa parceria muito forte € 0 sucesso gque &, pois conseguimos

com a ABCS, crescendo bastante na chegar até o consumidor. E o que
nossa categoria de suinos, que ganha temos feito junto & ABCS, e é um
mais relevancia a cada ano. Todas as motivo de orgulho imenso para
lojas estao preparadas para vender e mim e para o GPA.

vamos com tudo!

Marlon Veloso
\ Diretor Comercial do
</ Hortifruti e Natural da
/ Terra

Carlos Eduardo Souza
Diretor Nacional de Acougue do
Carrefour

A canmtpanfgarcr:]onvrirs?: mt:::o:odm , Ninguém faz nada sozinho, e eu , ,
a gente, estamos muito antenados acredito muito que tudo que foi

felici y n i i foi fei
R ROR e A <onsiico aqui ol foio por todos
: ! nos. A gente aprende com vocés, nao

iar rn in ma protein S -
zzi%%\a/ela zae e?esuo daeacgnsir%i(: tcele a somos especialistas, nés vendemos a
q P especialidade de vocés.

forma versatil no dia a dia € maravilhoso

LABC |” 4

Marcos Pozzi
Diretor Executivo

n Leandro Guedes
=
~ Comercial do Grupo

Gerente Comercial

Pereciveis do ABC
ioFe Amigao Supermercados , ,
.l . . O suino sempre foi um produto
O grupo Amigao deseja uma , ’ P P

estratégico para o nosso negécio, e quando
a ABCS veio com todo o conteudo robusto
e profissionalismo nés envolvemos e
engajamos todas as equipes na iniciativa de
demonstrar a reafirmar a importancia disso
para nos.

excelente campanha em 2023, quero
agradecer a ABCS e aos produtores
gue estao fazendo esse evento
acontecer. Mais uma vez vamos fazer
histéria em conjunto!

n
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Fundo Nacional de LHA CABNE
Desenvolvimento da
ABCS &= I
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GOVERNO FEDERAL

— MINISTERIO DA
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UNIAO E RECONSTRUGAO
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