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S ejambem-vindosaprimeiraedigaodaRevistada
Suinoculturade 2025, um dos muitos canaisde
comunicacaodaABCScomacadeiasuinicola. Nestaedicao

separamos paravocésumcompilado dotrabalho daABCSem (. .) Q;BOCSS
prol da cadeia suinicolanos meses dejaneiro, fevereiro, marco e
eabril, umquadrimestre marcado por eventos e entregas: UGy

comunicacao@abcsagro.com.br

arealizacaodo FNDS Collab, daprimeiraedicao daConexao
Latino-americana, aconfirmagaodoretornodo Seminario

Sede Brasilia / Setor de Industrias Gréficas
Quadra 01| Lote 435 | Ed. Barao do Rio Branco

Nacional de Desenvolvimento da Suinocultura(SNDS), SalaTi8 - CEP: 70610-410
assinamosumACT juntoao MAPA e uma ONG parafortalecer
iniciati i - i Conselheiro Presidente
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FNDS COLLABREUNE OEVENTOIMPULSIONOU
LIDERANGAS E PARCEIROS PONEXOES

COMRECONHECIMENTO,

PARACELEBRARAVANCOS INFORMACOES,
ECONSTRUIROFUTURO DA PARCERIASE
SUINOCULTURABRASILEIRA PROTAGONISMO

mum encontro marcado por trocade

H experiéncias, inspiracao e fortaleci-
mento de parcerias, a Associacao Brasi-
leirados Criadores de Suinos(ABCS)rea-
lizouasegundaedigaodo FNDS Collab, no
dia26 de margo, reunindorepresentantes
das associagoes estaduais, frigorificos,
empresas do setor, varejo parceiro, e lide-
rangcas dosetoremummomento deinte-
gracgao e construgao coletiva.

Oeventorealizado em Sao Paulo, destacou
aimportanciadas 10 empresasfornecedo-
ras que fazem parte do programa Empresa
Amiga daSuinocultura. Além das 8 asso-
ciacOes estaduais eregionais, 3gruposde
produtorese 21frigorificos que contribuem
como Fundo Nacional de Desenvolvimento
da Suinocultura(FNDS).

O presidente daABCS, Marcelo Lopes, res-
saltouqueaintencaodaentidade é valori-
zar o setor, trazerinformacgao e oportuni-
zarumaconexao comovarejo, industrias

e fornecedores. Ele agradeceutambéma
todos oscontribuintes do FNDS, que possi-
bilitaram arealizagao do trabalho da ABCS.
Durante aCollab, os participantes pude-
ramacompanhar conteudos como a pales-
tra“Perspectivas de mercado: Prepare-se
paraosmovimentos de mudancasdoagro
em 2025", apresentada pelo especialista,
Alexandre Mendoncade Barros. Ele trouxe
uma analise estratégicasobre os cenarios
futurosdoagronegocioeasoportunidades
paraacadeiasuinicolabrasileira.

6 | ed.47 <4 A » revista da suinocultura
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Mendongaanalisou os desafios e tendéncias do agro-
negocio brasileiroemum cenario de incertezaglobal
enacional. Falando sobre crescimento econdmico,
comoagronegoéciocomo destaque positivo, apesar
dainflacao altaejuroselevados. Ele trouxe o cena-
riodaproducao de sojae milho, afetados pelo clima,
e exportagoes. Segundo Mendonga, 2025 serad desa-
fiador, exigindo atengao ao clima, mercadosinterna-
cionais e politicainterna, mascomrelevanciaparao
agronacional.

Outro destaque foia palestrado neuropsicologo,
Eduardo Shinyashiki, comapalestra“Protagonismo
e felicidade: Amudancgaque vocé faznomundo”,
provocando reflexdes sobre o papeldasliderancas
no setor. Ele destacouaimportanciade equilibrar
descanso e trabalho, refletindo sobre o verdadeiro
sentido dafelicidade. Prop6sacriacaodeum
movimento pela felicidade parafortalecer o protago-
nismo e asustentabilidade dos negocios familiares
noagro. Através de dindmicas, incentivou arevisao

<
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de padroes estabelecidos, comfoco em qualidade de
vida, realizacao e autenticidade, enfatizando o valor
daexperiénciahumana, defendendo asuperagaoda
busca pelaperfeicaoeaaberturaparanovosdesa-
fios e possibilidades.

MOMENTOCOLLAB

O eventoreservou também um momento para
homenagear e prestigiaras organizagoes que
fazem parte do FNDS, dando espago de fala para
cadaumdeles, que destacaram o contenta-
mento em participardessainiciativa. Adiretora
de marketingda ABCS, LiviaMachado agrade-
ceuatodos: “Hoje temos uma taticade engajar
aqueles que acreditamnonosso trabalho para
que queiram contribuircom ele. Todos os anos
estaremosaquientregando resultados e agra-
decendoavocés, essacontribuigcdao & muito
grande paranos”, finalizou.

>
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SNCS 2025 AMPLIA
ALCANCEEREFORCA
ACARNESUINACOMO
ESCOLHAINTELIGENTE
NO VAREJONACIONAL

ACAMPANHA EVIDENCIA ACARNE SUINA
COMOPROTAGONISTA DA SAUDE, DA
LONGEVIDADE EDOSABORNAMESADOS
BRASILEIROS

De3al7dejunho,aSemanaNacional daCarne Suina
(SNCS)chegaasuaedicaomaisrobusta e estratégica,
consolidando-se como amaioragao de proteinaanimal
novarejo brasileiro. Comum crescimento de 25% no
numero delojas participantesemrelacaoa2024,acam-
panhaestarapresenteem21redesvarejistas, cobrindo
todasasregidesdo paisereforcandoaconexaoentreo
consumidormoderno eacarnesuina.

Comotema“Vamaislonge comesse sabor”, aSNCS
2025reflete osnovos habitos de consumo, em que qua-
lidade, saude e significado orientamas decisoes de
compra. Maisdo que umapromogao, acampanhaéum
movimento que une produtores e varejo, comoapoio
doMAPA e daAbrasem tornode um proposito comum:
posicionaracarne suinacomo uma escolha nutritiva,
saborosae funcional paraodiaadia.

Nestaedicao, participam: Carrefour, ExtraMercado,
Paode Agucar, Amigao, Boa Supermercados, Parana
Supermercados, Compre Mais, Supermercados Ave-
nida, Prezunic, GBarbosa, Lopes Supermercados, ABC
Plus, Jau Serve, Shibata, Pague Menos, Confianca
Supermercados, Proencae Swift. Essadiversidade de
perfis, doatacarejoao premium, garante capilaridade e
visibilidade inéditas paraa proteinasuina, presente em
diversos pontosde vendaem todo o pais.

Entre osdestaques desteano, estaaentradadogrupo
Plurix, holding com faturamento de RS 10 bilhdes, que
estreianacampanhapor meio dasbandeiras BoaSuper-
mercados, Supermercados Avenida, Compre Maise
Parana Supermercados. O grupo traz capilaridade com

cercade170lojasemdiferentes estados e fortaleceapre-
sengada carne suinaem canais populareseregionais.

Outroreforgo é arede Swift, commaisde 500 Iojasem
todo o Brasil, atuando comfoco em proteinade alta
qualidade e conveniéncia. Sua participacao conecta
aSNCSaum publico que valoriza produtos premium,
atendimento personalizado e experiénciasde compra
diferenciadas. Também se destacaa ABCPlus, nova
bandeirado Grupo ABC, comfoco em consumidores de
medio e alto poderaquisitivoem Minas Gerais, trazendo
sofisticacao e qualidade aexperiénciade compra.

Redesjaconsolidadas também mantém seu compro-
misso coma SNCS. O Carrefour, lider dovarejo nacional,
participacomasbandeiras Carrefour e Carrefour Bairro,
enquanto o Grupo GPA entracom o ExtraMercado e
oPaodeAcucar, marcas de grande reconhecimento
nacional. ARede SaoPaulo, que reine nomes como
Confianga, Pague Menos, Shibata, Lopes Supermer-
cados, Jau Serve, Proenca, Super Pao e DomOlivio,
somal8blojasnointerior paulista, umadasregidoes mais
estratégicas paraosetor.

O grupoCencosud participacomasredes Prezunic, no
RiodeJaneiro, e GBarbosa, com forte atuagcaono Nor-
deste, promovendoacessoacarne suinacom qualidade
e precosacessiveisemdiferentesregioes do pais.

Além da presencanaslojas fisicas, acampanhatambéem
investe emativacoesdigitais, treinamentos para equi-
pesdelojaeacougue, conteudos educativos, agbescom
influenciadoreslocais e umacomunicagao segmentada.
ASNCS2025apostaemumajornadade compraque
valorizaaexperiénciadoconsumidor e fortalece orela-
cionamento coma proteinasuina.

“Aedigaodesteanovaialéemdaspromogoes. ASNCS
euma plataformade conteldo, educacao e relaciona-
mentocomoconsumidor. Com estratégia e consistén-
cia, queremos quebrar mitos, valorizaraproteinasuinae
transformaraexperiénciade compraemalgo memora-
vel”, afirmaMarcelo Lopes, presidente da ABCS.

ASNCS 2025 reafirmaseu papelcomovitrine deinova-
caonosetor, aproximando industria, varejo e consumidor
emumaagao conjuntaque geravalor paratodaacadeia.
Acarne suinaassume seulugarcomo protagonistada
saude, dalongevidade e do sabornamesados brasileiros.



C O N EXO ES O U E Ha70anos, aAssociacdo Brasileirados Criadores
NOS APROXIMAM: A T
O S E M | N A R | O promovendoinovagao e consolidando o Brasil

comoumdos principais playersdo setorno

N AC | O N A |_ D E mundo. Em 2025, 0 Seminario Nacional de

Desenvolvimento da Suinocultura(SNDS)

D E S E N VO I_Vl M E N TO estaréfje volta de335de‘setembro, colmbotema

conexdes que nos aproximam, para celebrar
DA S U | N O C U I_T U R A essatrajet?')ria de suzessoeprojrjetarofuturo E]
ESTA D E VO I_TA! cadeia produtiva.

Realizado no Vale dos Vinhedos, noRio Grande
do Sul, estadobergodaABCS, o evento promete

JUNTE-SEANOSDESA5DE reuniros principaisnomesdasuinocultura,
SETEMBROPARASE CONECTAR proporcionandoumambienteideal para
COMOSPRINCIPAIS PLAYERS networking, aprendizado e negécios. Comum
cenariodetradicao einovacao, os participantes
DO SETOR’ ANTECIPAR , teraoacessoapainéis estratégicos, insightssobre
TENDENCIASE ESTRATEGIASE novastecnologias e oportunidades de mercado,
CELEBRAROS70ANOS DAABCS alémde momentos exclusivos de celebragao.

EMUMCENARIOINESQUECIVEL!
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PROGRAMACAO

OSNDS2025trazumaprogramacao dinamicaeatualizada
paraatenderasdemandasdo setoreimpulsionarasuino-
culturabrasileira. Entre osdestaques, estao os painéis:

FRONTEIRAS DO FUTURO:
IA, GEOPOLITICAEONOVO
AGROGLOBAL

Queirddebateroimpactodainteligéncia
artificial e dastransformacoes geopoli-
ticasnoagronegocio, mostrandocomoa
tecnologia pode gerarvantagens compe-
titivas paraosetorsuinicola.

FOODSERVICE: 0 PROXIMO
GRANDE SALTOPARAA
CARNE SUINA

Trazendo estratégias paraexpandirapre-
sencadacarnesuinanomercadoderestau-
rantes, fast food e delivery, alémde tendén-
ciasde consumo e oportunidadesnosetor.

SENAOPARECE MARKETING,
FUNCIONA?OIMPACTO DANOVA
COMUNICACAONOAGRO

Neste painelvamosfalar sobre arevolu-
¢ao domarketingdigitalnoagronegocio,

e debatercomo criar conexao comocon-
sumidoretornarasuinoculturaaindamais
relevante nomercado.

<
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Alémdos painéis, aprogramacgao tambémincluiuma
caminhadae corrida, janarecepcao. Os participantes
também poderao desfrutar de momentosde descontra-
cao e networking, incluindo um jantar comemorativo,
emumdos espagos mais sofisticados do Vale dos Vinhe-
dos, atradicional e premiada Casa Valduga. Para o Presi-
dente daABCS, Marcelo Lopes, 0 SNDS 2025 é um marco
paraasuinoculturabrasileira."Esse € umevento muito
aguardado e prestigiado pelo nosso setor, eacobranca
peloretornodo Seminariosoreforcaoquantoeleé
essencialcomoum pontode encontrodasgrandeslide-
rancasdasuinocultura. Enadapoderiaser maissimbo-
licodo que trazeressaedicao especialnomarcodos70
anosdaABCS, noestadoonde tudo comegou. Junte-sea
nés e facaparte dessahistorial”, conclui.

EEEE
ik

Fiqueligadonos canaisdaABCS paranao perder
nenhumanovidade e garantiroseulugarnessagrande
celebracaodasuinoculturabrasileira!

SERVICGO:

INSCREVA-SE AQUI!
abcsagro.link/snds

DATA:
Sabdesetembrode 2025

LOCALDOEVENTO:
PlazaBoulevard Vale dos
Vinhedos, Rio Grande do Sul

LOCALDAFESTA:
CasaValduga

>
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SAUDALI: 25 ANOS DE SUCESSO

PARACELEBRARESTE MARCO, AABCSRELEMBRAAHISTORIA
DO PRIMEIRO FUNCIONARIO, TADEUREIS VIEGAS

Tadeu Reis Viegas, o primeiro funciondrio do frigorifico

a25anos, nasciaemPonte Nova, Minas Gerais,

um proposito coletivo que transformaria a sui-
noculturado Vale do Piranga: o Frigorifico Saudali,
umdos frigorificos que hoje atuaaolado da ABCS
como contribuinte do Fundo Nacional de Desenvolvi-
mento da Suinocultura(FNDS). 0 que comegoucoma
uniaode 52 suinocultores, hoje € umamarca conso-
lidadanoBrasileno mundo, conhecida por sua quali-
dade, inovagao e compromisso.

0 Saudalisurgiudanecessidade de valorizarainda
mais acadeia produtivadasuinocultura. Aunido dos
produtores foi fundamental paraaconstrucaodeum
frigorifico moderno, com capacidade de industria-
lizar eimpulsionaraproducao daregiao. Iniciando
com 8 milm?e umamédiade 411suinos abatidos por
dia, o Saudalicresceu, se profissionalizou e hoje
ocupa 26 milm?de area construida, gerando cerca
de 4 milempregos diretos e indiretos e RS 1bilhdo em
faturamento anual, produzindo mais de 230 produ-
tosderivados da carne suinaparamaisde 20 estados
brasileiros, além de exportar para paises da Africa,
Asia, Europae América Latina.

<
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HOMENAGEM

Neste marco de 25anos, a ABCS prestaumahomena-
gem especialaAntdnio Tadeu Reis Viegas, o primeiro
funcionario do frigorifico, falecido emjaneiro de
2025. Tadeu foi gerente administrativo-financeiro
do Saudali, ingressando naempresaem 1997, antes
mesmo dainauguracao oficial.

O conselheiroda ABCS, Joao Leite, relembra que:
“Entre os diversos candidatos da época, acaracte-
risticaque maischamouaatencéao, e que foi deter-
minante parasuacontratacao, foialealdadeeo
forte sensode compromisso demonstrados em suas
experiénciasanteriores. Tadeu chegouaindano final
dosanos 1990, contratado paraorganizaradocu-
mentacao daempresa. Naépoca, éramos maisde 40
socios, e cabiaaeleotrabalhodebuscarassinatu-
ras, entraremcontatocomcadaumde nés, sempre
com muitaeducacgao, atencao erespeito. Desde o
inicio, Tadeuinspirava confianca”, conta.

Aolongode quase 28 anos de dedicagao, Tadeu foi
responsavel pelorelacionamento comacionistas,
alémda gestaode documentoslegais e estatuta-
rios. Suaatuacaorendeureconhecimento publico,
incluindo aMedalhade Reconhecimento“Compa-
nheiro Paul Harris”, concedida pelo Rotary Club de
Ponte Nova.

Tadeu deixou as filhas Kyria e Karini, e as netas Leti-
ciaedulia.Seulegadode simplicidade, alegriae
integridade sequiravivonamemoriado Saudali e de
todaasuinoculturamineira.

>
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MAPA, ABCS E
ALIANIMA FIRMAM
ACORDODE_
COOPERACGAQ
TECNICAPARA
FOMENTAR
APRODUCAQ
SUSTENTAVEL
DE SUINOS

OACORDOE UMMARCONO
COMPROMISSO CONJUNTO

ENTRE GOVERNO, PRODUTORES E
REPRESENTANTES DASOCIEDADE
CIVIL EMPROL DAS BOAS PRATICAS
NASUINOCULTURA
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Ministério da Agricultura e Pecuaria(Mapa), por

meio daSecretariadelnovacao, Desenvolvi-
mento Sustentavel, Irrigacdo e Cooperativismo(SDI),
firmouum Acordo de Cooperacéo Técnica(ACT)em
conjuntocomaAssociacao Brasileirade Criadores de
Suinos(ABCS)e aAlianima, paraestimularaproducgao
sustentavel de suinos, como prevéalnstrucao Norma-
tivaSDAN2113de 2020, que estabelece asboas praticas
de manejo e bem-estaranimal nasgranjas de suinosde
criacaocomercial.

Aassinaturarepresentaummarco, amedidaque pro-
move o esforgo conjunto em prolde melhorias na produ-
¢ao, trazendoumanovaestratégiade fomentoasboas
praticas paraacadeiasuinicola.

DeacordocomosecretariodaSDI, Pedro Neto, alns-
trugao Normativa foium passoimportante paraodire-
cionamento da suinoculturabrasileira, possibilitando
gueoemprego de boas praticas e obem-estarani-
mal sejam abase paratodosossuinocultores.“Nosso
intuitoagora é estimulartambém oreconhecimento
eapremiacaodosatorescujaformade producaotem
como foco asustentabilidade e asaude de humanose
animais. Acreditamos que esta é umaexcelente opor-
tunidade paramostrarasociedade brasileirae aos
mercados internacionais comoasuinoculturanacio-
nal estaalinhadacomas melhores praticas parao
nosso futuro comum”, afirmou.
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O SecretariodaSDA, Carlos Goulart, parabenizaaini-
ciativaquefomentaavisibilidade daIN: “muitasatisfa-
caoemverquecincoanosaposapublicacaodalNSDA
13, diferentes atores estaounidosem proldainovagao
dasuinocultura, aobuscarreconhecerformalmente as
empresas quejaestaopondoempraticaasdiretrizes
parafomentar mais saude e bem estar dos animais, que
éumdosgrandesalicercesdaSDA, de modogeral”.

“Realizamosum passoimportante parareconhecere
incentivarosprodutores e agroindustrias que estaoali-
nhadoscomasdiretrizes dalnstrugao Normativa SDA
n2113de 2020. Asuinoculturabrasileiratemrealizado a
transicao dossistemas, e o compromissocomobem-

-estaranimal @é umaimportante ferramentanas granjas.

Acoescomo essaincentivamaindamais produtorese
empresasase engajarem, atendendoademandacres-
centedosconsumidores e dasociedade porum padrao
cadavezmaiselevado de proteinade qualidade. AABCS
reafirmaocompromissocomodesenvolvimentoda
suinoculturanacional, que segue em constante apri-
moramento”, comentou o presidente da ABCS, Marcelo
Lopes.

Deacordocomamédicaveterinariae presidenteda
Alianima, Patrycia Sato, ainstituicaovem, desde a

suafundagao, buscando compromissosdaindustriae
acompanhandoaevolugao dos produtoresnaimple-
mentacgao de melhoriasnasuinocultura. Concomi-
tantemente, apublicacdodalNn2113representouum
grande avancoaolegitimararelevanciado tema“bem-
-estaranimal”pelo Mapa, gerando respaldo técnico
paraqueasboas praticas sejamincorporadas pelo
setor produtivo.“Agora, como Acordo de Cooperagao
Técnica, podemos de formamaisassertivareforgcaro
didlogo construtivo ereconhecer oficialmente os esfor-
cosdosprodutoresemseadequaremaNormativa”,
afirma Sato.

CONHECA A ALIANIMA

A Alianima é uma organizagao voltadaaprotegaoanimal
eapromocao dobem-estarde animais de produgao.
Cominiciativas como o Observatério Suino e 0 Obser-
vatério Animal, a entidade monitoracompromissosda
industriaalimenticiae divulgaavancos emboas prati-
casnasuinocultura. Apresidente da Alianima, Patrycia
Sato, destacaque alnstrugao Normativan2113 foium
marco importanteaoreconheceroficialmente o bem-
-estaranimal como pautatécnicado MAPA. Comonovo
Acordo de Cooperagao Técnica, aorganizacao reforca
odiadlogocomo setor produtivo e valorizaos esforgos
dos produtoresnaadogao dasnormativas.
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ABCSPUBLICA
RELATORIOANUAL DO
REGISTROGENEALOGICO
DOS SUINOS(SRGS)

A Associagdo Brasileirade Criadores de Suinos(ABCS)
divulgou o Relatério Anualdo Servigo de Registro Gene-
alogico dos Suinos(SRGS)referenteacanode 2024.0
documentoreune asemissoesderegistros genealdgi-
cosdereprodutores suinosemtodo o pais, reforgcando
ocompromisso do setorcomoaprimoramento conti-
nuo e o fortalecimento dabase genéticadasuinocul-
turanacional.

SeqgundoaABCS, ocertificado deregistrogenealogico é
aidentificacaoindividualdoanimal e atestasuaorigeme
linhagem. Trata-se de uma ferramentafundamental para
o programade melhoramento genético dasempresas,
trazendo seqgurancaquantoaconfiabilidade dosdados
zootécnicosearastreabilidade dosanimais.

PERFIL DOS REPRODUTORES SUINOS
REGISTRADOS

Em 2024, amaior partedosregistros foicompostapor
fémeas, querepresentaram 94,90% do total, enquanto
osmachos corresponderamab,10%. Adistribui¢ao por
categoriagenéticafoiaseguinte:

Cruzamentos sob Controle de Genealogia(CCG):

G 1227

Purosde Origem(PO):

G -3.96%

Puros Sintéticos(PS):

G 552

EntreosPO, destacam-se asracasLarge White e Lan-
drace, que continuamadesempenhar papel centralnos
programas de melhoramento genético. Ragascomo
Duroc, Meishan, Moura e Pietraintambémestaorepre-
sentadas, contribuindo paraomelhoramento nos pro-
gramas dasempresas de genéticabrasileiras.

REGIONALISMO DAS EMISSOES DE REGISTRO
Naanaliseregional, o estado de Santa Catarinaman-
tevealideranganacionalemnumeroderegistros, com
33,09% do total. Nasequéncia, destacam-se:

< A »

G 7

Parana: G 500
Mato Grossodo Sul: _ 15,10%
[ 8,30%
Goias: D 5,24%

Outrosestados, como Sao Paulo, Distrito Federal e Rio
Grande do Sul, responderam por5,37% do total.

Minas Gerais:

MatoGrosso:

EMPRESAS DE GENETICA IMPULSIONAMOSETOR
Orelatoriotambém destacao papel estratégicodas
empresas de genéticanadisseminacao de material
genético qualificado. Noranking nacional quanto as
emissoesderegistros aAgroceres PIC responsavel
por41,04% dosregistros, sequida pela Topigs Norsvin
(19,92%), DB GenéticaSuina(18,54%), BRF(7,80%), DNA
South America(2,16%), Topgen Genética Suina(2,10%),
Hendrix Genetics(1,68%)e Choice Genetics(1,48%)

AgroceresPIC : 41,04%
Topigs Norsvin: 19,92%

DB GenéticaSuina: 18,54%
BRF:7,80%

DNA South America: 2,16%
Topgen Genética Suina: 2,10%
Hendrix Genetics: 1,68%
Choice Genetics: 1,48%

IMPORTAGOES REFORCAM A BASE GENETICA
NACIONAL

Aampliagao dasimportacoesdereprodutores suinosao
longode 2024 demonstrao protagonismo crescenteda
suinoculturabrasileirae suabuscapeloaprimoramento
genéticodoplantelnacional. Abuscaporlinhagensdealto
desempenhoreforcaocompromissodosetorcomaino-
vacao, melhorianosindicesde produtividade e o fortaleci-
mentodosegmentodasuinoculturabrasileira.

Porfim,asinformacoesapresentadaspelorelatoriode
2024 reafirmaatendénciade crescimento, evidenciando
aevolucaodosdados, desde 2012, que revelam o aprimo-
ramento do setor,impulsionado porinvestimentos conti-
nuosemagenética, e profissionalizagao por parte de todos
oselosdacadeia, docampoacomercializacao.

@\ VEJA O RELATORIO COMPLETO AQUI
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Representantes da suinoculturada América Latina

‘CONEXAO LATINO-
AMERICANA FORTALECE
INTEGRACAQOE
COOPERACAQONA
SUINOCULTURAENTRE
PAISES PARTICIPANTES

EMSUAESTREIA, OEVENTO SE
FIRMOU COMO UMMARCO PARA A
SUINOCULTURANO CONTINENTE
AMERICANO, PROMOVENDO
INTERCAMBIO DE CONHECIMENTOS E
CONSTRUCAO CONJUNTA

conexao Latino-Americana: fortalecendo parcerias
nacadeiadevalordasuinoculturareuniulideresdo
setorem S&o Paulo, nesta quinta-feira(27), parapromo-
verumespacgode trocade experiénciase fortalecimento
dasrelagoOesinstitucionais. Realizado pela Associacao
Brasileirados Criadoresde Suinos(ABCS), comapoioda
Associacao Brasileiradas Empresas de Genéticade Sui-
nos(ABEGS)e daplataformainternacional 333, aagenda
consolidouummarco estratégico paraosetor.

<

L]

Comapresengadasliderancasdasuinoculturaafiliadas
daABCSedoslideresdasassociagoesde outrosoito pai-
ses-Chile, Colombia, Paraguai, Panama, Peru, Bolivia,
EquadoreMéxico-oencontroproporcionoudebates
essenciaissobre temascomo sanidade animal, biosse-
guranca, mercado internacional, sustentabilidade, poli-
ticaspublicasetecnologia.

Opresidenteda ABCS, Marcelo Lopes, celebrouainicia-
tiva, destacando que acooperacao entre os paises pode
impulsionar o crescimento dasuinoculturalatino-ameri-
cana.”AAméricalLatinatem potencial parase consolidar
comoumdos maiores produtoresde suinos do mundo.
Nossaideiaéproporcionarumintercambiodeinforma-
cOes paraque possamos crescerjuntos”, afirmou.

ABCSDESTACA AVANCOS DA SUINOCULTURA
BRASILEIRA

Durante oencontro,aABCSapresentouseutrabalhoeos
avancosdasuinoculturabrasileira. Aassociagcao desta-
cousuaatuacaonaerradicacao da Peste SuinaClassica
(PSC), sendo que 16 estados brasileirosja sdo considera-
doslivresdadoenca.

AABCStambémapresentouseuintenso trabalhode
aprimoramento genético e produtivo da suinocultura
brasileira, realizado desde 1955. Aassociagao atuou
juntoao MinistériodaAgriculturae Pecuaria(MAPA)
paragarantirsegurancajuridicaeimplementar normas
de bem-estaranimal nas granjas, alémdeimpulsionar
outrosavangos comoanacionalizagao dereproduto-
resimportados, emitindo certificadoszootécnicos que
garantemaqualidade genética e sanitariadossuinos.

>
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Além das questoestécnicas, a ABCS enfatizou seutra-
balho politico em prol dasuinoculturanacional. Lopes
ressaltouque aassociagcao buscaconstruir politicas
publicas estruturantes que promovamasustentabili-
dade dosetor.“Issoaproximaliderancas suinicolas dos
debatespoliticos e oferece suporte a parlamentares
comnotastécnicas e dadosatualizados sobre acadeia
produtiva. E umaatuacao essencial paraoavanco da
suinoculturabrasileira”.

PAISES PARTICIPANTES COMPARTILHAM
EXPERIENCIAS EDESAFIOS
Duranteasapresentacdes, os paisesrelataramseus

avancos e os entraves paraodesenvolvimento do setor.

O presidente daAsociacion Nacional de Porcinocul-
tores de Panama(ANAPOR), Victor Epifanio, destacou
que o pais contacom 35 mil matrizes e registrou cresci-
mento no consumo per capita, que atingiu 18,2 kg/hab
em2024.0Equador, representado pelo presidente da
Asociacionde Porcicultores del Ecuador(ASPE), Paul
Parra, também destacou seus esforgos paraoaumento
doconsumointerno, apresentandoagoes como o Dia
Nacionalda Carne Suinae medidas deinovacgao tecno-
|6gica e sustentabilidade. Aindadentrodatematica, A
Colémbia, por meio do presidente da Asociacién Pork-
colombia-Fondo NacionaldelaPorcicultura, Jeffrey
Fajardo Lopez, explicouque em 2024 o paisalcangoua
marcade 608 miltoneladas de produgao, comum con-
sumo per capitade 14,7 kg/hab.

Ainda que haja crescimento, todos os paises enfren-
tam desafios coletivos e particulares. E o caso da
Bolivia. O presidente da Asociacionde Criadores

de Cerdosde Granjas Tecnificadas, Hugo Rocada
Bolivia, apontou que apesar das possibilidades de
aumentodoconsumointerno, o paisaindaapre-
sentainfraestruturalimitada, instabilidade politicae
carénciadeavangos genéticosetecnolégicos. Roca
destacouaimportanciadaagenda Conexao Latino-
-Americana paraavancos futuros. “Agora, precisa-
mos nos concentraremunir forgcas como parceiros
enaocomo concorrentes. Trabalhando como bloco,
temos muito maisaganhar”.

Representando o México, o presidente da Organiza-
cionde Porcicultores Mexicanos(OPORMEX), Jorge
Ivan Espinosa, compartilhadavisao de apoio mutuo
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entreasnagoes participantes. “Muitos desafios sao
compartilhados e podemos trabalhar de maneira
transversal”. Espinosadestacouanecessidadedeo
Brasil participar da Qiporc(Organizagao Iberoame-
ricanada Suinocultura) paradiscutir temas sanita-
rios, umavez que é onde ha maior convergénciade
desafios conjuntos.

Durante suaapresentacao, o Peru, representado
pelo presidente da Guillermo Vidal, Asociacion
Peruanade Porcicultores(ASOPORCI), destacou-se
comoumagrande evolugao nasuinoculturaregio-
nal. No pais, o setor geramais de 625 milempregos
comganhos paracercade 2,5milhdes de peruanos,
crescimentomédiodeb5% aoano e forte contribui-
caoaoPIBagropecuario.

QOutro pais que ressaltou suaevolugcao no setor foi

o Paraguai, representado por Hugo Schaffrah, pre-
sidente daAsociacionde Criadores de Cerdos del
Paraguay, com mais de 1milhao de suinos produzi-
dosemsalasclimatizadas e 100% dos novos proje-
tosalinhados aestamedidade bem-estaranimal, a
produtividade do paistemsidoreconhecidainter-
nacionalmente, e o setorjatriplicousuaproducgao
decarneem 10 anos. Porém, ainda hadesafiosa
serem superados, como o tratamento de residuos, a
sanidade animal, atecnificagao de pequenos produ-
toresealogisticade exportagao.

CONEXAO LATINO-AMERICANA MARCA NOVAS
PERSPECTIVASPARAOSETOR

Estiveram presentesnaagendarepresentantesda
Secretariade Comércio e RelagdesInternacionaise
do Departamento de Sanidade Animal do Ministério
daAgricultura(MAPA). A Pastaressaltou que o encon-
trodesempenhaum papel essencialnaconstrugaode
acordosbilateraise nofortalecimentodacooperagao
internacional, ampliando as oportunidades paraasui-
noculturalatino-americanano cenario global.

Opresidente daABCS, Marcelo Lopes, reforgcouaimpor-
tanciadainiciativa."Estamosdandoum passo fundamen-
talparaintegraraindamaisos paisesdaAméricalatina
etransformarasuinoculturadaregidoemumapoténcia
global. AConexao Latino-Americanaéummarco parao
setoreabre portasparaum futuro promissor”.

> revista da suinocultura



ABCS PROMOVE
REUNIAQO
PARAALINHAR
ESTRATEGIAS
COMPRODUTORES
INTEGRADOS

ODEPARTAMENTODE
INTEGRADOSREALIZAA
PRIMEIRAAGENDADOANOE
CONTACOMAPRESENCADE
DIVERSAS LIDERANCAS

omeésdeabril,aAssociacaoBrasileiradosCriadores
N de Suinos(ABCS)realizouaprimeirareuniaodoano
doDepartamentode Integracaocomoobjetivode forta-
leceraatuacao conjuntaealinharostemas prioritariosdo
setor.0encontroreuniuliderancgas, técnicoserepresen-
tantesdacadeiaprodutiva, comoobjetivode promoverum
espagodetrocadeinformacgoes e construgao colaborativa.

OpresidentedaABCS, Marcelo Lopes, destacouaimpor-
tanciade encontroscomo esse paraofortalecimentoins-
titucionaldasuinoculturabrasileira.”Temos muitos desa-
fiospelafrente e precisamosestaralinhados. Enquanto
associacao, nosso papel é construiresseambiente de
troca, escutaedirecionamento. A partirdessareuniao,
buscamos desenharasproximasagoes combase nasrea-
lidadesvividas pelos produtores”, pontuou.

Aagendatambémcontoucomaapresentacaodonovo
conselheirode Integragao e Cooperativismo daABCS,
Alessandro Boigues. Veterinario e produtor no estado do
Mato Grosso do Sul, Alessandro destacouaimportancia
dodidlogocomosestados paracontribuircomaevolu-
caodomodelodeintegragaono pais.“Nostemosuma
suinoculturabastanterepresentativa. Sabemosdos
desafiosdelidarcomaintegracaoecomomercado, e
nosso objetivo é lutar pelosnossos produtores”, afirmou.

revista da suinocultura <

MERCADO SUINICOLAEDIPC

Duranteareuniao, oconsultordaABCS, luriMachado, apre-
sentouum panoramaestratégicodomercadosuinicola,
destacandoque omomentoatual € de oportunidades para
osprodutoresintegrados, comumcenariode estabilidade
nos custosde produgao e crescimento dasexportagoes.

Outropontoressaltado pelo consultor foiaimportan-
ciadoDocumento de Informagao Pré-Contratual(DIPC),
instrumento que passouaserexigido pelasinstituicoes
financeirasapartirderesolugao doBanco Central publi-
cadaemdezembrode 2024. 0 DIPC tem papel funda-
mentalnaliberagaode crédito paraossistemasintegra-
dos, exigindo transparénciae conformidadecomaleide
Integracdo(Lei13.288/2016).

Deacordo comMachado, o DIPC é umaconquistaimpor-
tante dosetor, fruto do trabalho de varias entidadesjunto
aoBancoCentral.“Odocumentorepresentaarealidade
docampo e precisaservalidadoem CADEC comaanuén-
ciadosprodutores. Trazmais segurancatanto paraquem
estadentrandonaintegracao quantoparaquemjaatuae
buscaampliartecnologias”, explicou.

SAIBAMAIS SOBRE ASUINOCULTURA
INTEGRADA

Estaodisponiveisnosite da ABCS diversos materiais
voltadosaos produtoresintegrados, como publicagoes,
conteudostécnicoseinstitucionais, paraoesclareci-
mento de duvidaseorientagaodasatividades.

PARA ACESSAR, CLIQUE AQUI. s

Primeiraagenda de 2025
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FUNDO NAC|ONA|_ DE O FUNDO NACIONAL DE

DESENVOLVIMENTO DA

D ES E N VO |_V| M E N TO SUINOCULTURA(FNDS)E
DASUINOCULTURA  lisctrnconssenrianes

ESTADUAIS E REGIONAIS PARA

PERENIZAR SUA ATUACAO NO
AGRONEGOCIO EMPROL DOS

‘ SUINOCULTORES BRASILEIROS.
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SUCESSOABSOLUTO:
CAMPANHA“CARNE
DEPORCOBOMDE
PRECO, BOMDE PRATO"
PROMOVIDAPELA
ASSUVAP, ALCANCA
MAIS DE 150 TONELADAS
VENDIDAS

revista da suinocultura

A quartaedicaodacampanha“Carne de PorcoBom
dePreco, BomdePrato”, idealizada pela ABCS
e promovida e adaptadapelaAssuvap entre outubro
edezembrode 2024, maisumavez superou as expec-
tativas. Aolongo dostrésmesesde campanha, foram
comercializadas-somente nos estabelecimentos parti-
cipantes-15Ttoneladasde carne suinaem 39 pontosde
venda, distribuidos por 17 cidades mineiras.

O pernil suino se destacou como o corte mais procu-
rado, comB9toneladasvendidas. Emsequida, alinguica
suinaregistroumaisde 20 toneladas comercializadas,
enquantoolombosuinoocupouaterceiraposicaono
ranking de vendas, com12 toneladas.

Comestratégiabemdefinidaefoconapromocgaodocon-
sumo, acampanhaatingiu plenamente seuobjetivo: impul-
sionarasvendasdosprodutoresafiliadosaAssuvap e forta-
leceraindamaisasuinoculturanoVale doPiranga. 0 sucesso
alcangadoreforgaaimportanciadesse movimentoparao
setoredemonstraocrescenteinteresse doconsumidorpela
carnesuina, umproduto saboroso, nutritivoeacessivel.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO
AcampanhadaAssuvap foi estrategicamente desenvol-
vida paraatendertanto consumidores quanto produto-
res, alinhadaarealidade daregidao-eosresultadoscom-
provamsua eficacia. Nesteano, aativacaonos pontosde
vendagarantiuengajamentodireto, com cadaPDV sor-
teandoumkit churrascocompleto. Alémdisso, a Assu-
vapampliouseualcance comagoesnaradioe TVlocais,
backbus, entrevistas, assessoriade imprensa, plotagem
emcarrosdeaplicativoe um planejamento estratégico
pararedessociais. Entre os destaques digitais, adivul-
gacao de detalhesdacampanha, estabelecimentos par-
ticipantesereceitas personalizadas com carne suina for-
taleceramainda maisaconexaocomo publico.
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NOVA DIRETORIA
DA ASSUVAP E DA
COOSUIPONTE
TOMA POSSE EM
ASSEMBLEIAS
REALIZADASEM19
DE MARCO

Natarde de 19de margo, a Assuvap eaCoosui-

ponterealizaram suas Assembleias Gerais Ordi-
narias,comfoconaeleicaodenovasdiretoriase
emdecisoesestratégicas paraosetorsuinicola.

Na Assuvap, Rodrigo Ramos Torres foi eleito pre-
sidente,acompanhado porumanovaequipedire-
tiva. Osassociadosaprovaramobalango de 2024
eaparticipacao no Fundo Nacional de Desenvol-
vimento da Suinocultura(FNDS), voltado para
acoes de marketing, capacitagao, sustentabili-
dade ebiosseguranca.

JanaCoosuiponte, Jodo Leiteassumiuapre-
sidéncia. Entre os principaistemasdebatidos,
destacaram-seaaprovagaodousodoFundode
Reservalegal parareformadanovasedeeades-
tinagdo da SobraLiquidade 2024, novalorde RS
2.042.719,49.

Asassembleiasreforgaram o compromisso das
duasinstituicoescomatransparéncia, o desen-
volvimento sustentavel e o fortalecimento da sui-
noculturaregional.

Diretoria da Assuvap e Coosuiponte

<
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ASTAPINICIANOVA GESTAO E REAFIRMA
COMPROMISSO COMASUINOCULTURADO
TRIANGULOMINEIROEALTO PARANAIBA

A ASTAP-Associacao dos Suinocultoresdo Triangulo

Mineiro e Alto Paranaiba - vive um novo momento.
Sobnovadiretoria, aassociagaoiniciaumeciclodereno-
vacao, reforcando seucompromisso comosassociadose
comodesenvolvimentotécnico e sustentaveldasuino-
culturaregional.

Comapresidénciade FernandaSanches, primeiramulhera
assumirocargonahistoriadaentidade, anovagestaochega
comenergia, planejamento e proposito. Aoladodeuma
equipecomprometidaeplural, formadapor produtores, téc-
nicoseespecialistas,aASTAPtrabalhaparaampliararepre-
sentatividade dasuinoculturaregional, fortaleceroassocia-
tivismoeentregarsolugdesreaisparaosdesafiosdosetor.

Entreasprimeirasacoesdestenovociclo,a ASTAPreali-
zou,nodiabdefevereiro, maisumaedicao do tradicional
GerentesemAcao-eventoquejase consolidoucomoum
dosencontrostécnicosmaisrelevantes parasuinocultores
egestoresdegranjasdaregido. Aprogramagao reuniucon-
teudodealtonivel, palestrantes comforte embasamento
técnicoeatrocadeexperiénciasentre os profissionaisque
estaonodiaadiadaproducao.

Comfocoemgestaoeficiente, inovagao e capacitacao, o
eventoreforcouamissaoda ASTAPdeatuarcomo ponte
entre conhecimento e praticanocampo.

Anovadiretoriada ASTAP é compostapor:

Presidente: Fernanda Sanches
Vice-presidente: Valder Caixeta

Secretaria Executiva: Claudia Betania
Diretorade Marketing: LuanaFerreira
Vice-diretor de Marketing: Baltazar Vieira
DiretoraTécnica: JessicaOliveira
Vice-diretor Técnico: LuizCrestani

Diretor Administrativo: AriReidijk
Vice-diretor Administrativo: Anténio Leomar
Diretor Financeiro: Eduardo Vilela

Vice-diretor Financeiro: Alvaro Sanches
Diretorde Projetos: Elisnei de Melo
ConselhoFiscal: José Valdemiro, Guilherme de
Oliveira, Ronié Pinheiro, Maria CarolinaBarbosa,
Fausto daSilveirae LuizAlberto Grigoleto.

Com protagonismo, representatividade e espirito
de cooperagao, anovagestaodaASTAP seque firme
namissao de impulsionarasuinoculturado Trian-
gulo Mineiro e Alto Paranaiba, promovendo desen-
volvimento, inovagao e uniao entre os produtores.

Diretoria da Astap
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SUINCOPUXAOAVANGO
DAS EXPORTAGOES DE
CARNE SUINA: BRASIL

CRESCE6,4%, ECOOPERATIVA

MINEIRASOBE 300%

COOPERATIVAEMBARCA QUASE 250 TONELADAS

EM2025, CONSOLIDANDO PRESENCANO
MERCADOINTERNACIONAL

sexportacoes brasileirasde carne suinacome-
garam2025emritmoacelerado, registrandoum
crescimentode 6,4 % novolume embarcado emjaneiro,
segundoaAssociacao Brasileirade Proteina Animal
(ABPA). Impulsionando esse cenario, a Suinco, coope-
rativalocalizadaem Patos de Minas(MG), registrouum
aumento expressivo de aproximadamente 300% em
suasexportacoesnesteanoemrelacaoaomesmo peri-
odode2024.Quase 250toneladasde carne suinaforam
embarcadas paradiferentes mercados s6 neste ano, for-
talecendoapresencadaempresanocomeércio exterior.

ParaWeber Vazde Melo, diretor comercial e industrial
daSuinco, esse crescimentoreflete o planejamento
estratégicodacooperativa, que teminvestido forte-
mente em qualidade, inovagao e expansao de mercado.
“Nossametapara2025é continuarfortalecendonossa
presencgaglobal, aproveitando o aumento dademanda
por carne suinabrasileira. O setor seque com perspecti-
vas positivas, e estamos preparados paraatender esse
movimentode mercado comeficiénciaealto padraode
qualidade”, afirma o executivo.
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NOVAS CERTIFICACﬁES IMPULSIONAMEXPOR-
TA(,‘AO PARA ASFILIPINAS ESINGAPURA
ASuincovemampliando significativamente suaatu-
acao global. Recentemente, acooperativa conquis-
touacertificacao paraexportagaode carne suinapara
as Filipinas, umdos mercados que mais cresceramna
importacao daproteinabrasileiranos ultimosanos.
Alemdisso, aempresajaestacertificadaeacabade
despacharseuprimeirolote de carne suina paraSin-
gapura, consolidando-se como um player relevante no
comérciointernacional.

“Nossaexpectativa éfornecer produtos que diferemdo
interesse nacional e que possuemmaior valoragregado
ao exterior. Aindatemos mais habilitagdo emandamento
paraoVietna."-completa WeberVazde Melo, diretor
comercial eindustrial daSuinco.

Desde queiniciousuasoperagoesde exportagaoem
2015, aSuinco temexpandido sualistade destinos, que
incluipaises como Argentina, Uruguai, HongKonge
Cuba.Comum planejamento solido e estratégico, acoo-
perativasegueinvestindo paraampliarsuaatuacaoem
mercadosinternacionais, promovendoacarne suina
brasileiracomoumaopcaodealtaqualidade e sequ-
rangaalimentar paraconsumidores emtodo o mundo.

>
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ACRISMAT SE
REUNE COM
PREFEITODE SINOP
PARAVIABILIZAR
SELODOSISBIEM
FRIGORIFICOS DA
CIDADE

PARACONSEGUIROSELO, E
NECESSARIAAPRESENCADE UMMEDICO
VETERINARIONO ESTABELECIMENTO
PARAINSPECAO DA PRODUCAO

suinocultura mato-grossense, que voltoua
crescerem 2024 aposdoisanosemcrise, tem

cenariootimista para2025, porém, ainda esbarraem
gargalos que impedemum crescimento mais solido
daatividade. Um desses entraves, é afaltade frigo-
rificoscom o selo Sistema Brasileiro de Inspecgao

de Produtos de Origem Animal(SISBI), que possibi-
litacomercializaraprodugao comoutros estados do
pais, questao que a Associagao dos Criadores de Sui-
nos de Mato Grosso(Acrismat)buscaumasolugéo ha
pelo menosumano.

Atualmente Mato Grosso contacomaproximadamente
20 plantasfrigorificasaguardando a habilitagao no Sisbi,
vinculado ao Ministério da Agricultura e Pecuaria(Mapa).
Aescassezde médicos veterinarios“oficiais”, sequndo
osetorprodutivo e 6rgaos de fiscalizagao, é o principal
entrave paraoavancodetaisadesoes.

Nesta segunda-feira(31), adiretoriadaAcrismat,
comapoiodo Forum Agro MT e do deputado estadual
Dilmar Dal Bosco, sereuniucomo prefeitode Sinop,
Roberto Dorner, parabuscarasolucaodeste pro-
blemae que pode beneficiar dois frigorificos loca-
lizados no municipio. Parao frigorifico conseguir o
selo, énecessariaapresengcade um médico veterina-
riono estabelecimento parainspecao da producgao.

revista da suinocultura <

“Foiumareuniao produtiva. O prefeito Dornerentendeua
demandaeanecessidade de seresolveresse gargalo. Se
prontificouimediatamente acontratarosveterinarios
necessarios paraatenderosfrigorificos que estao bus-
candoacertificacaodo Sisb. Colocou suaequipe para
trabalhar nessaquestao, estaotodoscomprometidos
eempenhados parabuscarumresultadorapido possi-
vel, sequindologico, todos os tramiteslegais”, explicouo
presidente daAcrismat, Frederico Tannure Filho.

Segundo levantamento da Acrismat, hoje aproxima-
damente cinco frigorificos de suinos buscam habilita-
caodo Sisbi.“Conforme elesampliam o mercado deles,
ampliaabuscapelosuinoeissovemde encontrocom
aquiloque o produtor precisa, que asuinoculturado
estadocomoumtodo precisa, de mais mercado paratra-
balharsuaproducao. Estamosfazendo esse movimento
tambémem outros municipios estratégicos, parasolu-
cionaresse entrave e darmelhores condicoes paraasui-
noculturade Mato Grosso crescer”, afirmou Tannure.

Odeputado estadual, Dilmar Dal Bosco, reforgou que
como Sishiosetor produtivo daregidaoganhaem compe-
titividade ealém deaqueceraeconomiadaregido.“Eum
passo fundamental paraampliaromercado dosnossos
produtoresevalorizaraagroindustrialocal. Reforgoo
compromisso como crescimento sustentavel do muni-
cipio. Comodeputado estadual e morador de Sinop, sigo
atuandocomresponsabilidade e dedicagao paraque as
demandas danossapopulacao sejamatendidas”.

MATOGROSSO

Reunido com o deputado estadual, Dilmar Dal Bosco
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NOVADIRETORIA
DAAGS BUSCA
PARCERIAS COM
PODERPUBLICO
GOIANO

novadiretoriadaAssociacdo Goianade Suino-
cultores(AGS), que tomou posse emjaneiro,
realizouumasérie dereunidesemmargo comins-
tituicoes publicas voltadasaoagroafimde buscar
parcerias parasolugcdesasdemandas do suinocultor
em Goias.

O novo presidente, Bruno Mariano, visitoua Supe-
rintendéncia Federal da Agriculturade Goias(SFA/
G0), que éumaunidade do Ministério de Agricultura,
Pecuariae Abastecimento(MAPA), aSecretariade
Estado daAgricultura, Pecuaria e Abastecimento
(Seapa), aAgéncia Goiana de Defesa Agropecua-
ria(Agrodefesa), e o Conselho Regional de Medicina
Veterinaria(CRMV-GO).

“Buscamos essas parcerias parasolucionar demandas
do produtorgoiano, como questoestributarias, sani-
tariaseaumentodo consumo da proteinano Estado”,
esclarece Bruno Mariano."Saimos muito satisfeitosde
todasasreunides. ASeapa, porexemplo, vai criarum
grupodetrabalhocomaAGS paranosajudararesolver
asquestdeslevantadas”.

Aléem dessasdemandas, o presidente daAGStambém
entregou paracadarepresentante dasinstituicoeso
planode agaodaassociagaodesenvolvido paraos proxi-
mos doisanos. Estao previstos projetos de festivais gas-
tronémicos, realizagao de seminarios, oficinas e cursos,
alémde desenvolvertrabalhosvoltados paraainclusao
dacarnesuinaemrefeicoes deinstituigdes publicas,
como hospitais e presidios.

AGS ATENDE DEMANDA UNIVERSITARIA PARA
DIADECAMPO

A Associacdo Goianade Suinocultores(AGS)pro-
porcionouaos estudantesdo cursode Zootecniada

<
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Universidade Estadual de Goias(UEG)um Diade Campo
emabril. ComotemaSuinoculturaemFoco, o encontro
teve palestra, minicursoeumalmocgo no Cepav-Setorde
Suinoculturado campus dauniversidade em Sao Luisde
MontesBelos,a120 kmde Goiania.

“Sempre buscamos estar mais perto dosuniversitarios
queumdiairdotrabalhar comasuinocultura. E impor-
tante mostrarcomo é odiaadiadosetor. Temosuma
demandaalta e ajudamos com palestrante, materiais,
apoiologistico e até mesmo comdoacaode carne para
refeicoes. Aqui, por exemplo, trouxemos o veterinario
Vinicius Santana, que falou sobre areproducao dos sui-
nos. Foiumsucesso”, define asecretaria-executivada
AGS, CrenildaNeves.

ElalembraqueaAGS tambémdesenvolveagoescom
universitarios do curso de gastronomiaem Goianiae
Anapolis."Temos queincentivar o consumo dacarne
suinaemtodasasfrentes. Porisso, trabalhamostam-
bém com osfuturoschef decozinha. Entramoscompar-
ceriasemaulas-show oumesmo festivaisondeacarne
deporcoviraoprincipalingrediente”.

ASSOCIACAO GOIANA DE SUINOCULTORES
(AGS)PREPARA CRONOGRAMA DE CURSODE
SUCESSO

Projetode grande sucesso daAssociagao Goiana

de Suinocultores(AGS), o Curso de Capacitacdoda
Carne SuinanaMerendaEscolar deve voltarem 2025.
Umnovo cronograma com as prefeituras esta sendo
fechado paraos proximos meses. “Por causadatroca
de gestores municipais, o programa precisou ser
paralisadonesteinicio de ano, masjaestamoscon-
versando com prefeiturasinteressadasemlevaro
curso”’, esclarece Crenilda Neves, secretaria-execu-
tivada AGS. Aultima edicao do cursoaconteceuem
dezembroem Goiania, cidade pioneiranaintroducao
dacarne suinanamerendaescolar.

Na capital goiana, mais de 50 profissionais damerenda
de diversas escolas municipais participaramdo pro-
jeto, queteve parceriadaSecretariaMunicipal de
EducacaoedoSenac. “Levamos maisumavez muita
informacao sobreaproteina, trocade experiénciase
ensinamos receitas faceis de fazer nas escolas. E mais
um esforgo paraampliarmosaindamaisoconsumoda
carne, que éricaemsabor, saudabilidade e versatili-
dade”, define Crenilda.

>
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Ocursoconsisteemuma palestrasobreacarnesuinaea
apresentacaodereceitasque podemserreplicadasnas
unidadesescolares. AAGS entracom palestrante e chef
de cozinha, que trabalham em conjunto paralevar todas
asinformacgoesaosprofissionaisdamerenda.Jaapre-
feituracede o espago parafazerocursoeseencarrega
delevarosfuncionarios. Nofinaldo curso, todos degus-
tamos pratosfeitosnahoraeaproveitam paratirar duvi-
dascomos profissionais.

AGS FORMA PARCERIA COMABRACHEFS PARA
DIVULGAR CARNE SUINA

Oconcurso que escolheuumchef de cozinhapararepre-
sentar Goidsnaedicaonacionaldo Abrachefs contou
comoapoiofinanceirodaAssociacao Goianade Suino-
cultores(AGS). Seis chefsfinalistas tiveram que apre-
sentarum pratoautoralcomacarne suinacomoaprota-
gonistano 42 Abrachefs-Saboresde Goias.

Oeventoocorreuemdezembrode 2024, em Goiania, e
teve comovencedoraachefPaulaFragola, que prepa-
rouum ceviche de guerobacompequietorresmo. Ela
vairepresentar Goiasnaedigcao nacional dofestival, que
acontece emmaio em Fortaleza, comorganizacaoda
Associacao Brasileirade Chefsde Cozinhae Bartenders.

Novadiretoria da AGS busca parcerias com poder publico goiano
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NOSTEMOS O PRAZER
DE AFIRMARQUE SOMOS

BACON LOVERS!

mpulsionados pela paixao que sentimos

pelasuinocultura, hdalgunsanos, aVetanco
desenvolveu etemespalhado comentusiasmoo
conceitoBacon Lovers. Mas, narealidade, Bacon
Loversultrapassaaideiade umacampanhade
incentivoao consumo da carne suina; tornou-se,
naverdade, umestilo devidaque abragamoscom
todaanossaesséncia.

BaconLoverstemcomo principal objetivo desmis-
tificaracarnesuina, destacandonaoapenasosabor
inconfundivel, mastambémasuaincrivel versatilidade
e,acimadetudo, osdiversosbeneficiosdessaproteina
gue éumadasmaisconsumidasemtodoomundo.

<
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Maisdo queumatendéncia, Bacon Loversrepre-
sentaumaenergiavibrante, umaformadevivero
segmento, que vaimuitoalémde simplesmente
fazer parte dele. Eummodo de estar presente
edecelebrarcadaaspectodasuinoculturade
maneiraunicaeauténtica.

AVetancote convidaasejuntaraotime!Juntos,
podemoslevaroconceitoBacon Loversainda
maislonge, espalhando essaenergia e autentici-
dade por cadacantodo mundo.

Bons momentos combinamuma carne suina
saborosa! Vem ser BaconLoverscomagente!

| 2
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entre amigos

EFICACIADA
VACINACAQ NA
PREVENCAODE
ILEITECLINICAE
SUBCLINICA

controle daenterite proliferativa suina, popularmente chamadadeile-
m ite, passaporumasérie de desafios e pode causar perdas significati-
vas acadeiaprodutiva. Causada pelabactéria Lawsoniaintracellularis, ela
afetaosistemadigestivodossuinos, é de altaprevaléncianasgranjase é
caracterizadaportrésformasclinicas: aguda, crénicae subclinica, sendoa
ultimaamaisprevalente. Avacinacao é umaalternativa poderosa paraasse-
guraro desempenho dosanimais, conforme atesta estudo conduzido pela
MSD Saude Animal.

Pormeiodapesquisarealizada pelabiofarmacéutica, foi possivel demons-
trarque avacinagao é umaferramenta comprovada paraauxiliar o controle
daenteropatiaproliferativaclinicae subclinica. Leitdes provenientesde uma
granjapositivaparal.intracelularisforamdivididosem doisgrupos, umde
controle negativo e outro de vacinados com Porcilis®lleitis, e foramrealizadas
pesagensemedicdesaolongode156dias. Comoresultado, foramobservadas
taxasde conversao mais baixasno grupovacinado, comincrementomédio de
2,52kgnopesofinalaoabate.

Também foirealizadaumaanalise econémica que resultouemumganho de
R$S37,50/suino e um ROl de 7,11vezes o custo inicial no grupo vacinado. Ja o
indice de eficiénciade custos(CEl, relagao entre custos de ambos os grupos)
mostrouumamelhoriade maisde 26%.

< A »
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AGROCERESPIC
LANCAJOGOSDE
TABULEIRO PARA
TREINAREQUIPES
DE GRANJA

PLATAFORMAAGPIC GAME LEARNING
APOSTAEMMETODOLOGIAS LUDICAS
PARAREFORCARBOAS PRATICAS,
PROMOVER CAPACITACAO TECNICAE
AMPLIARA CULTURA DE EXCELENCIA
NAS GRANJAS.
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Treinarbemas equipesfaztodaadiferencanasuino-
culturade alto desempenho. Pensando nisso, a Agro-
ceresPIC crioua AGPIC Game Learning, uma plata-
forma de capacitagao voltadaao desenvolvimento de
conteudosdidaticos e inovadores parao setor.

Doisjogosinauguramainiciativa. O primeiro, “Quem
Desmama Mais”, focano setorde maternidade e
reforcacuidados essenciaiscomasmatrizese os
leitdes. O segundo, “Dias Produtivos”, tem como
objetivo melhorar o desempenho reprodutivo das
fémeas, estimulando boas praticas e decisoes estra-
tégicasnomanejo.

Ambososjogos simulam situacées do diaadianas
granjas, promovendo o aprendizado técnico de forma
leve e participativa. Alémde treinar, osjogos ajudam
aengajaros colaboradores, fortalecendo o espirito
de equipe eaculturade exceléncia.

AAGPIC Game Learning é parte daestratégiada
Agroceres PIC paravalorizaras pessoas e melhorar
osresultadosnasgranjas.

Saibamaisemhttps://agrocerespic.com.br/pt/
agpic-game/
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GENESIS: UM DOS MAIS MODERNOS E AVANCADOS
COMPLEXOS GENETICOS DO MUNDO.

agroceres
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