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Genética Camborough para alta longevidade:

Maior peso ao nascimento e Estruturas muscular, éssea e
uniformidade da leitegada de pelve selecionadas para
parto e manutencao de grandes
Desmama leitdes mais vigorosos leitegadas

Maior sobrevivéncia dos leitdes Capacidade de desmame de
em todas as fases de crescimento leitegadas numerosas e uniformes

Menor intervalo desmame-cio Otima producdo de leite e
habilidade materna

Siga as nossas redes sociais.
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S Sejambem-vindosaprimeiraedicao daRevistada Suino-
culturade 2026, umdos muitos canais de comunicacao da
ABCScomacadeiasuinicola. Nestaedigao separamos paravocés
um compiladodo trabalhoda ABCS em prolda cadeia suinicolanos
mesesde janeiro, fevereiro, margo e abril, um quadrimestre mar-
cadopormuitasacdesemtodasasnossasareasdeatuagao. Lan-
¢amos o programaEntre Geragdesno Canal Rural, que promete
revolucionaracomunicagaonoagronegdcio, comegamosaprepa-
raraproximaedigao daSemanaNacional daCarne Suina, entrega-
mos o FNDS Collab, a Assembleia Geral Ordinaria do Sistema ABCS,
aprimeiraedicdodaEscolade Gestoreseumaedicao especialda
campanhaBomde Preco, Bomde Prato. Tambémrealizamos capa-
citacoestécnicasemMinas Gerais, estivemosjuntoao Ministé-
riodaAgriculturaparadiscutiraretomadado Plano Brasil Livre de
Peste Suina, publicamos o Relatorio do Servigo de Registro Gene-
alogicode Suinosde 2025, apoiamosaEmbrapanolangcamentode
umanovaversao doapp Custo Facil, firmamosumacordo sobrea
EstacaoQuarentenariade CananéiajuntoaAssociagao Brasileira
dasEmpresas de Genéticade Suinos(ABEGS)e ao MAPA, participa-
mos dolancamento da Agenda Legislativado Agro 2026, acompa-
nhamos o debate sobre projetos deleisobre o controle dejavalis,
realizamosaprimeirareuniaododepartamentodeintegragaode
2026, e comemoramos o patamaralcangado pelo Brasilcomo o ter-
ceiromaiorexportadorde carne suinano mundo. E parafinalizar,
destacamosasagdesdosnossos parceiroscontribuintesdo FNDS.

Boaleitura!

MARCELOLOPES
Presidente da Associacao Brasileira
de Criadores de Suinos(ABCS)

© 2026. Associacao Brasileira dos Criadores de Suinos - Sebrae. Todos os direitos reservados.
A reprodugao ndo autorizada desta publicagdo, no todo ou em parte, constitui violagao dos direitos autorais (Lei n® 9.610/1998).
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Brasil se consolidacomo poténciaglobal dasuinoculturae
setornao32maiorexportador mundial de carne suina

> revista da suinocultura



GSEE
DKT\]’BJR’ED A genética preparada para o futuro.

Brasil

Desempenho zootécnico
DU ROC superior e maior resisténcia

1LQ1250 a desafios sanitadrios.

: SELECIONADO : EXCEPCIONAL * OTIMO RENDIMENTO : BAIXAS TAXAS DE
: PARA FERTILIDADE : QUALIDADE : DE CARCACA : MORTALIDADE NAS
: E SOBREVIVENCIA ;

DE CARNE : FASES DE CRESCIMENTO

DE LEITOES E TERMINACAO

EXCELENTE CONVERSAQ
¢ ALIMENTAR E GANHO
< DE PESO DIARIO

O Duroc DanBred retne o que o produtor mais busca: desempenho, eficiéncia e
resultado. Com alta fertilidade, excelente ganho de peso, 6tima conversao alimentar e
rendimento de carcaga superior, € um reprodutor que entrega mais produtividade
com seguranga, gragas a sua resisténcia e baixa mortalidade. Mais carne, mais
eficiéncia e mais rentabilidade no seu sistema.

(® instagram.com/danbredbrasil @ linkedin.com/company /danbred-brasil
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k ABCSE CANAL RURAL AMPLIAM AVOZDOAGRO *
COMOPROGRAMAENTRE GERACOES

0PROGRAMA QUE VAICONECTAR 70% DOS PRODUTORES RURAIS PROPOE UMA NOVA FORMA DE
COMUNICAROAGROAOBRASIL, UNINDOAS CADEIAS PRODUTIVAS, VAREJO E CONSUMIDORES
PARAFORTALECERODIALOGOCOMA SOCIEDADE EENGAJARAS NOVAS GERACOES!

Associacao Brasileirados Criadores de Suinos
A (ABCS)e o Canal Ruralanunciaramuma parceria
estratégicaquevisaampliaroalcance eaqualidade da
comunicagaonoagronegocio brasileiro, promovendo o
didlogoentreocampoeasociedade, eatrocade experi-
énciasentreasdiferentesgeracdes que compoemesse
ecossistema. 0 programa“Entre Geragdes-Conversas
que Movemo Agro”, éumainiciativaque nasce como pro-
positodeinformar, conectar e provocarreflexdes sobrea
comunicagaonoagronegocio.

O projeto, que estreounomésde abril, contaracom seis
episodiosinéditos, cadaumcomduasreprises, exibi-
dosaolongodoano, integrando televisao e plataformas
digitais. Apropostaeditorialapostaemumaaborda-
gemjornalisticacontemporanea, reunindo entrevistas,
histériasreais, benchmarketing, e debates sobre temas
centraiscomo sucessao familiar, tecnologia, mercado,
produgao, consumo einovagao.

Alémde debaterasuinocultura, ainiciativase posiciona
comoummovimento de todooagronegdcio, integrando
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convidadosde outrossetores produtivos paraquetodos
possamaprenderjuntos. AABCSlideraessaagendaao
criarumaoportunidade inéditade dialogocomcercade
70% dos produtores brasileiros, alémdealcangarum
publicoampliado por meio do Canal Rural, que estapre-
senteemmaisde 50 milhdes delareseatinge maisde
73% dos produtoresrurais.

Oconteudobuscaconectardiferentes geracoes e aproxi-
marrealidades, reforgcandoaimportanciade comunicar
melhoroagro paraoconsumidorfinal, especialmenteem
umcenario emque novas geragoes exigem mais trans-
paréncia, proposito e conexao comas marcas e produtos
que consomem, explicao presidente daABCS, Marcelo
Lopes.“0Oagrocomecgamuitoantesdaprateleira, éno
varejo que ele ganharosto, valore significado paraocon-
sumidor”, destaca. Aafirmacgao sintetizaum dos princi-
pais desafiosdosetor: transformarinformacao emcon-
fiancaeaproximarquem produz de quemconsome.

Nesse contexto, 0“Entre Geracoes” propde ampliar
odialogoentreagronegocio, varejo e sociedade,

> revista da suinocultura



evidenciando que comunicarbem étambém dar
visibilidade acadeiaprodutivaevalorizarotra-
balhonocampo. Ainiciativareforcaainda o papel
estratégicodasuinoculturabrasileira, desta-
candoaproducgao familiar e fortalecendoaima-
gemdo setor.

Osdois primeiros episodiosjaforamaoar, etrou-
xeramdiscussoes centraissobreofuturoda
comunicacaonoagro, recebendonomescomo
Netao Bom Beef, agougueiro, empresarioe
influenciadordigital que reune mais de 1milhao
de sequidores, MarinaMurad, influenciadoracom
maisde 100 mil sequidores, PatriciaMendes, exe-
cutiva, estrategistae gestoraquetemumalonga
carreiraafrente dovarejoalimenticio brasileiro,
passando porgrupos como o GPA e Carrefour, e
FlaviaBrunelli,empreendedorae fundadorada
DelVeneto. O episdédiode estreiapropdésumdia-
logoentrediferentesgeracoes do setor, reunindo
especialistas, liderancaserepresentantesda
novageracao paradiscutircomo construir pontes
entrequem produze quemconsome. Aideiafoi
mostrarque o futurodo agro passapelatrocade
experiéncias e pelacapacidade de sereinventar.

Jaosegundoepisddioaprofundou o debate
sobre ovarejocomo ponto de encontroentre
campo e cidade. O contetudo exploroucomoa
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comunicacaono ponto devendainfluenciaapercepgaodocon-
sumidor, destacando como cada detalhe, daembalagemainfor-
magcao, contribuiparaaconstrugcao de confiangae valor. Tam-
bém foram discutidas estratégias paratornaroagro mais pro-
ximo, transparente erelevante parao publico, especialmentea
geracaoZ.

Aoreunirdiferentes perspectivas, o programareforgcauma
mensagem central: comunicaroagro é informar, conectar,
engajar e construirrelacionamento comasociedade. Como
slogan“Conversas que movemoagro”, ainiciativaconvidatodo
osetorarefletirsobre seupapelnaconstrucaodessanova
narrativa, emque produzirbem é apenas parte do caminho, e
comunicarmelhor é essencial paragarantiro futurodo setorea
relevanciadoagronas proximas geragoes. AABCSteconvidaa
fazer parte desse movimento.

ASSISTA 0S PRIMEIROS
EPISODIOS AQUI:

v=zC7hg4vmQ7E&list=PL v4 V-si-

K4g80cm303EdY1cc90s9SoW

Osproximos episodios podemservistosna TV porassinatura
pelaClaro TV/NET nos canais 185 0ou 685, Sky no canal 164, Vivo
nocanal590, 0i TVnocanal179e TCMno canal 212. Na parabo-
licadigital, pelo satélite StarOne D2. Em TVs conectadas, na
Samsung TV Pluspelocanal 2084 e naLG Channelspelo P 136.
Também é possivel assistironline pelo site canalrural.com.br/

ao-vivoeaposisso, os programas sempre ficarao disponiveis no

canalde YouTube daABCS!

) CANAL RURAL

A »
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http://canalrural.com.br/ao-vivo
http://canalrural.com.br/ao-vivo
https://www.youtube.com/watch?v=zC7hg4vmQ7E&list=PLv48GCV-siK4q8Qcm3o3EdY1cc90s9SoW
https://www.youtube.com/watch?v=zC7hg4vmQ7E&list=PLv48GCV-siK4q8Qcm3o3EdY1cc90s9SoW
https://www.youtube.com/watch?v=zC7hg4vmQ7E&list=PLv48GCV-siK4q8Qcm3o3EdY1cc90s9SoW

Let’s proteina
Olal9deJunho
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SEMANANACI|ONAL
DA CARNE SUINA
2026 APOSTANA
"ERA DA PROTEINA"
PARAIMPULSIONAR
CONSUMONOBRASIL

’

COMOTEMALET'SCARNE SUINA,LET'S
PROTEINA", ACAMPANHA CONVIDA 0S
CONSUMIDORES AEXPERIMENTAR
MAIS CARNE SUINA E REFORCA O PAPEL
DONUTRIENTENAALIMENTACAQ

CONTEMPORANEA
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staseaproximando umadas datas maisimportan-

tesdo calendariodasuinocultura e dovarejo nacio-
nal,anovaedicaodaSemanaNacionaldaCarne Suina
(SNCS)acontecedel1al9dejunho, e chegaalinhadaas
transformagdesnocomportamentoalimentareao cres-
cente protagonismo das proteinas nadietamoderna.
Comotema“Let'sCarne Suina. Let's proteina®, ainicia-
tivase apresentacomoumconvite diretoaexperimen-
tagcaoeaoconsumodaproteina, buscando aproximar
aindamais o produto dodiaadiadoconsumidor brasi-
leiroeimpulsionarasvendasnomercado domestico.

ApropostadaSNCS 2026 dialogacomumatendén-
ciacrescente observadaemdiversos mercadose pela
Associacao Brasileirados Criadores de Suinos(ABCS):
oreconhecimento do papel das proteinas naalimenta-
cao. Consumidores estao cadavez maisatentosao valor
nutricionaldosalimentos, priorizando itens que ofere-
cammaior saciedade, preservagcao damassamusculare
suporte metabaolico.
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Achamada“eradaproteina”’, apontaparao crescimento
estruturaldademandaporalimentos proteicosnos pro-
ximosanos. No Brasil, pesquisasindicam que cercade
50% dos consumidores pretendemaumentaraingestao
de proteinaem 2026, refletindo umamudangano com-
portamentoalimentaremdire¢ao adietas mais nutriti-
vas e funcionais. Esse movimento também é impulsio-
nado pornovasdinamicas de saude e bem-estar, como
apopularizacao de medicamentos voltadosao controle
de peso, que témreforcadoaimportanciadoconsumo
adequado de proteinas paramanutengao damassa mus-
cular, saciedade e equilibrio nutricional. Nesse cenario,
alimentos naturalmentericos em proteina, comoacarne
suina, ganhamaindamaisrelevancianarotinaalimentar.

—
6 6 NOBRASIL, PESQUISAS INDICAM QUE
CERCADE50% DOS CONSUMIDORES
PRETENDEM AUMENTARAINGESTAO

DE PROTEINAEM 2026, REFLETINDO
UMAMUDANGANO COMPORTAMENTO
ALIMENTAR EM DIREGAQ A DIETAS MAIS
NUTRITIVAS EFUNCIONAIS.® 9
—

Nesse contexto, acarne suinase destacacomouma
fonte diretae natural de proteinas, vitaminas e minerais
essenciais, alinhadaacrescente valorizagao dacha-
mada‘comidade verdade”. Cadavezmais, consumido-
res buscamalimentos menos processados e nutricional-
mente completos, capazes de suprirasnecessidades do
organismo por meio da propriaalimentacao. A proteina
suinaseinsere nesse movimento ao oferecer, de forma
equilibrada, nutrientesimportantes parao funciona-
mentodo corpo, reforcandoaideiade queumadieta
baseadaemalimentos naturais pode atender plena-
mente asdemandasnutricionaisdo diaadia.
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E nesse cenario queaSNCS 2026 se posiciona, aolado
dasmaioresredesdevarejo do pais, unindotodosos elos
dacadeiaprodutiva, docampoamesados consumido-
res,acampanhabuscareforgararelevanciadacarne
suinadentrodasnovasdinamicas de consumo, conec-
tandoinformagao, experimentagao e oportunidades
comerciais paratodo o setor. Parao presidente daABCS,
Marcelo Lopes, acampanhadialogacom mudangascla-
rasnocomportamentoalimentarenasocasidoesde con-
sumo.“Observamos trés grandesvetores que orientam
essanovarelagaodoconsumidorcoma proteina: prote-
inaevitalidade, praticidade com qualidade e experiéncia
de consumo. Em 2026, também vemos oportunidades
importantesligadasas ocasioes de consumo coletivo,
como osencontrosem casae eventos que mobilizamo
pais, aexemplo daCopadoMundo. Sejano churrasco, em
receitasrapidasnaairfryerouemrefeicoes completas,
acarne suinatem potencial paraampliaraindamaisasua
presencanamesados brasileiros”, conclui.

AABCSjainiciouamobilizacaojuntoasredesde varejo
ejatemomaiorgrupo de varejo alimenticio do Brasil, 0
Carrefour, confirmado. Figuemligados que embreve
divulgaremos o time completo dos varejos que vao levar
mais carne suinadurante o periodo dacampanha.

)

¢ ¢ OBSERVAMOS TRES GRANDES
VETORES QUE ORIENTAM ESSA
NOVA RELACAO DO CONSUMIDOR
COMAPROTEINA: PROTEINAE
VITALIDADE, PRATICIDADE COM
QUALIDADE E EXPERIENCIA DE
CONSUMO0.929

MARCELO LOPES
PRESIDENTE DAABCS
—_
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FNDS COLLABREUNE
LIDERANGASDOSETOR
E PROMOVE REFLEXAO
ESTRATEGICA SOBRE
MERCADO, CONSUMO
EFUTURO DA
SUINOCULTURA

COMUMAPROGRAMACAOQUE RECEBEUNOMES COMOALEXANDRE MENDONGA DE BARROS
EMICHELALCOFORADO, ACOLLABREUNIUCONTEUDO TECNICO, ANALISE DE CENARIOE
PROVOCACAOQ, PROPORCIONANDO UMAMBIENTE DE ESCUTA, APRENDIZADO E CONEXAQ

Associacao BrasileiradosCriadoresde Suinos

A (ABCS)realizoumaisumaedigdo do FNDS Collab,
eventoanual quereuneliderangas dasuinoculturabra-
sileiraemumencontro marcado por conexao, conte-
udo estratégico e trocaqualificada. O evento contou
comaparticipacaoderepresentantesdasassociagdes
estaduais, frigorificos, produtores, empresas do setor
eliderangasinstitucionais, nomésde margco, em Sao
Paulo, fortalecendo o didlogo entre os diferenteselosda
cadeia. O presidente daABCS, Marcelo Lopes, agrade-
ceuapresencadetodos, especialmente oscontribuin-
tesdo FNDS, edestacouanecessidade decriar cone-
x0es queampliemorelacionamento, e aproximemas
novas geragoesdoagronegocio.

Consolidando-se comoum espaco estratégico de ali-
nhamento erelacionamento, com foco naleiturade
cenario, nocomportamento do consumidor e nas deci-
so0es queimpactamofuturo daatividade, aCollab con-
toucomuma programacaorecheadade grandesnomes,
como Alexandre Mendoncade Barros, s6cio-CEO da
MBAgro, que trouxe umaanalise das perspectivas de
mercado e dos principais movimentos esperados parao
agronegécio. Eoantropologo e autor best-seller Michel
Alcoforado, que conduziuumareflexao sobre comporta-
mento do consumidor, padroes de consumo e oportuni-
dadesemergentes.

10 | ed.50 <
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Em suaexposicao, o economistadestacoufatoreseco-
némicos, tendéncias globais e desafios que influen-
ciamdiretamente acompetitividade e as estratégiasda
cadeiasuinicola. Napalestra“Cenarios do Agronegocio
Brasileiro2026", o economista Alexandre Mendonga de
Barrosapresentouumaanalise do contextoeconémico
globalebrasileiro e seusimpactos paraoagronegocio.
Segundoele, aatividade econdmicadeve desacelerar
apenasde formagradual, com expectativade cresci-
mento do PIBbrasileiroemtornode1,8%, enquantoa
inflacaotendeaficarproximade4%.

Oespecialistadestacouqueumcenario de cautelamone-
tariaedesafiosfiscaisnopais. Adeterioragcaodascontas
publicastambémfoiapontadacomoumrisco, comten-
dénciadeaumentodarelacaodivida/PIBnos proximos
anos.Nocenariointernacional, aeconomiaglobaldeve
crescerde formamoderada, commudancasimportantes
napoliticaeconémicadosEstadosUnidoseno papelda
Chinanocomérciomundial. Apesar dastensoes comer-
ciais, o setorexternobrasileirotendeapermanecerforte,
impulsionado pelas exportagoes doagronegocio.Parao
agronegocio, aperspectivaérelativamente positiva,com
boasafraagricola, condigdesfavoraveis paracommodi-
tiesedemandaexternaconsistente, fatores que ajudam
asustentarodesempenhodosetorem2026.Elealerta
ainda, queemdecorrénciadosconflitosrecentes, o Brasil
enfrentaraumimpactonoembarque de carnes, no custo
dofreteenacompradeadubos.
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COMPORTAMENTO ECONSUMO

Jaapalestrade Michel Alcoforadoampliouoolhardos
participantesaorelacionar transformacgoessociais, cul-
turaetomadadedecisao, oferecendoinsightsrelevan-
tesparaaconstrucaode estratégias maisconectadas
asexpectativasdomercado. Duranteapalestra“Ofuturo
doconsumo estanacultura”, oantropélogo Michel Alco-
forado destacouque astransformacoées culturais estao
redefinindoaformacomoaspessoascomprameserela-
cionamcommarcas. Segundo ele, consumidores estao
maisdigitais, informados e protagonistasnasdecisdes de
compra, emum cenario marcado pelaeconomiadaaten-
caoepelagrande exposicaoaconteudos e produtos.

Nesse contexto, categoriasantesvistascomo commo-
dities precisam gerarvalor de conversa e conexao cultu-
ral parasediferenciar. Alcoforado explicaque asmarcas
maisrelevantes saoaquelas que conseguem participar
dasconversas que circulamnasredes e nascomunida-
desde consumidores. Paraacarne suina, o especialista
apontaoportunidadesemtrésgrandestendéncias: a
buscaporalimentosricosem proteina, ointeresse por
receitaspraticas e criativas, e o movimentodo“premium
possivel”, no qual consumidores buscam experiéncias
de qualidade mesmo com orgamento limitado. Segundo
ele,compreender essas tendéncias culturais pode aju-
darosetorainovarefortalecerapresencadacarnesuina
namesados consumidores.

Eledestacouque”0consumidor parae pensamuito mais
antesdefazerescolhas, ele quer saberde onde essa
carneveio, que marcaéessa, o funilde compramudou,
naohamaisseparagao entre canal, produto e comuni-
cacao.Marcase produtos precisamterumdiferencial
claro, entender como serlembrado e como ganharrele-
vanciadentrodonosso ecossistema”, finalizou.

PARCERIAESTRATEGICA

Naocasiao, foirealizadaaassinaturadotermo de parce-
riainstitucional que oficializauma parceriaentrea ABCS
e o CanalRural, pelacomunicacgao estratégicadasui-
noculturabrasileira. 0 CanalRural é reconhecido como
principal fonte deinformacao para73% dos produtores
rurais, alcancando 50 milhdes de lares e projetando 990
milhdes de visualizacdes digitaisem 2025, o maior ecos-
sistemamultiplataformadoagronegocio brasileiro.

Eunindo essaforgade distribuicdo arepresentativi-
dadeinstitucionalda ABCS, eacondugao conjuntacomo
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especialistaemagronegocio, José Luiz Tejon, que nasce
oprograma“Entre Geracdes-Conversas que Movem
o0Agro”, queterdalcance nacional eimpactodigital,
levandoinformacao técnica, posicionamento estrate-
gico e protagonismo a cadeia produtivadasuinocultura.
Esteatosimbolizaum movimento de valorizagao, orga-
nizacao e fortalecimento politico do setorno maior canal
de comunicacaodoagrobrasileiro.

Opresidentee CEOdo CanalRural, Julio Cargnino, com-
partilhou que nos ultimosanos temse discutido muito
sobreacomunicagaodentroeforadaporteira,"ABCSnos
trouxe essapautadasucessaoeanecessidade de trazer
asnovasgeracoes paradentrodoagro, enossoprograma
iratrabalharnesse sentido. Paraatenderessademanda
estamoscolocandotodoonossoecossistemadetele-
visdoadisposicao do setor, paraque essacomunicacao
chegueaomaiornumerode pessoas.”Jaqueline Silva,
Diretorade Negocios e Conteudodo Canal Rural, explicou
aindaque haveraumaestratégiaparaaTV, eoutraparao
digital, paratrazer protagonismoao produtorrural, e che-
garnasgeracoesqueirdodarcontinuidade aosetor.

Durante o evento,aABCS também separouum momento
paradarasboas-vindasaosnovos contribuintes do
FNDS, comoaACSURS, aAsumas, aCooperle o frigori-
ficoNutribras. O presidente daACSURS, Valdecir Fola-
dor, destacouque otrabalho conjuntoda cadeiatem
mudado arealidade dasuinoculturabrasileiranos ulti-
mosanos, e Renato Spera, presidente da Asumas, decla-
rou que “‘chegouomomento do Mato Grosso do Sul con-
tribuircom o trabalho magnifico que é feito pelo Fundo”.
A ABCS tambémhomenageou os parceiros que contri-
buemcom o FNDS, acreditamnaprosperidade dacadeia
de suinos, potencializando o trabalho da Associacao.

Paraopresidente daABCS, Marcelo Lopes,aCollabé
uminstrumento fundamental parao desenvolvimento
dasuinoculturanacional, promovendo reflexdes que
conectammercado, consumo e planejamento delongo
prazo, alémde valorizar os contribuintes do Fundo. Ao
finalhouve um momento paranetworkingetrocade
experiéncias, fortalecendo o papelda ABCS, edo FNDS
emreunir conteudo técnico, analise de cenario e pro-
vocacao estratégica, proporcionandoumambiente de
escuta, aprendizado e conexao que fortalece vinculos
entre osdiversosatoresdasuinoculturae contribuindo
paraumaatuacao cadavezmaisintegrada, alinhadae
preparada paraosdesafios futurosdo setor.
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Presidentes e Gestores do Sistema ABCS reunidos paraa Assembleia em Sao Paulo

ASSEMBLEIAGERALDOSISTEMAABCS
REFORCAALINHAMENTOINSTITUCIONAL
E DESTACANPS DE 91% DE APROVACAO EM
PESQUISANACIONAL DE SATISFACAQ

ALEMDE DEBATER TEMAS DE IMPORTANCIA PARA O SETOR, TAMBEM
FOIAPRESENTADOANOVA PLATAFORMA DE DADOS E INTELIGENCIA

QUE SERA CRIADAPELAASSOCIACAO

A Associagao Brasileirados Criadores de Suinos
(ABCS), realizoudurante o més de margoem Séao

Paulo,aAssembleiaGeral Ordinariado Sistema ABCS, um
eventoque marcaumdos momentos mais estratégicos
docalendarioinstitucionaldaentidade. O encontroreuniu
presidentes, gestoreseliderangasdasassociacoes esta-
duaiseregionais paraaavaliagao deresultados, presta-
caodecontas, definicaodediretrizes e fortalecimentodo
trabalho conjuntoem proldasuinoculturabrasileira.

Aléemdas pautas estatutarias einstitucionais, a Assem-
bleiadesteanoganhouum carateraindamais estraté-
gicocomaapresentacao daPesquisaNacional de Satis-
facaodo SistemaABCS, realizadaao finalde 2025 com
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ospresidentes e gestores das 13associagoes estaduais
quecompoemaentidade. Ainiciativareforgaocompro-
missodaABCScomaescutaativa, atransparénciaea
melhoria continuade suasentregas. O estudo foi condu-
zidode formatotalmenteandnimaeimparcial poruma
empresaterceirizada especializadaem pesquisasde
percepcgaoinstitucional, garantindoisencao, credibili-
dade e seguranganasrespostas. Apesquisaavaliou, de
maneiraestruturada, temascomo entregasinstitucio-
nais, projetos, comunicacgao, atendimento, relaciona-
mento, apoio técnicoeinstitucional, além deidentificar
demandas, expectativas e oportunidadesdeaprimora-
mento paraos proximosanos.
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RESULTADOS

Osresultados mostramumaavaliacaoamplamente posi-
tivadaatuacaodaABCSereforcaoreconhecimentoda
entidade comorepresentante estratégicadasuinocul-
turabrasileira. Asnotasatribuidasvariaramentre7e10e
olevantamentoregistrouNPS de 91%, dentro dafaixade
exceléncia, demonstrando elevado nivel de confiangcae

recomendacao daentidade entreasliderancas estaduais.

Entre os pontos maisbemavaliadosestao o trabalhode
marketinge comunicagao comomercado, considerado
referéncianoagronegocio e responsavel por fortalecera
imagemda carne suinaeampliarsuapresencanovarejo, a
atuacaotécnicadaentidade emtemassanitarioserequ-
latorios, alémdaarticulagao politicaemnivel nacionale
darealizagaode eventos que promovemintegragao entre
osdiferenteselosdacadeiaprodutiva. Deformageral, o
estudomostraqueaABCS é percebidapelasassociacoes
estaduaiscomoumainstituicao essencial paraofortale-
cimento e o desenvolvimentodasuinoculturabrasileira.

SegundoopresidentedaABCS, MarceloLopes, osresulta-
dosdapesquisarepresentamuminstrumento estratégico
fundamental paraorientar decisoes, qualificar processos
ealinhar, deformaaindamaisprecisa, asacoesdaentidade
asnecessidadesreaisdasassociagoes estaduais. Osdados
também contribuem paraembasarasdiretrizesdo Fundo
Nacional de Desenvolvimento daSuinocultura(FNDS), forta-
lecendoaeficiéncianaaplicacaoderecursoseiniciativas.

(.
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PLATAFORMA DEDADOS
AABCStambémapresentouhoje o projetodeuma
plataforma de dados de mercado voltadaaorganiza-
caoedisponibilizacao deinformagoes estratégicasda
suinocultura. Aferramentareuniraindicadores como
numero de matrizes e produtores por estado, dados de
abate, exportacoes, cotagoes e analises periodicas,
apresentadosem painéisinterativos que facilitaraoa
visualizacdo e o acompanhamento do mercado. A pla-
taformaseradesenvolvidacominfraestruturaonlinee
em conformidade comaLGPD, como objetivo de forta-
lecerainteligénciade mercadoeampliaraprevisibili-
dade paraosetor.

A Assembleiatambémfoiumespaco paratrocas, onde
os estadoscompartilharamasiniciativas de cadaasso-
ciacao paragerarvantagem, representatividade, valore
receita, alémdasrealidades e desafiosvividos por cada
um. Elesdebateramaindaanecessidade de sucessao,
detrazernovasfiguras paraoSistemaefortaleceras
associagOesestaduais. Lopes, reforcou que aentidade
nacional étaoforte quantoaforgadasestaduaisedos
produtoresbrasileiros. 0 encontroreforgou o papelda
ABCScomoumaassociagao que valorizaa gestao parti-
cipativa, o dialogo permanente eaconstrucao coletiva,
pilaresessenciais paraum Sistema cadavezmaisinte-
grado, eficiente e preparado para os desafios dasuino-
culturanacional.

i
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ABCSREFORCA
ESTRATEGIAPARA
EQUILIBRARMERCADO
INTERNO COMEDICAO
ESPECIALDACAMPANHA
‘BOMDEPRECO, BOMDE
PRATO"

INICIATIVABUSCA APOIAR OS
PRODUTORESASUSTENTAR
PRECOS, ESTIMULAROCONSUMO
INTERNO, REDUZIREXCEDENTESE
CONTRIBUIRPARAAESTABILIDADE
DOMERCADODOMESTICO

Associacao Brasileirados Criadores de Suinos

A (ABCS)decidiulangarumaedicdo especial dacam-
panha”Bomde Pre¢o, Bomde Prato”comoresposta
estratégicaaoatual cenario dasuinocultura, marcado
peloaumentodaproducao, retragao do consumointerno
epressaosobre osprecospagosao produtor, apoiando
assimos produtoresemum cenario desafiador. Ape-
sardobomdesempenho dasexportacoesem 2026, que
cresceram expressivamente no primeiro trimestre, o
volume exportadonaotemsido suficiente paraequili-
braromercado doméstico.ssoocorre porque o setor
enfrentadois fatores simultaneos: oaumento da produ-
caoearetracaodoconsumointerno. Essacombinagao
pressionaascotagoeseimpactadiretamentearenta-
bilidade do produtor, exigindoagdes coordenadas para
estimularademandadentro do pais.

E nesse contexto queaABCSantecipaacampanha“Bom
dePreco,BomdePrato”, apostandode formarapidaecer-
teiranofortalecimentodoconsumointernocomo principal
alavancaparareequilibraromercado. Ainiciativareforca
aoconsumidorbrasileiroqueacarne suinaéumaproteina
comexcelente custo-beneficio, acessivel, versatil, sabo-
rosaeadequadaaodiaadia, buscandoampliarsuapre-
senganamesadasfamiliase, consequentemente, aumen-
tarsuavendano pequeno, médio egrande varejo.
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Aedicaoespecialdacampanhaintitulada”A melhor esco-
lhadomomento”teminicioimediato e devealcancar
milhdesde consumidoresaolongodeabril, comacoes
coordenadasemtodo o pais. Aestratégiaestaestrutu-
radaemtrésfrentesprincipais: varejo, influénciadigital
emobilizacao da cadeiaprodutiva. Novarejo, ainiciativa
prevé materiaisde pontodevendae comunicagdoem
loja, comfocoemdestacar o custo-beneficio e aversati-
lidade dacarnesuina, incentivandoadecisaode compra
eoaumentodogirodaproteina.Janoambientedigital,
acampanhacontaracomconteudos e videos produzi-
dosemparceriacominfluenciadores, comoomédico,
Dr.BrunoMonteze, onutricionista, JeffersonJorge, a
nutrichef, ClarianaColago, e o chef de cozinhadimmy
Ogro, que juntossomammaisde 3 milhdesde sequidores
nasredes,ampliando o alcance damensagem e aproxi-
mando o produto do cotidiano do consumidor.

Aterceirafrente envolve aativacaode todaacadeia,
comadisponibilizacao gratuita de materiais e conteu-
dosparaosistemaABCS osdemaisagentesdacadeia
que queiramsejuntaraforcatarefade promoverocon-
sumo, permitindoareplicagao dacampanhaemdife-
rentesregides eampliando suaescalanacional. O pre-
sidente daABCS, Marcelo Lopes, explicaque comessa
iniciativa,a ABCSreforgaseucompromissocomo setor,
mostrandoao produtor que estaatentoao cenario e atu-
ando de forma proativa paraenfrentar osdesafios. A
antecipacao dacampanha“Bomde Preco, Bomde Prato”
representa, portanto, ummovimentoimportante para
fortaleceroconsumointerno, equilibrar o mercado e dar
mais sustentagaoasuinoculturabrasileira”, conclui.

AABCSrealizouno fimde abril, umareuniao paraentre-
garessacampanhae explicaraestratégiade utilizagao
paratodooSistema, contribuintesdo FNDS e varejos
parceiros, naocasiao, o presidente daAsemg, Donizetti
Ferreira, parabenizoua ABCS pelacampanhae refor-
couanecessidade doengajamento de todos: “"Acredi-
tamos que vainosajudaraalavancaroconsumo, €s0
nosdedicarmosareplicar o material”. Renato Spera,
presidente da Asumas, concordou: “Acheifantastico. A
campanhaseracrucial paraatravessarmosacrise.”luri
Pinheiro Machado, diretor executivo da Agigo também
parabenizoua ABCS poraceleraressacampanhadiante
domomentoatual, e dademandados suinocultores,
segundoele:“Acrise sempre geraoportunidade, e essa
éumagrande oportunidade paraganhar mais espacono
varejo pelacompetitividade da carne suina”, finalizou.
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AABCSPROMOVEUA
PRIMEIRAEDICAO DA
ESCOLADEGESTORES
EM2026 COMFOCOEM
CONSUMO, PROTEINAE
DECISAOC DE COMPRA.

AAULAFOIEXCLUSIVAPARAO
SISTEMAABCSE CONTRIBUINTES DO
FNDS, EACONTECEUEMFORMATO
ONLINEEMFEVEREIRO

ntenderocomportamento do consumidor se conso-
E lidoucomoumdosprincipaisdiferenciais estratégi-
cos paraomercadode proteinas. Emumcenario de rapi-
dastransformacgodes, antecipartendéncias, reduzirriscos
etomardecisdes maisassertivas passouadepender,
cadavezmais, deumaleituraqualificadado consumo.

Comessefoco, aAssociacao Brasileirados Criadores

de Suinos(ABCS)realizouaprimeiraedicdo de 2026 da
Escolade Gestores, com o tema“Proteina, Consumo

e Decisaode Compra: Tendéncias que Importam para
2026", em fevereiro. 0 encontro foi conduzido por Tayara
Beraldi, consultorada ABCS e especialistaem comuni-
cacao estratégica, e teve como objetivoampliara capa-
cidadeanaliticae decisdriados gestores dasuinocultura
comdadosreais e atualizados sobre o comportamento
do consumidor,emummomentoem que o consumo de
proteinas ganhouainda mais destaque.

Voltadaaosdesafiosatuaisdosetor, ainiciativapropés
umareflexaoaprofundadasobre comooconsumidor
pensa, quais fatoresinfluenciam suas escolhas e de que
formaessasdecisdesimpactam o marketing, o posicio-
namento e acompetitividade das proteinasno mercado.

<
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Nasuinocultura, compreender esses movimentos dei-
xoude serumaopgao e se consolidoucomo parte central
dasdecisoesestratégicas.

Durante o encontro, os participantes discutiram como
interpretartendéncias de consumo com mais clareza,
transformar o comportamentodo consumidorem estra-
tégiade mercado, fortalecer o posicionamentodacarne
suina e tomar decisdes mais embasadas, comvisaode
futuroeimpactorealnonegocio.

AEscolade GestoresdaABCS éumainiciativaque busca
apoiarliderangasdo setornaconstrugao de conheci-
mento aplicado, conectando dados, comportamentoe
estratégia. O evento, exclusivo parao Sistema ABCSe
contribuintesdo Fundo Nacional de Desenvolvimento
daSuinocultura(FNDS), teve como objetivo fortalecero
poder de decisao dos gestores, ampliando acapacidade
deantecipagao eageracaode vantagem competitivano
mercado de proteinas.

e®e ESCOLADE
P GESTORES
I~ ABCS

Proteina, Consumo e Decisdo
de Compra: Tendéncias que
Importam para 2026

DU =
€& 58

@abcsagro D f
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Nucléus
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I Poténcia, desempenho, valor agregado:
tudo isso esta reunido no macho
reprodutor Pietrain PN3. Especialmente
selecionado pela Nucléus com principais
objetivos CA, GPD e RENDIMENTO. |

— 9

Resultados médios dos 10% melhores PN3 entre 6000 na selegao
Top10% - 2025

4D 4 4N

g / dia
30-115 GPD 30-115

Profundrdade de musculo
aos 100 kg

}]ﬂ Valor de carcaca
il Crescimento
{b Alto status sanitario

& Eficiéncia alimentar

Diferenciais 2025
@ Gordura @ Mdasculo @ pH24 @CA @ Peso de pernil

Nucléus, filial do grupo Cooperl, € uma genética validada para toda a cadeia:

produtor, indistria e consumidor

contact@nucleus-sa.com

Graziella Chaudet, graziel.a.chaudet@cooperl.com
Maria Clara Oliveira, maria-clara.oliveira@cooperl.com
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ABCS PROMOVE
CAPACITACOESTECNICAS
EMMINAS GERAISE
SANTA CATARINA, E
REFORGA AVANCO

DA SUINOCULTURA
NACIONAL

CURSOSSOBRE CERTIFICACAODE
GRANJASE SEMINARIOTECNICO
ABORDAMNOVAS EXIGENCIAS LEGAIS,
BEM-ESTARANIMAL E USORESPONSAVEL
DEANTIMICROBIANOS, FORTALECENDO A
QUALIFICACAODOSETOR

A Associacao Brasileirados Criadores de Suinos
(ABCS), em parceriacomo Ministério daAgricul-
turaePecuaria(MAPA), realizou o curso de capacitagao
voltadoaosresponsaveis pela Certificacao de Granjas
de Reprodutores Suinos Certificados(GRSC), em Patos
de Minas(MG), durante o més de margo, eem Concordia

(SC), emabril.

Ainiciativaintegraoconjuntode acdesestratégicasda
entidade voltadasao fortalecimento dasuinocultura
nacional, promovendo a qualificagao técnicados profis-
sionais eaatualizacao continuado setorfrente as exi-
génciassanitariaseregulatorias. Durante os encontros,
foramapresentadosediscutidosos principais pontos
daPortariaSDA/MAPAN21.358/2025, querevogaalns-
trucaoNormativan219/2002, trazendo novasdiretrizes
paraacertificacaode Granjas Reprodutores de Suinos,
autorizagao de funcionamento, alojamento temporario e
transitodereprodutores.

Ocursoreuniutécnicos, produtores eresponsaveispela
certificacaodas GRSCs, proporcionandoumambiente
detrocade experiéncias, alinhamentotécnicoeesclare-
cimentodeduvidas. Aconducgao dasatividades contou
comaparticipacaode especialistasdo MAPA, reforcando
aintegracaoentreosetorprodutivoeopoderpublicona

<
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construgao de umasuinoculturacadavez maissegura,
eficiente ealinhadaasnormativasvigentes.

Arealizagcao da capacitagao evidenciaopapeldaABCS
como protagonistanaarticulacaodeiniciativas que pro-
movem o desenvolvimento sustentavel da cadeia suini-
cola. Aoinvestirnaformacao e atualizagao dos profissio-
nais, aentidade contribuidiretamente paraoaumento
dacompetitividade do setor, alémde garantirelevados
padroesdebiosseguridade e conformidade legal.

Alémdasacoesvoltadasacertificacao,a ABCStambém
promove iniciativascomplementares parao fortaleci-
mento dosetor. Nodia25de margo, em parceriacoma
Associacao dos Suinocultoresdo Estado de Minas Gerais
(ASEMG), foirealizado o Seminario Técnico de Bem-Es-
tar Animal e Uso Responsavel de Antimicrobianosna
Suinocultura. O evento se consolidoucomo um espago
estratégicodedialogo, atualizagao eintegragao entre
osdiferenteselosdacadeiaprodutiva, abordando temas
essenciaiscomobem-estaranimal, uso prudente de
antimicrobianos e osdesafioslegaisrelacionadosaali-
mentacao animal, reforcando o compromisso do setor
com praticasresponsaveis e sustentaveis.
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ABCSEABEGS
PARTICIPAM

DE REUNIAQ
NOMAPAPARA
DEBATERO
PLANOBRASIL
LIVREDEPESTE

SUINA CLASSICA
(PSC)
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A Associagao Brasileirados Criadores de Suinos(ABCS)
eaAssociagao Brasileiradas Empresasde Genética
Suina(ABEGS)participaramem fevereiro de reunido hibrida
no Ministério daAgriculturae Pecuaria(MAPA), comfocono

debate sobreaerradicacao daPeste SuinaClassica(PSC)
noBrasil. 0 encontroocorreunasede do MAPA, em Brasilia,
noambito do Departamento de Saude Animal(DSA), vincu-
ladoa Secretariade Defesa Agropecuaria(SDA), e foi condu-
zidopelodiretordoDSA, Marcelo Motta.

Entreasprioridades debatidas estiveram as estratégias
deintervencaonos municipios dos estadosdo Piauie
doCeardque compdemaZonaNao Livre(ZnL)dePSCe
queregistraramocorrénciadadoencanos ultimoscinco
anos,comoobjetivode erradicaracirculagaoviral. A
diretoratécnicada ABCS, Charli Ludtke, reforgouquea
agenda foi positiva, com encaminhamentos concretos
paraaexpansaodaZonalivre.Segundoela, asequipes
do DSA/MAPAiraoatuar, emconjuntocomos Servigos
Veterinarios Estaduais, narealizacao deinquéritos soro-
epidemiologicos paraavaliagao dacirculagaoviral.
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“Diversos estados queintegramaZonaNao Livretéma
perspectivade, até 2028, apresentaropleitodereco-
nhecimentointernacionalaOrganizacao Mundial de
Saude Animal, avancando no Plano Brasil Livre de PSC”,
afirmou. Paraopresidente da ABEGS, Alexandre Rosa,
oavangosanitario é decisivo tanto paraocrescimento
sustentavel dasuinoculturabrasileiraquantoparaa
aberturade novos mercadosinternacionais, especial-
mente paraaexportagao de material genético.

“Alguns mercados estratégicos exigem que o Brasil seja
reconhecidocomolivre de Peste Suina Classica paraauto-
rizaraimportagao de material genético. Porisso, avan-
carnaerradicagaodaPSC é fundamental paraampliaro
acessoaessesmercados, fortaleceracompetitividade da
genéticasuinanacional e consolidar, nocenariointerna-
cional,aqualidade dasanidade brasileira”, destacou. Na
avaliagaodasentidades, oalinhamentotécnicoeinsti-
tucionalentre o MAPA e o setor produtivo é decisivo para
consolidarumambiente sanitario seqguro e competitivo
paraacadeiasuinicola. O presidente daABCS, Marcelo
Lopes, reforcouqueaatuacaointegradaentre o poder
publicoeainiciativa privada é essencial paraosucessodo
planodeerradicagaodaPSC.

“Otrabalho conduzido pelo MAPA, emdialogo permanente
comosetorprodutivo, € fundamental paraavancarmos
deformaseguranaerradicacaodaPSC. Aconstrucao
conjuntade solucoestécnicasfortaleceadefesasanita-
ria, daprevisibilidade ao produtor e preservaacredibili-
dade dasuinoculturabrasileiranos mercadosnacional
einternacional’, ressaltou. Participaramdareuniao, de
formaonline, representantesda ABEGS, da Associagao
Brasileirade Proteina Animal(ABPA), daEmbrapaSuinose
AvesedaAssociacao Brasileirade Veterinarios Especia-
listasem Suinos(ABRAVES). Presencialmente, estiveram
presentesrepresentantesdaABCSedaConfederagaoda
Agriculturae Pecuariado Brasil(CNA).

—

66 ALGUNS MERCADOS ESTRATEGICOS EXIGEM QUE O
BRASIL SEJARECONHECIDO COMO LIVRE DE PESTE SUINA
CLASSICAPARAAUTORIZAR A IMPORTAGAQ DE MATERIAL
GENETIC0.99

MARCELO LOPES
PRESIDENTE DAABCS
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NOVORELATORIO
SRGS/ABCS 2025 JA
ESTADISPONIVEL!

APUBLICACAOAPONTAAUMENTO
DE 20,83% NAS EMISSOES DE
REGISTROS DE REPRODUTORES
SUINOS(EMCOMPARACAO COM
2024)E REFORCAAIMPORTANCIA
DOREGISTROGENEALOGICO PARA
ASUINOCULTURABRASILEIRA

Servigode Registro Genealdgico dos Suinos

(SRGS), vinculado a Associagao Brasileirados Cria-
doresde Suinos, publicou o Relatdrio 2025, documento
quereune os principaisnumeros e analises sobre aevo-
lucaodoregistrogenealdgicono pais. Aolongo de 2025,
foramemitidos 340.762 registros genealogicos, resul-
tado20,83% superioraoregistradoem2024. Oresultado
representao fortalecimento dabase genéticadasuino-
culturabrasileira, emum cenario cadavezmaisorien-
tadopordados, eficiénciaerastreabilidade.

Osanimaiscruzadosconcentraramamaior partedos
registros, representando 59,33 % do total, sequidos pelos
purosdeorigem(37,05%)e pelos purossintéticos(3,62%).
Entreasragaspuras, Large White e Landrace lideraram
asemissoesdoano, demonstrandoaimportanciadessas
ragasnos programas de melhoramento genéticoadota-
dosno pais. Norankingdos estados que maisimportaram

em 2025, Santa Catarinalideroucom 32% das emissdes,
sequido porMinas Gerais, Parana, Mato Grosso do Sul,
Mato Grosso e Goias. Comrelagaoasimportagoesde sui-
nos, nesteanoforamimportados1.063animais.

Outrodadoimportante éapredominanciade fémeas
registradas, que representaram mais de 95% do total
em2025. Esse perfilestadiretamente ligado aorganiza-
caodasgranjas, aestruturadaspiramidesgenéticase
aouso crescente detecnologiasreprodutivas, como as
centraisde sémen. Adiretoratécnicada ABCS e supe-
rintendente do SRGS, Charli Ludtke, explicaque aoreu-
nirdados, tendéncias e analises, o Relatorio SRGS 2025
reforcaque“Oregistrogenealogico € umaferramenta
estratégicaparagarantirtransparéncia, confiabilidade e
valorizacao genética. Emummercado cadavez mais exi-
gente, oregistro se consolidacomo base paradecisoes
técnicas, fortalecimento daproducao e crescimento
sustentavel dasuinoculturabrasileira”.

ACESSE ORELATORIONAINTEGRA

RELATORIO DO
SERVICO DE REGISTRO
GENEALOGICO DOS SUINOS

2025

revista da suinocultura >
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https://abcs.org.br/wp-content/uploads/2026/02/relatorio_SRGS_2025_FINAL.pdf 

EMBRAPALANCA
NOVA VERSAQ DO
APLICATIVO CUSTOFACIL
E AMPLIA GESTAQNA
SUINOCULTURA

NAVERSA04.0, AFERRAMENTA
ESTADISPONIVEL PARAANDROIDE
IPHONE(10S), COMNOVO DESENHO
DE INTERFACE E FUNCIONALIDADES
AMPLIADAS DESTE PROJETO QUE
CONTACOMOAPOIODAABCS

EmbrapaSuinose Aves, emparceriacomaAsso-

A ciacao Brasileirados Criadoresde Suinos(ABCS),
reforcaoapoioagestaoecondmicadasuinoculturacom
aatualizagaodoaplicativo Custo Facil. Agoraemsua
quartaversao, aferramentaestadisponivel para Android
eiPhone(i0S), comnovodesenhodeinterfaceefun-
cionalidadesampliadas, tornando ainda mais praticaa
organizacao e analise dosdados das granjas.

Voltadoaprodutores, gestores, assisténciatécnicae
estudantes, oaplicativo permite estimaro custo de pro-
dugao, arentabilidade eageragao de caixade granjasde
suinosefrangosde corte emsistemasdeintegracao. A
propostaé oferecerumavisao claraeestruturadadaati-
vidade, facilitandoatomadade decisao emdiferentes
horizontesde curtoelongo prazo.

Entreasfuncionalidades, o usuario pode cadastrar mul-
tiplasgranjaselotes, inseririnformagdes detalhadas
sobre alojamento, desempenho produtivo, investimen-
tos,maodeobra, receitasedespesas. A partirdesses
dados, osistemageraindicadores de desempenho, gra-
ficoserelatorioscompletos, que podem ser comparti-
Ihados por e-mail ouaplicativos de mensagens.

Oaplicativotambém permite oacompanhamento deta-
Ihado dos custos, com possibilidade de ajustes e corre-
coes, alémde oferecerandliseseorientagoes que auxi-
liamnanegociagao e nagestao financeiradaprodugao.
Todosos calculos seguem metodologias desenvolvidas
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pelaEmbrapae porinstitutos de pesquisaemeconomia
agropecuariado Brasile do exterior, garantindo consis-
ténciatécnicaasinformacaoes.

Outrodiferencial € oacesso aestatisticasan6nimasde
custosdeoutrosusuarioseaintegracaocomo Repo-
sitoriode Dados de PesquisadaEmbrapa, o Redape,
ampliando orepertériodeinformacdesdisponiveis para
analise. Aferramentaaindacontacomumabibliotecade
conteudos sobre gestao, custos de produgao, custoda
mao de obrafamiliar e capital investido, baseadaemcur-
sosgratuitos oferecidos pelainstituigao.

Deacordocomo pesquisadordaEmbrapa, Marcelo Miele,
acrescente demandaporsolugoesacessiveis e metodo-
logicamente consistentestémimpulsionado o desenvol-
vimento dessas ferramentas, contribuindo paramaior
precisaonasanalises economicas dosetor.”Aferramenta
permiteaformacaodeumabase de dadoscomodesem-
penhodessasgranjas, precisamosagoramobilizarospro-
dutoreseassociacdes paraqueagente consigaacom-
panharumnumero significativo de granjas, que permita
montar essabase de dados que vaitrazerumretratocom
informacgoes Uteis paraosetor”. explica.

Paraopresidente daABCS, Marcelo Lopes, comaevolucao
doaplicativoeaampliagcdo dasferramentas de estimativa,
Embrapae ABCSfortalecemageracaodeinteligénciapara
asuinoculturabrasileira, promovendo eficiéncia, transpa-
rénciaesustentabilidade emtodaa cadeiaprodutiva.

SAIBAMAIS AQUI:

Download Custo Facil

> revista da suinocultura
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ABCSE ABEGS
RENOVAMACORDO
COMMAPAPARA
INVESTIMENTOS
NAESTACAO
OUARENTENARIADE
CANANEIA ATE 2030

A Associacao BrasileiradosCriadoresde Suinos

(ABCS)eaAssociacao Brasileiradas Empresasde
Genéticade Suinos(ABEGS)firmaram, juntoao Ministé-
riodaAgricultura e Pecuaria(MAPA), o Primeiro Termo
AditivoaoAcordode Cooperacao Técnican2073/2020,
assegurandoamanutencao, amodernizacaoeaplena
operacionalizacao daEstacao Quarentenariade Cana-
neia(EQC)até dezembrode 2030.

Oaditivoprorrogaavigénciadaparceriaeatualizao
Planode Trabalho, consolidando o modelo de coopera-
caoentreosetorpublicoeainiciativaprivada. Arenova-
caogarante previsibilidadeinstitucional e continuidade
dosinvestimentoseminfraestrutura, biossequridade e
qualificagaotécnica. Localizadanolitoral suldo Estado
de SaoPaulo,aEQC é o Unico quarentenario oficial do
paisautorizadoarecebersuinosimportados destina-
dosareproducgao. Trata-sede umaestruturaestratégica
parao Brasil, poisviabilizaaentradacontroladade mate-
rialgenético dealtovalorzootécnico, sobrigidos pro-
tocolos sanitarios e supervisao permanente do Servigo
Veterinario Oficial(SVO).

OnovoPlanode Trabalho contemplanaestruturado Minis-
tériodaAgriculturaePecuaria-EQCarealizagao damanu-
tencao preventivae corretivadasestruturasfisicase ope-
racionaisdaEQC,amodernizacdaodaestacaode trata-
mento de efluentes, comadequagaoasnormasambien-
taisvigentes, investimentosemequipamentos e melho-
riasestruturais, alémdarealizagaode treinamentos téc-
nicosanuaisvoltadosabiosseguridade eaos protocolos
sanitarios. Também estao previstasagoes de comunica-
caoinstitucionaleaproducaode material técnico para
reforgararelevanciaestratégicada EQC paraosetor.
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AEstagaodesempenhapapel centralnaprotecao sani-
tariadorebanhosuinobrasileiro. Parao presidenteda
ABCS, Marcelo Lopes, ocontrolerigorosorealizadona
EQC é fundamental paraamitigagdoderiscos sanita-
rioseparaapreservagao dostatussanitarionacional.”A
Estacaofortalece o potencial produtivodasuinocultura,
impulsionaaeficiénciagenéticae contribui diretamente
paraampliaracompetitividade do Brasilnomercado
internacional”, afirma.

JaparaopresidentedaABEGS, Alexandre Rosa, afor-
malizagcao do Termo Aditivo fortalece agovernancado
sistema e daestabilidadeaoambiente de investimentos.
“Amanutencao e modernizacao daEQC sao fundamen-
tais paragarantirsegurancasanitaria, avango genético
e previsibilidade paraasempresas que investemno Bra-
sil. Estamosfalando de uminstrumento estratégico para
sustentarocrescimentodasuinoculturabrasileirae
ampliarnossapresencanomercado global”, destaca.

AABEGS eaABCSseguemresponsaveis pelaelaboracao
de estudostécnicos, pelaexecucao das melhorias estru-
turaisprevistase peloapoioasacdesde capacitagao,
sempre em conformidade comalegislacao sanitariae
ambiental. Comarenovacaoaté 2030, oacordoreafirma
0 compromisso conjunto entre governo e setor produ-
tivocomaexcelénciasanitaria,ainovagao genéticaea
sustentabilidade da cadeiasuinicolanacional.

> revista da suinocultura



ABCSPARTICIPADO
LANCAMENTO DA
AGENDALEGISLATIVA
DOAGRO 2026

EVENTOREALIZADOPELACNA

,

EMBRASILIAFOIMARCADO COM
APRESENCADOPRESIDENTE DA
BANCADARURALISTA, DEPUTADO
PEDROLUPION, SENADORA
TEREZACRISTINAE OUTROS
PARLAMENTARES

presidente da Associacao Brasileirados

Criadores de Suinos(ABCS), Marcelo Lopes,
eaequipe governamentaldaentidade participa-
ramnomeés de marco, em Brasilia, dolancamento
daAgendalegislativadoAgro 2026, iniciativada
ConfederagcaodaAgriculturaePecuariado Brasil
(CNA).Oeventofoirealizadoemsessao soleneno
plenariodaCamarados Deputadosereuniulide-
rancasdo setor produtivo e parlamentares.

ParaopresidentedaABCS, aparticipacaodasuino-
culturanessedebate é fundamental paragarantir
queasdemandasdosetorestejamcontempladas
nasdiscussoesdo CongressoNacional.”AAgenda
LegislativadoAgroéuminstrumentoimportantede
didlogocomoParlamento. Apresencadasuinocul-
turanesse espacoreforcaocompromissodosetor
emcontribuirparapoliticas publicasque garantam
segurangajuridica, competitividade e condicoes
paraqueoprodutorcontinueinvestindo e produ-
zindonoBrasil’, destacouMarcelo Lopes.

revista da suinocultura

AAgendaLegislativado Agroreuneaanalise de 100 proposicoes
quetramitamno CongressoNacional e queimpactamdireta-
menteaatividade agropecuariano pais. 0 documento é resultado
doacompanhamento de maisde 8,7 mil propostaslegislativas
monitoradas pela Assessoriade RelagoesInstitucionaisda CNA.

Divididaemdoisgrandeseixos: SegurangaJuridica e Estabili-
dade do Ambiente de Negodcios e Sustentacao daCompetitividade
e ParticipagaonoMercadoInternacional. Aagendaabordatemas
estratégicoscomodireitode propriedade, relagdestrabalhistas,
tributacao, politicaagricola, meioambiente, infraestrutura, logis-
ticaeinovacao. Ainiciativabuscaorientar o debatelegislativono
Congresso Nacional e contribuir paraaconstrucao de politicas
publicas que fortalegcam o desenvolvimento doagrobrasileiro.

Paraagerentederelagdesgovernamentaisda ABCS, AnaPaula
Cenci,odocumentofuncionacomoumimportante direcionador das
prioridadesdosetor.”AAgendal egislativanorteiaas pautasmacro
doagronoCongresso. Emumanoeleitoral, essealinhamentose
tornaaindamaisestratégico paragarantir que temasessenciaisao
setor permanegamno centrodo debate politico”, destacou.

AAgendaLegislativado Agro 2026 pode seracessadanolink:
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https://www.cnabrasil.org.br/agenda2026
https://www.cnabrasil.org.br/agenda2026

PROJETOS SOBRE
CONTROLEDE
JAVALISACENDE
ALERTAEMOBILIZA
SETORSUINICOLAEM
BRASILIA

ABCS DEBATE SOBRE
RISCOSSANITARIOS

debate sobre ocontrole de espécies exoticas,

comoojavali, estano centro de umamobilizacao
lideradapelaAssociacao Brasileirados Criadores de Sui-
nos(ABCS),juntoao Instituto Pensar Agro(IPA).

Pormeio de parecerestécnicosedadosaABCS se posi-
cionadeformadiretanasreunioesdo|PAegabinetesem
Brasilia, paraalertar sobre osriscosde transmissao de
doencgasdiantedanaocontengao daespécie.

Hoje, o controledojavalié considerado urgente. Aespeé-
cie causaprejuizosno campo, destroilavouras e pode
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transmitirdoengas como Peste Suina Classica e Afri-
cana.Mas, segundo o presidente daABCS, Marcelo
Lopes, oque preocupanessesProjetos éaliberacao
dessacarne paraserum produto comercial.

“Nao estamosdiscutindoaimportanciado controle
populacional, que é urgente. O pontode atengaoéa
formacomoisso estdsendo conduzido. Nao podemos
abrirespaco parariscos sanitarios que podemcompro-
metertodaacadeiaprodutiva”, afirmalLopes.

Apreocupacao éobjetiva. Diferentedosanimaiscriadosem
granjas, osjavalisvivemsoltosnanatureza.Naohacontrole
sanitario, historico de salide ouvacinacgao. Issosignificaque
nao é possivelgarantirasegurangadacarne paraconsumo.

Paraagerente derelagdes governamentais daABCS,
AnaPaulaCenci, liberaracomercializacao semregras
clarasdeinspecao e controle pode gerarimpactosdire-
tosnacadeia. “Umacarne contaminada pode trazerris-
cosgravesasaude humana,jaafaltade controle dojavali
trazricos de contaminacao derebanhos, prejuizos eco-
némicosao produtor,ameacaas exportacoes brasilei-
rasecomissoapossivel perdadosrequisitos sanitarios
internacional, € um temamuito delicado e exige respon-
sabilidade”explica.

Aatualregravigentejaérestritiva, poisolbamaproibea
vendade carnedejavalisabatidosnanaturezajustamente
pelaimpossibilidade de garantir segurancasanitaria.

Outropontoque mereceatengao éaprevisaode incenti-
vos econdmicos paraoabate. ParaCenciesse mecanismo
pode gerarumefeito contrarioao esperado."Sabemos
queasregrasatuaisnaoincentivamoscacadores, masé
precisotercautelaparaqueotransporte e consumo des-
tesanimaisabatidosnao gere outros problemas”, avaliaa
gerentederelagoesgovernamentaisda ABCS.

Diantedesse cenario,aABCStemintensificado odialogo
institucional: separar o controle populacional daexplo-
racaoecondmica. Ouseja, permitirocombateaespécie
invasora, massemliberaracomercializacaodacarnesema
criacao préviadeumsistemasanitariorobusto e confiavel.

“0OBrasilconstruiuumareputacao sanitariasoélidaao
longo de décadas. Qualquer decisao que possa colocar
issoemriscoprecisasertratadacom maximaresponsa-
bilidade”, reforcaMarcelo Lopes, presidente da ABCS.

> revista da suinocultura



ABCSINICIAAGENDA DO DEPARTAMENTO
DEINTEGRACAOCOMFOCOEMSEGURANCA
JURIDICAEFORTALECIMENTO DASCADECS

APAUTAPRINCIPAL DA
REUNIAOFOIAANALISEDOS
CONTRATOSDE INTEGRACAO,
COMBASE NA LEIN®
13.288/2016

A Associacao BrasileiradosCriadores de Sui-
nos(ABCS)realizouemmeados de abrila
primeirareuniao doseuDepartamentode Inte-
gragao.0encontro, realizado de formaonline,
reuniuliderancasdediferentesregidoes do pais
paradiscutiravancosnarelagaoentre produto-
resintegradoseagroindustrias.

Aaberturacontoucomaparticipacaodo presi-
dente daABCS, Marcelo Lopes, e do conselheiro
deIntegracaoe Cooperativismo, Alessandro Boi-
gues. Ambosreforcaram o papel estratégicodo
departamentonaagendade 2026, comdestaque
paraaorganizagaodos produtores por meio das
Comissoes paraAcompanhamento, Desenvolvi-
mento e Conciliagdo dalntegracdo(CADECS).

CONTRATOSNOCENTRODODEBATE
Apautaprincipaldareuniaofoiaanalise doscontra-
tosdeintegragao, combasenal ein?13.288/2016.0
temafoiapontadocomoumdos maissensiveisatu-
almentenasuinoculturabrasileira.

ParaopresidentedaABCS, é fundamentalgarantir
que oscontratosrepresentemequilibrioe trans-
paréncianarelagaoentreaspartes. Eleressaltou
queaefetividadedalLeidelntegracaodependeda
suaaplicacao pratica, especialmentenodiaadia
doprodutor. Nesse contexto, o fortalecimento das
CADECsganharelevanciaporatuardiretamente
nabase, onde osdesafios se manifestam.

revista da suinocultura
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Areuniaocontouaindacomaparticipagdo daadvogadada
Confederacgao daAgriculturae Pecuériado Brasil(CNA),
Karoline Cord Sa. Elachamou atencao paraanecessidade
de maior clarezanoscritériostécnicosderemuneracao dos
produtores e alertou paraclausulas que podem gerar dese-
quilibrios contratuais.

Oencontrofoiencerradocomespaco paratrocade experién-
ciasentreosparticipantes, reforcandoaimportanciadaatua-
caocoletivaparaampliaratransparénciaeasegurancajuridica
nasrelagoesdeintegracao.

Ainiciativamarcaoiniciodeumaagendaestruturadado Depar-
tamentode Integragcdo da ABCS para2026, comfocono fortale-
cimentodo protagonismodos produtores e naconsolidacaode
boas praticasnosetor.
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BRASIL SECONSOLIDA
COMOPOTENCIA
GLOBALDA
SUINOCULTURAESE
TORNA 0 3°MAIOR
EXPORTADORMUNDIAL
DE CARNE SUINA

COMAULTRAPASSAGEM OFICIAL DO
CANADANOMERCADO EXTERNOEA
MARCAHISTORICA DE 20KG PER CAPITA
AOANODENTRODE CASA, OSETOR
SUINICOLA CELEBRANOVO PATAMAR DE
RELEVANCIA!

setorde suinoculturado Brasilatingiu, noiniciode
2026, um feito que redefine suaimportanciaeco-
némicaesocial. Apésaconsolidacaodos dadosinterna-
cionaisdivulgadosem marcgo pelo governo canadense
e pelaAssociacéo Brasileirade Proteina Animal (ABPA),
o paisconfirmou oficialmente o posto de terceiro
maior exportador mundial de carne suina, superando
o Canada. Enquanto o paisnorte-americano encerrou
2025comcercade 1,45 milhao de toneladas exportadas,
oBrasilregistrouorecorde de1,51milhao de toneladas
embarcadas, sequndo dadosda ABPA, umavantagemde
50miltoneladas que garantiu o novo posto ao pais.

Comumcrescimentode11,6% emrelacaoaoanoante-
rior, 0 Brasilagoraintegrao seletogrupo dos trés maio-
resplayersglobais, atraésapenasdaUnido Europeiae
dos EstadosUnidos. Esseavanconao é frutodoacaso,
mas deumacombinacaodediversificacdode mercados,
competitividade de custos e umstatus sanitariorigo-
roso que permitiuao pais superar concorrentestradicio-
nais. 0 atualmomentodasuinoculturabrasileiraé mar-
cado porumequilibrio estratégicoentre oatendimentoa
demandaglobal e o fortalecimento damesado brasileiro.
No campo dasvendas externas, o crescimentoreal de
doisdigitos foiimpulsionado pelaforte capilaridade em
destinosasiaticos e pelaaberturade novos mercados.

Jadaporteiraparadentro, o cenario éigualmente trans-
formador. Sequndo dados da Associagao Brasileira

dos Criadores de Suinos(ABCS), o consumo doméstico
atingiu o marco histérico de 20 kg por habitante ao ano
em 2025. Esse numero simbolizaumamudancga cultu-
ral profunda: acarne suinadeixou de serapenasumitem
ocasional parasetornaruma proteinacotidiana e essen-
cial. Essacombinacao de forcascolocaacadeiaprodu-
tivaemumnovo patamar deresiliéncia, onde o mercado
interno solido garante asustentabilidade do setor diante
de eventuaisoscilacoesdo comérciointernacional.

Paraopresidente daABCS, Marcelo Lopes, essefeito é
motivode orgulho paratodaacadeiaprodutiva.”Sejano
mercadointerno, ou externo, o que vemos é avalidagao
doquendsprodutorestemosfeitodiaaposdiananossa
produgao, investindo eminteligéncia, sanidade, produ-
tividade, tecnologia, genética e bem-estar. Alémdisso,
reforcaotrabalhoquea ABCS temfeito, paratransfor-
marapercepgao dacarnesuina, paraque elase desta-
quelaforaetambémdentrode casa’, conclui.
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AGS APRESENTA
BALANCO

DO PRIMEIRO
TRIMESTRE DE 2026:
‘MUITO TRABALHO’

ostrésprimeirosmesesde 2026, a Associagao
N Goianade Suinocultores(AGS)movimentou o setor
suinicolaem Goias comalmogosinstitucionais, capaci-
tacao, reunidesestratégicassobreocerrado, e oacordo
Uniao Europeia-Mercosul, alémdeum concurso gastro-
némicocoma carne suina. 0 objetivo foireforgarocom-
promisso daassociagao com os produtores.

“Nosso trabalho na AGS é fortalecerasuinocultura
goianade pontaaponta. Entrejaneiroe marcodeste
ano, procuramos debater estratégias cominstituicoes,
como aAdial(Associagao Pré-Desenvolvimento Indus-
trialdo Estado de Goias), Agrodefesa-GO e Instituto
Mauro Borges(IMB), desenvolvemos capacitagaosobrea
imunocastracao de suinos comos frigorificos e profis-
sionaisdaarea, elevamosacarne suinaparaos pratos
deumgrande concurso”, detalhao presidente daAGS,
Bruno Mariano.

Outroeventorealizado pelaassociagao, segundo Bruno
Mariano, é oalmocoinstitucional oferecido pela AGS
emsuasede, emGoiania. Aideia, parao presidente, &
estreitarlacosdainstituicdo comoutros 6rgaos. “Neste
anooferecemosalmoco paraadiretoriadaAdial, bus-
cando essaaproximagao essencialcomaindustria, além
deoutroencontrocomdeputados estadual e federal,
quandoapresentamosas demandas dos produtoresde
suinos. E, claro, o cardapio foi carne de porco”.

Segundo Bruno Mariano, a AGS pretende manter os .

FImogasnoproximo trimesiye, aem devolter comopro- € 6 NOSSO TRABALHO NAAGS £ FORTALECER A
Jetodecapacitagaonamerenda escofar. ‘=stamos em SUINOCULTURA GOIANA DE PONTAAPONTA. 99

contatocomalgumas prefeiturasdointeriorgoiano para

levar o projeto eincentivar o consumo da carne suinanas BRUNO MARIANO
escolas. Esse éumtrabalho que vemsendo feito hamais PRESIDENTE DAAGS
de20anospela AGS com otimosresultados”, finaliza. ————
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FAVESU2026:
MAISESTRUTURA,
MAISESPACOE
NOVOS SETORES DA
PROTEINA ANIMAL

A feiradaProteina Animal Capixaba-FAVESU 2026
serarealizadanosdias28e29de outubro,noCen-

trode Eventos Padre Cleto Caliman, em Venda Novado
Imigrante(ES), que passa porumimportante processo
dereformaeampliacao. Comanovaestrutura, mais
moderna, amplae funcional,aFAVESU entraemuma
novafasedecrescimento. O espacoampliado permi-
tiramaior numero de expositores, melhor circulacao
de publico e mais possibilidades de ativagoes comer-
ciais, proporcionando ainda maisvisibilidade as mar-
cas participantes.

Realizada pela Associacao dos Avicultores do Espirito
Santo(AVES)e pelaAssociagao de Suinocultores do
Espirito Santo(ASES), afeiraganhaaindamaisforcaem
2026 comaentradadaCooperativade Empreendedo-
res Ruraisde Domingos Martins(Coopram), ampliando o
olhardoevento paraapisciculturacapixaba.Criadaem
2017,aCoopramreune produtoresruraisdaregiao e tem
papelrelevante nodesenvolvimento daprodugao de tila-
piano Espirito Santo.

Acooperativaconcentraquase 25% dos produtoresde
tilapiavinculadosaatividade, atuando com praticasres-
ponsaveis e sustentaveis, que priorizamaqualidade da
agua, anutricaoadequadados peixes e 0 bem-estarani-
mal. A participagaodaCoopramreforcaapresencada
pisciculturadentroda FAVESU e destacaaimportancia
crescente dosetornoestado. Em 2024, aprodugao capi-
xabade peixesultrapassou7miltoneladas, sendo que
99,5% corresponde atilapia. Aatividade esta presente
em47municipios do Espirito Santo e envolve cercade
400 produtores, emsuamaioriadaagriculturafamiliar.
Atualmente, os maiores produtoresdo estado sao Linha-
res, Domingos Martins e Marechal Floriano.

Comessaampliagdo, a FAVESU se consolidaainda
mais como o principal pontode encontrodacadeiada
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proteinaanimal capixaba, reunindo produtores, inte-
gradoras, cooperativas, técnicos, agroindustrias, for-
necedoreseliderancasdo setor. Maisdo que umafeira,
aFAVESUéumambiente estratégico de negocios, rela-
cionamento e posicionamento institucional. E onde
decisdessaoinfluenciadas, parcerias saofortalecidas
enovasoportunidades surgem. Parase terumaideia,
em 2024 afeiracontoucom 78 empresas exposito-

ras, sendo que 79% delasrealizaram ou encaminharam
negdéciosdurante o evento.

Aedicao2026representaumaoportunidade Unicapara
empresas que desejam:

Ampliar presencano
mercado capixaba

Lancar produtos e solugoes
diretamente ao publico-alvo

Fortaleceramarcajuntoaos
principais players do setor

Estarassociadaaum evento que
valorizainovagao, tecnologia e sus

Comaexpansao daestruturafisica, achegadade novos
setores produtivos e ofortalecimento daprograma-
caotécnica, aexpectativaédeumaedigaoaindamaior,
mais dindmicae com geragaoampliadade negdcios.
Sejaexpositoroupatrocinador da FAVESU 2026 e posi-
cionesuamarcanocentrodasdecisdesdaproteina
animal capixabal!
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Feira Mineira de Suinocultura

| SUIN G FAIR |

em Movimento

01E 02 DE JULHO DE 2026 @

SEDE DA ASSUVAP

asSuUVap COOSUIPONTE

SUINOCULTURA EMMOVIMENTO: SUINFAIR
2026 ACOMPANHA ANOVAFASEDO
PRODUTORINDEPENDENTE NOBRASIL

suinoculturaindependente brasileiravive um

tempode transformacao. A pressao por eficiéncia,
aexigénciade umagestao cadavezmaisprofissionale
anecessidade de decisdesrapidas, bemfundamenta-
daseconectadasaomercado témredefinido o perfildo
produtor. Nesse cenario, aSuinfair2026 surge alinhada
arealidade atualdo setoreaomomentovivido porquem
estadentrodaatividade.

Realizadano Vale do Piranga, em Minas Geraisregiao que
concentracercade 35% dorebanhosuinodoestadoeé
reconhecidacomo o maior poloindependentedo paisa
feirachegaaproximaedicaocomumdirecionamento
claro: promover conexoes qualificadas, estimular nego-
cioseoferecerconteddorelevante paraquematuadire-
tamente naproducao.

Organizada pela Assuvap, comapoio daCoosuiponte, a
Suinfairserarealizadanosdias12e2dejulhode2026,em
Ponte Nova(MG), nanovasede das entidades.

revista da suinocultura >
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UMEVENTO ALINHADO AEVOLUCAODOSETOR
Aedicaode 2026 partedeumaleituraobjetivado pre-
sente: o produtormudou, aatividade evoluiu e os espa-
cosdeencontrodacadeiatambém precisam evoluir.

ASuinfairacompanhaesse movimentoao priorizarum
publico tecnicamente qualificado, formado por produ-
tores, técnicos, gestoreserepresentantes de empresas
que participam efetivamente das decisées dentrodas
granjasedoambiente de negdciosdasuinocultura.

Essedirecionamento fortaleceapropostadoeventoe
qualificasuaentrega. Afeirapassaaconcentrarrelagoes
mais produtivas, conversas maisrelevantes e oportunida-
descommaioraderénciaarotinaeaosdesafiosdosetor.

CONTEUDO TECNICO COMUTILIDADE PRATICA
O Seminario Técnico, realizado no periodo datarde, foi
estruturado paraentregar conteudo comaplicagao
diretanarealidade daproducao.
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Temas como cenariode mercado, custosde produ-

cao, eficiénciaoperacional, tendéncias globais e ges-
taoganham espacoemuma programacao pensada para
apoiaratomadadedecisaoeampliaravisao estratégica
do produtor.

Apropostaéobjetiva: oferecerinformagado que ajudea
interpretar o presente, antecipar movimentos e susten-
tarescolhascommais segurancadentrodaporteira.

Anoite, aSuinfairassume de formaaindamais evidente
suavocacao pararelacionamento e geracao de nego-
cios. Emum formato maisenxuto e direcionado, o evento
favorece encontros compropésito, reduzadispersao
comumemgrandes feiraseampliaapossibilidade de
conversasconsistentesentre empresas e produtores.

Emboraestejaenraizadaemumdos principais polos
produtivos do pais, aSuinfairvemampliando seualcance
acadaedigao, reunindo participantesdediferentes
regioesdo Brasil. Esse crescimentoreforgao papeldo
eventocomo pontode encontrodasuinoculturainde-
pendente emescalanacional.

Naultimaedicao, afeirareuniumaisde 1.600 participan-
tes, entre produtores, técnicos, empresas e profissio-
nais dacadeiaprodutivaumindicativodaforgadoevento
edarelevanciaque elevemconsolidandojuntoao setor.

Entre osdiferenciaisdestaedicao estaavalorizacao
dosmomentosde convivénciacomo parte da estraté-
giadoevento.Nosegundodia, aprogramacgaoincluiuma
integragaoentreafeiraeumachurrascada, criandoum
ambiente propicio paraaproximagao, trocae construcao
devinculos profissionais.

Noagro, confianga, presencaerelacionamento seguem
tendopesorealnaconstrugaode parcerias, naabertura
deoportunidadesenarealizacao de negocios. ASuin-
fairreconhece essadinamicaeincorporaesse entendi-
mentoapropriaexperiénciado evento.

Aoadotaroconceito”Suinoculturaem Movimento”, a
Suinfair2026 expressacom clarezao momentodeum
setorque continuaevoluindo, amadurecendo sua gestao
efortalecendosuacapacidadedearticulagao.

Afeiraseconsolidacomoumambiente emqueinfor-
magcao util, relacionamento qualificado e oportunida-
desconcretasse encontramde formacoerentecomas
demandasdaatividade.

Emum cenariodesafiador, iniciativas como essarefor-
camque o fortalecimentodasuinoculturaindependente
dependedevisao, articulagao, conteudorelevanteeda
capacidade dereuniras pessoas certas paradiscutiro
presente e construirofuturodosetor.
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Ninguém melhor que vocé para saber que boas escolhas tém mais chance de gerar resultados superiores.
Por isso desenvolvemos solucdes inovadoras em nutricao. Linhas que atendem as exigéncias dos suinocultores
e dos profissionais envolvidos na gestao da produtividade e do bem-estar animal. Produtos para as
necessidades de sempre e customizaveis para demandas especificas, com suporte ao campo e servicos
laboratoriais completos. Toda escolha conta. E o produtor brasileiro pode contar com a exceléncia FairFeed. 9

Linha FairSui. Concentrados, Nicleos e Premixes. Produtos customizados para suinos. Sempre com a
assisténcia técnica e os servicos laboratoriais FairFeed, que sao referéncia de qualidade.

FairFeed EE'
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GENETICA SUINA BRASILEIRA
AMPLIAESPACONOMERCADO
SUL-AMERICANO

AGROCERESPICAVANCANO CONE SUL COM
ABERTURADOMERCADOCHILENO

demandaporreprodutores de alto valor gené-
A ticovemampliando o espago dagenéticasuina
brasileirana Américado Sul. Somentenoultimoano, a
AgroceresPICregistrouumcrescimentode55,7% nas
exportagoes de matrizes e machos produzidos naGranja
Nucleo Génesis, no Parang, reforcando suapresencaem
mercados estratégicos daregiao.

Omovimentoganhanovo félego comarecente habilitacao
daGeénesisparaexportarao Chile. Aautorizagao abre cami-
nho paraaatuagaoemmaisumdestinorelevante paraa

suinoculturado Cone Sul. Estruturada paraatenderao mer-
cadosul-americano, aunidade mantémembarquesregula-
resparaArgentina, Paraguai, Boliviae Colombia.

“Esseavangomostraoreconhecimentodomercadoa
qualidade genéticaeao padrao sanitariodosanimais
produzidosno Brasil. Ahabilitagdo parao Chileamplia
nossasoportunidadesnaregidao ereforgaacapacidade
daAgroceresPIC deatender mercados cadavez mais
exigentes”, afirma Alexandre Rosa, diretor Superinten-
dentedaAgroceresPIC.
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GENETICA SUINANUCLEUSEOOLHAR
3602NA SUINOCULTURA

uando falamos em evolugao dasuinocultura, é cada
(.] vezmaisdificil pensaremsolugdesisoladas. A
experiénciadacooperativafrancesa Cooperlmostrajus-
tamente o contrario: os melhoresresultadosvémdeuma
visaointegrada, o chamado conceito Cooperl 3602, onde
genética, nutricao, manejo, bem-estaranimale mercado
caminhamjuntos.

ACooperlélidermundialnaproducao suinasemantibioti-
cosevemconduzindoumaabordagem transversalde Bem-
-Estar Animal(BEA)desde 2004, integrando praticas que
vaodaselegaogenéticaao manejo, nutricao e processa-
mento. Oferecemossolucoes concretas paraosdesafios
brasileiros, especialmente noque dizrespeito as exigén-
ciasde producaosemractopaminaede qualidade.

revista da suinocultura >

Nossalinhagemterminal, o Pietrain PN3, foidesenvolvida
parasistemasde producaosem castragcao de machos.
Atualmente, 93% dosnossosassociadosnaorealizam
nemacastracao fisicanemaimunocastracao, mantendo
indicesinferioresal,75% de ocorrénciade odor sexual
nacarne.Esse desempenho é comprovado emmerca-
dosinternacionaisaltamente exigentes, como o asiatico,
ondeaqualidade sensorialdacarne érrigorosamente ava-
liada. Inseridanomodelo Cooperl 3602, essaabordagem
aliaaltaeficiénciaprodutivaascrescentesexigénciasde
bem-estaranimal.

Nossagenéticaéoeloessencial paraaliaraltodesempenhoe
qualidade, criandoassimumvaloragregadomensuravelpara
produtores, industriasedistribuidores,aomesmotempoem
queatendeasexpectativasdoconsumidorbrasileiro.
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entre amigos
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A SUINOCULTURA
EVOLUIU,EQO
CONCEITODE
PROLIFICIDADE
TAMBEM

Duranteanos, produzir maisleitéesfoio princi-
pal objetivo. Mas o campo mostrou que quanti-
dade, sozinha, ndo garante resultado. E nesse
cenarioque surge a hiperprolificidade expan-
dida, umconceito que vaialémdonascimentoe
focanaeficiénciatotal.

Naosetrataapenasde quantosleitdesnas-
cem, masde quantos chegamao desmame com
qualidade, quantosavancamnacrechecom

South America

desempenhoeg, principalmente, quantos chegam
aoabate comvalorcheio.

Agenéticaprecisaacompanharessaevolugao,
entregando maisuniformidade, maisviabilidade
e maisrobustez.

Hiperprolificidade expandida é sindnimo de menos
perdasaolongodociclo produtivo, maiseficiéncia
alimentare melhoraproveitamento dosrecursos.

PORQUE NO FINAL, 0 QUE REALMENTE
IMPORTA E TRANSFORMAR
POTENCIAL GENETICO EM
RENTABILIDADE NO CAMPO.

<
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VACINAS COMBINADAS: €9 MSD
INOVAGAQ E EFICIENCIA Saide Animai
NASUINOCULTURA

A MSDSaude Animalreforcao papel estra-
tégico dasvacinas combinadas(multiva-
lentes)paraotimizaraprodutividade e o bem-
. -estaranimalnasgranjasbrasileiras. Segundo
a amedica-veterinarialsis Pasian, coordena-
doratécnicade Suinoculturadacompanhia,
essassolugoesreduzemoestressedoplantele
otempodemanejoaodiminuirondmerode apli-
cagoOesnecessarias. Ummarco dessaevolugcao
éaCircumvent®CML, aprimeiravacinaaprote-
gersuinos contra Circovirus Tipo 2, Mycoplasma
hyopneumoniae e Lawsoniaintracellulariscom
umaunicadose.

Diferente do senso comum, vacinas multivalentes
naosobrecarregamosistemaimune e sdovali-
dadas pordécadasde usonamedicinahumana
eveterinaria. Ao controlar multiplosagentes
simultaneamente, atecnologiareduzaincidén-
ciadedoencgasclinicase, consequentemente, a
necessidade de antimicrobianos. Parao produ-
tor, oresultado € um custo-beneficio superiore
umaoperagaomaisagil, alinhadaaos maisaltos

USO VETERINARIO

Circgme@. padroesde eficiénciaprodutivado setor.

a Aindasobre otema, Isisfazumlembreteimpor-

) o msp tante: diferentesvacinas comerciais misturadas
So i e

emumunico frasco, nomomento daaplicagaona
granja, naoresultamemumavacinacombinada.
“Separar mitos de verdades é fundamental para
: que médicos-veterinarios e produtores possam
y tomar decisdes maisinformadas, utilizar as vaci-
- —'__‘,J nascombinadas de formaestratégica e maxi-
mizar seus beneficios dentrodos programasde
saudedorebanho”, afirmalsis.
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powering progress

PODIPORCO: O PODCAST QUE DAVOZ
ASUINOCULTURABRASILEIRA

. uemviveasuinoculturasabe:informacgao sanidade, nutricao de precisao, tendéncias,
de qualidade nao é detalhe, € 0 que sustenta tecnologiaeinovagao.

resultados consistentes.

Disponivelno Spotify, YouTube e noInstagram
O PodiPorco, podcast oficial da De Heus Brasil, (@podiporco), comcortesrapidose praticos
entregaconteudo técnico, diretoeaplicavel para paraodiaadia.
gquemestanocampotodososdias.

Paraquembuscaevoluirnasuinocultura, o
Especialistas, produtores e parceiros discutem PodiPorco se consolidacomoumafonterele-
oquerealmenteimpactaaprodugao: manejo, vante deinformacao e atualizagao constante.

SIGA O NOSSO PERFIL:

PODI £ PORCO

O seu podcast de informacdes da suinocultura

" de /f!_g!ls
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Concer@é o seu trabalho

expanga seu futuro

MAIS DESEMPENHO EM UMA

Proteja os suinos contra o PCV2, r
Mycoplasma hyopneumoniae e Lawsonia intracellularis
com CIRCUMVENT® CML.

A primeira e Unica vacina que proteje contra
trés dos principais causadores de doencas
com uma unica injecao.

+ Mais rentabilidade o - ad
+ Menos injecoes ) - '
+ Menos frascos para gerenciar
+ Mais conforto

+ Mais conveniéncia

”

—

Clrc%mvent> l €MD

Saude Animal

Copyright ©2024 Merck & Co., Inc.,, Rahway, NJ, USA and its affiliates. All rights reserved. GL-NON-240300007



	Button 106: 
	Button 107: 
	Button 3: 
	Button 110: 
	Button 2: 
	Página 6: 
	Página 8: 
	Página 10: 
	Página 12: 
	Página 14: 
	Página 16: 

	Button 1: 
	Página 6: 
	Página 8: 
	Página 10: 
	Página 12: 
	Página 14: 
	Página 16: 

	Button 4: 
	Página 7: 
	Página 9: 
	Página 11: 
	Página 13: 
	Página 15: 

	Button 5: 
	Página 7: 
	Página 9: 
	Página 11: 
	Página 13: 
	Página 15: 

	Button 9: 
	Página 17: 
	Página 19: 
	Página 21: 

	Button 10: 
	Página 17: 
	Página 19: 
	Página 21: 

	Button 7: 
	Página 18: 
	Página 20: 

	Button 8: 
	Página 18: 
	Página 20: 

	Button 11: 
	Página 22: 
	Página 24: 

	Button 12: 
	Página 22: 
	Página 24: 

	Button 13: 
	Página 23: 
	Página 25: 

	Button 14: 
	Página 23: 
	Página 25: 

	Button 15: 
	Página 26: 

	Button 16: 
	Página 26: 

	Button 25: 
	Página 27: 

	Button 26: 
	Página 27: 

	Button 64: 
	Página 28: 

	Button 65: 
	Página 28: 

	Button 35: 
	Página 30: 

	Button 36: 
	Página 30: 

	Button 58: 
	Página 31: 

	Button 59: 
	Página 31: 

	Button 54: 
	Página 32: 

	Button 55: 
	Página 32: 

	Button 31: 
	Página 34: 
	Página 38: 

	Button 32: 
	Página 34: 
	Página 38: 

	Button 33: 
	Página 35: 
	Página 37: 

	Button 34: 
	Página 35: 
	Página 37: 

	Button 43: 
	Button 56: 


