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Ninguém melhor que vocé para saber: boas escolhas aumentam as chances de resultados superiores.
Por isso, desenvolvemos solugdes nutricionais inovadoras para a suinocultura, com foco em
produtividade e bem-estar animal. Produtos para o dia a dia, com customizacao para demandas
especificas. Toda escolha conta. E o produtor brasileiro pode contar com a exceléncia FairFeed.

Linha FairSui. Concentrados, NUcleos e Premixes para suinos, com assisténcia técnica e servigos
laboratoriais FairFeed.

Dzayon - Ago,



ejambem-vindosasegundaedicaodaRevistada Suinocul-

turade 2026, um dos muitos canais de comunicacao daABCS
comacadeiasuinicola. Nestaedicao separamos paravocésum
compiladodotrabalhodaABCS em prolda cadeiasuinicolanos
meses de maio, junho, julho e agosto, um quadrimestre marcado
por muitasacdesemtodasasnossasareasdeatuagao. Lanca-
mos 0 ABCS DATA Insightsaprimeiraplataformadeinteligénciae
dadosdasuinoculturaque vaiauxiliarnatomada de decisao e no
monitoramentodeindicadores daatividade. Entregamos mais
uma Semana Nacional da Carne Suinacom excelentesresultadose
aumentode vendas danossaproteina, realizamosumaacao junto
deinfluenciadoresdigitais paraconectaracarne suinaamaiscon-
sumidores, encerramos com chave de ouro o programa Entre Gera-
coes. Realizamosum painelrecheadodeinformacdesno SIAVS
2026, discutimos Peste Suina Classicajunto da CNA e capacitamos
comexcelénciamaisInspetores Zootécnicosresponsaveis pelo
Servico de Registro Genealdgico de Suinos(SRGS). Também langa-
mos o material Demandas da Suinocultura que redne informacgoes
sobreasprioridadespoliticas dasuinoculturabrasileiranesteano
eleitoral, e finalizamos o quadrimestre discutindoos10anosdaLei
deIntegragaojuntoaosrepresentantesdosestadosprodutores
que trabalhamneste modelo de producao, e nosso Departamento
delIntegracgao. E parafinalizar, destacamosasacoes dosnossos
parceiros contribuintesdo FNDS.

Boaleitura!

MARCELOLOPES
Presidente daAssociagao Brasileira
de Criadoresde Suinos(ABCS)

© 2026. Associacao Brasileira dos Criadores de Suinos - Sebrae. Todos os direitos reservados.
A reprodugao ndo autorizada desta publicagdo, no todo ou em parte, constitui violagao dos direitos autorais (Lei n® 9.610/1998).
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fnds destaques

GOIAS 24

Pork Meet 2026 retne especialistas da 8 SNCSZOZ§impuIsiona \{endas no var.ejoeglo% das
redes participantesregistram crescimento

suinocultura em Rio Verde (GO) para um dia
de conhecimento e troca de experiéncias

GOIAS 26 11 Acéonasalturas conectacarne suinaamais de

Deputados de Goias aprovam lei que insere 7milhdes de seguidores nasredessociais
a carne suina na merenda escolar semanalmente

MINAS GERAIS 2] 12 Entre Geragdes encerratemporada consolidando
Saudali realiza agao inédita com a Azul em didlogoentreagro, mercado e consumidores
celebragao o Dia da Gastronomia Mineira

MINAS GERAIS 28 Vaide Carne Suina: ABCSlideramovimento nacional para
Assuvap amplia agdes voltadas ao fortalecimento ampliar consumo e apoiar equilibrio da cadeia
do produtor e a valorizagao da carne suina

"ATD.GRUSSO nosuL “ Painelda ABCSno SIAVSreune especialistas paradebater

502 Dia Estadual do Porco 16 mercado, geopolitica, usoracionaldeantimicrobianos,
politicaspublicasdeincentivoasboas praticasagropecuarias,

MATO GROSSO DO SUL 30 bem-estaranimal e gestao de pessoasnasgranjas

ASUMAS confirma VIIl Férum de Desenvolvimento
da Suinocultura de MS

ABCS capacita33inspetoreszootécnicos para
atuacdo emgranjasde genéticasuina

entre amigos

. ABCS participadereuniaodaCNAsobre planode
34 Agroceres PIC: CIENCIA PARA A RENTABILIDADE

erradicacao daPSCebiosseguridade

35 MSD: Vacinas combinadas transformam a

suinocultura e trazem mais seguranga ABCSlangaagenda politicacomdemandas da
suinocultura paraorientardialogonaseleigdesde 2026

36 Deheus Podiporco: Conhecimento que vai além

da conversa
Departamentode Integradosda ABCS alinhaatuagao
estratégicae debate os10anosdaleidalntegracao

37 DNA: Na suinocultura, eficiéncia é transformar
potencial genético em animais viaveis

4 | ed.5 < A » revista da suinocultura



MAXIMA

GENETIcA

A FORCA DA LONGEVIDADE COROADA
PELA MAXIMA PRODUTIVIDADE

Genética Camborough para alta longevidade:

Maior peso ao nascimento e Estruturas muscular, 6ssea e
uniformidade da leitegada de pelve selecionadas para
parto e manutencao de grandes
Desmama leitdes mais vigorosos leitegadas

Maior sobrevivéncia dos leitdes Capacidade de desmame de
em todas as fases de crescimento leitegadas numerosas e uniformes

Menor intervalo desmame-cio Otima produgéo de leite e
habilidade materna

Siga as nossas redes sociais.

O f Jolin]o

agrocerespic.com.br

agroceres
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DEINTELIGENCIADEMERCADOPARA A
SUINOCULTURA BRASILEIRA

AFERRAMENTA REUNE DADOS NACIONAIS SOBRE 0 SETOR, AMPLIANDO A
TRANSPARENCIA E APOIANDO DECISOES ESTRATEGICAS EMTODA A CADEIA

AssociagaoBrasileirados Criadoresde Suinos(ABCS)
lancou, nodia25dejunho, durantea 333 Experience
CongressBrasil,emFlorianopolis(SC), o ABCSDataInsi-
ghts, plataformainéditadeinteligénciade mercado que
reune,emumunicoambiente, dados estratégicosdasui-
noculturabrasileira. Aferramentaconsolidainformacoes
sobrerebanho, custosde producao, emprego, comércio
exterior, créditorural, mercado, abates, sanidade, entre
outrosindicadores, oferecendoumavisaointegradado
setoredeseuimpactoeconémicoesocial.
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Desenvolvida parademocratizar oacessoainformacgoes
confiaveis, aplataformareune dados provenientesde
fontesoficiais, como Instituto Brasileiro de Geografia

e Estatistica(IBGE), Ministério daAgriculturae Pecu-
aria(Mapa), Ministério do Desenvolvimento, Industria,
Comércioe Servicos(MDIC), Receita Federal e outras
instituicoes dereferéncia. Asinformacgoes sao organiza-
dasdeformadinamica, permitindo consultas, analisese
exportacao dedados paraestudos, apresentacdese pla-
nejamento estratégico.

>
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Entreosprincipaisindicadores disponiveis estdo cota-
coesdesuinos, custos de producao, exportagoes, abates,
condenagoes sanitarias, modelosde producao, emprego
formal, créditorural, estabelecimentos sobinspecao
federale o cenarioempresarial dacadeiaprodutiva.0
objetivo é transformar dados dispersoseminteligéncia
acessivel, contribuindo paradecisdes maisassertivase
maiortransparénciaemtodososelosdasuinocultura.

Olangamentoocorreuemummomentoemque o mercado
demandacadavezmaisinformacoes qualificadaspara
apoiarinvestimentos, gestao deriscos e competitividade.
Comatualizagao continua, 0 ABCSDatalnsightsfoidesen-
volvido parasetornarumadas principaisreferénciasnacio-
naisemdadosdasuinoculturabrasileira. Aléemde reunir
informagoesemumunicoambiente, aplataformapermite
analisesdetalhadas daformacao e composigaodos custos
de producgao. Essasinformagoes permitem que produto-
res, empresas, instituicoesfinanceiraseinvestidoresiden-
tifiquemoportunidadesde ganhode eficiénciaeacompa-
nhemaevolucaodaatividade commaior precisao.
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Acadeiamovimentabilhoesdereaisanualmente, forta-
leceaindustriadealimentos, impulsionaos setoresde
logistica,comércio e servigos e contribuisignificativa-
mente paraageracaode emprego erenda. Osdados dis-
poniveis mostram que o setor sustentacercade 280 mil
empregosindiretos e maisde 42 milempregosdiretos,
alémdeevidenciar o elevado graude profissionalizagao
daatividade, baseadamajoritariamente nosmodelosde
integracao comagroindustrias e cooperativas.

ParaopresidentedaABCS, Marcelo Lopes, aplataforma
representaumavangonagovernancae natransparén-
ciadacadeiaprodutiva.“Averdadeirasustentabilidade no
agronegociomoderno exige transparéncia e responsabi-
lidade. Aodisponibilizarmos dados auditaveis e unifica-
dos paraprodutores, empresas, consumidores e investi-
dores, fortalecemosagovernancadacadeiaeampliamos
aconfianganosetor. 0 ABCSData Insightséumaresposta
acrescentedemandaporinformacoes confiaveis e posi-
cionaasuinoculturabrasileiraentre os segmentos mais
avangadoseminteligénciade mercado”, conclui.

CLIQUEAQUIEACESSEA
PLATAFORMA:

https://abcsdata.abes.org.br/

VEJA TAMBEM 0 TUTORIAL DE
COMO OPERAR A FERRAMENTA:
https://www.youtube.com/

2v=Xr-

>
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SNCS 2026 IMPULSIONA
VENDASNOVAREJOE 94%
DAS REDES PARTICIPANTES
REGISTRAMCRESCIMENTO

APOS AMPLIAR PRESENCA NACIONAL, CAPACITAR EQUIPES E MOBILIZARO
VAREJODENTROE FORA DAS LOJAS, 142 EDICAO REGISTRA AVANCO EMVOLUME E
FATURAMENTO E REFORCA O POTENCIAL DA CARNE SUINANOMERCADO BRASILEIRO

142SemanaNacional daCarne Suina(SNCS)encer-

rouaedicaode 2026 comresultados expressivos
novarejo: 94% dasredes participantesregistraram
crescimento em volume ou faturamento. Do total, 88%
ampliaram o volume vendido e 76 % alcangaram cres-
cimento de dois digitos em volume, enquanto algumas
operacoesapresentaramavanco de ate 25% no fatura-
mento durante acampanha.

Entre osdestaques estdarede Avenida, queregistrou
crescimento de 39,8% emvolume. O Carrefour Brasil, par-
ticipante dainiciativapelo oitavoano consecutivo, avangou
29% emvolume, impulsionado especialmente pelacarne
suinaresfriada. Ja o Grupo Mateus, estreantenaSNCS,
alcancoucrescimento de 11% no volume de vendas, refor-
candoo potencialde expansaodacategoriano Nordeste.

Osnumerosencerramumaedigao marcadapelaampliacao
dapresencadacampanhanovarejobrasileiroe poruma
estratégiaque comegouantesmesmo dasativagoesnas
lojas. PromovidapelaAssociagao Brasileirados Criado-
res de Suinos(ABCS),aSNCSreuniu capacitagao de equi-
pes, comunicagao, agoes comerciais, presengadigitale

expansao paranovos mercadosde 12a19dejunho,em?20
estadosbrasileiro, eavangou especialmentenointerior,
NorteeNordeste. Asredesenvolvidasrepresentammais
deR$240bilhdes em faturamentono setor supermerca-
distabrasileiro, sequndo o Ranking Abras2026.

LANCAMENTO APRESENTOU ESTRATEGIA
NACIONAL DA CAMPANHA

Varejistas e liderangas da suinocultura brasileiranolangamento da SNCS

revista da suinocultura



Olancamento oficialdaSNCS 2026 aconteceuem 21de
maio, no Quintal De Betti, em Sdo Paulo(SP), reunindo
liderangas dasuinocultura, representantes das princi-
paisredes supermercadistas, parceiros estratégicos,
influenciadores e imprensa. Aprogramagao contoucom _

N . J 0 sabor que
umaapresentacao de mercado conduzida pelo consultor . conquista qualquer

. . . ~ ; \ mesa!
da ABCS luriPinheiro Machado, participacao doshumo-
ristas Gustavo e Ellen Pardal e uma experiénciagas-
tronémicacomandada peloassador Rogério Betti, que OFERTAS VALIDAS ATE A 30/04/2024
. . L, ENOUANTD DURAREM O ESTOOUES PROMOCIINAIS

apresentou cortes especiais suinos.

Aestratégiade comunicagcao tambémenvolveu os nutri-
cionistasLucas Rabelo, Clariana Colago e Jefferson
Jorge, os chefsJimmy Ogro e JuliaCarvalho e os médicos
BrunoMonteze e MarinaMurad. Juntos, os embaixado-
res somam quase 6 milhdes de seguidores e contribuiram
paralevarconteudossobreaproteinaadiferentes publi-
cos. O eventoganhourepercussaoem veiculosnacio-
nais e especializados, como Mais Vocé, Globo Rural, Canal
Rural, Valor Econémico, Band, CNN Brasil, SuinoBrasil,
Feed&Food, Agrimidiae Grupo Gessulli. O programa Mais
Vocé, daTVGlobo, realizouumaentradaaovivodireta-
mente dolancamento, enquantoa CNN Brasiltambéem
abordouainiciativaaovivonavésperado evento.

®»

Comotema®“Let’s Carne Suina, Let’s proteina”, a edi-

gcaoapresentouuma estratégiamulticanalcomacgoes . VODE SABIA?
nos pontosdevenda, redessociais, encartes, midia

digital, influenciadores e ativagdes comerciais. O con- b
ceito “EscolhaMais Carne Suina” esteve presente em £.7Traz mais saciedade
mais de 50 pecas de comunicacao desenvolvidas para ’ " - 3 Tem, iy} Kimg

custo beneficio
e "

asredes participantes.

Naslojas,a SNCS ganhou formapor meio de ambienta-
coes tematicas, materiais de ponto de venda, ofertas,
maior exposicao eampliacaodosortimento. Asredes
trabalharam cortestradicionais, opgoes premium, pro-
dutostemperados, congelados, porcionadoseitensvol-
tadosaochurrasco. Acomunicacao foialémdo precoao
apresentaratributos como sabor, rendimento, econo-
mia e versatilidade. Mapas de cortes, receitas, suges-
toes paraairfryereinformacoes nutricionais comple-
mentaramasacgoes, oferecendoao consumidor referén-
ciasparadiferentesocasioesde consumo.

revista da suinocultura < A » ed.51 |9




Noambientedigital, acampanhaesteve presente em
aplicativos e redes sociais dos varejistas, alémde con-
teudoscominfluenciadores, videos, receitas e dicasde
preparo, conectandoasacoesrealizadasnaslojascom
outrospontosde contatocomo publico. Participaramda
edicaobandeirascomo Pao de Acucar, ExtraMercado,
Carrefour, Bretas, Prezunic, GBarbosa, Swift, Amigao,
Boa, Compre Mais, Parana Supermercados, Avenida,
Confianca, Jau Serve, Proenca, Shibata, Pague Menos,
MixMateus, Mateus Supermercados, Camino, Super Pao
e DomQlivio.

Adiversidade de formatostambém ampliou o alcance da
iniciativa. ASNCS esteve presente emredes premium,
hipermercados, supermercados de proximidade, opera-
coesregionais e atacarejos, com destaque paraaestreia
do Grupo Mateus, terceiramaiorrede supermercadista
do paisemfaturamento, arede foium dos principais
movimentos dessa expansao e fortaleceuapresencada
campanhano Norte e Nordeste.

CONHEGA MAIS SOBRE AS CAMPANHAS AQUI:

CAPACITAGAOPREPAROU
EQUIPESPARA ASNCS

Equipesreunidas no treinamento do Amigido em Maringa(PR)

10 | ed.51 <

]

Outroeixodaedigao foiapreparagao dos profissionais
gue atuamdiretamente com o consumidor. Antes do ini-
ciodacampanha, aABCSrealizouumaagendade trei-
namentos em formatosonline, hibrido e presencial para
colaboradores dasredes participantes. Aprograma-
caoreuniu profissionaisde diferentesareas, entre eles
acomunicadora Tayara Beraldi, anutricionista Thaliane
Dias, oilusionista Eduardo Peres e o Master Coach Jairo
Martiniano. Os treinamentos abordaram temas como
transformacao do atendimento emvendas, encanta-
mento docliente eaplicacaode informacdes nutricio-
naisnarotinado varejo. A proposta foiampliar o conheci-
mento das equipes paraque os profissionais pudessem
orientaroconsumidor, recomendar cortes, indicar pre-
paros e apresentarnovas possibilidades de consumo da
carnesuina, alémdeaprendertécnicas de vendas, aten-
dimento, tendénciasde consumo, informagoes nutricio-
nais, quebrade mitos e valorizagao dos cortes suinos.

ESTRATEGIA DEIXA RESULTADOS

PARA ALEMDO PERIODO PROMOCIONAL
OdesempenhodaSNCS ganharelevanciaemum cena-
riode consumo maisracional e deflagao dos alimentos.
Segundoosrelatosdasredes participantes, alémdos
resultados comerciais, aedicao contribuiu paraampliar
omixde produtos, aumentaracompetitividade dos cor-
tesinnatura, engajarasequipeseaprimoraracomuni-
cacao dacategorianos pontosdevenda. Parao presi-
dente daABCS, Marcelo Lopes, osnumerosrefletema
evolucaodainiciativa e suacapacidade deacompanhar
as mudangasnocomportamentodoconsumidor.

“Ainovagao nao estaapenasem criarnovas campanhas,
mas em compreender como o consumidorevolui. Mesmo
diantedeumambiente de deflagao, conseguimos
ampliarapresencadacarne suinanajornadade com-
pra, criarnovas ocasioes de consumo e fortaleceruma
estratégiabaseadaemeducacao, informacgao e cons-
trucaodevalor. O maiorresultadonao € o crescimento
registrado pelasredes participantes, masaformacaode
novos consumidores e o fortalecimento de um mercado
que beneficiatodaacadeiaprodutiva’, afirma. Aolongo
de 14 edigoes, aSNCS avangou de umaagao promocio-
nal parauma plataforma de desenvolvimento da catego-
ria, reunindo varejo, industriae produtoresemtorno da
ampliagcaodo mercadointerno.
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https://www.instagram.com/p/DZHzZ3mxkrH/?hl=pt
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ACAONASALTURASCONECTA

CARNE~SUI'NAA MAISDE
7MILHOESDE SEGUIDORES
NASREDESSOCIAIS

EXPERIENCIA EXCLUSIVANODINNERIN THE
SKYREUNIUINFLUENCIADORES, MEDICOS,
NUTRICIONISTAS E EMBAIXADORES DA
CAMPANHA PARA AMPLIAR O DIALOGO SOBRE A
PROTEINA E FORTALECERNOVAS PARCERIAS

ABCS e o EscolhaMais Carne Suina, promove-

ramnomeésde agosto, uma experiénciagastrono-
micaimersivano Dinnerinthe Sky,em Sao Paulo, para
ampliarodialogo sobre acarne suinacomformadores
de opinido. Realizadaem parceriacomaOraculume com
apoiodaGranCorte Alimentos, aacaoreuniuinfluencia-
dores, médicos, nutricionistas, criadoresde contetdo e
osembaixadores dacampanhaBruno Monteze, Clariana
Colaco, JeffersonJorge e MarinaMurad. Juntos, os con-
vidados somam mais de 7milh6es de seguidores no Ins-
tagrame TikTok, potencializando o alcance dainiciativa.
Alémdaexperiénciagastronémicaab0 metrosdealtura,
aacaobuscoudesmistificaracarne suina, apresentar
informacgoes e evidéncias cientificas sobre seusaspectos
nutricionais e aproximaracadeia produtivade profissio-
nais e comunicadores capazesde ampliaresse dialogo.

Aprogramacao foi divididaemtrés etapas. Aprimeira
subida foi conduzida pelo médico e embaixador daABCS
BrunoMonteze, que recebeu pacientes que passaram por
processos deemagrecimentoeincorporaramacarne
suinaaumaalimentacao equilibrada. Nasequéncia, a
experiénciafoidirecionadaaGeragao Z, cominfluenciado-
resdelifestyle, gastronomiaereceitascomforte presenca
no TikTok. Somente esse grupo reune mais de 2,4 milhoes
deseguidores. Entre os convidados, anutricionistae gas-
tronomaKelyn Kuhn, ex-participante do MasterChef Brasil
efilhade produtores de suinos, destacou suarelagaocom
aatividade.“Meu paifoi criador de suinos durante mui-
tosanoseeucresciacompanhando essaatividade. Ainda
existe muito preconceitoemrelagaoacarne suina, masela
oferece cortes extremamente magros e nutritivos, como
ofilé mignonsuinoe olombo, que podemfazerparte daali-
mentacaododiaadia.”

Aterceirasubidareuniumeédicos e nutricionistasreco-
nhecidos pelaprodugao de conteudo baseado emcién-
ciaeeducacaoemsaude. Commais de 1milhdao de
seguidoresnoInstagram, o grupo aprofundou asdis-
cussdessobre osaspectosnutricionaisdaproteinae seu
papelemumaalimentacao equilibrada. Paraacardiolo-
gista, nutrologa e especialistaem Medicina Culinaria por
Harvard, Dra. Carla Gouveia, acarne suinaainda € pouco
lembrada pelos consumidores. “E umalimento ricoem
proteinas, acessivel e que pode apresentar menos gor-
durasaturadado queacarnebovina. Foiumaexcelente
oportunidade paralevarinformagao baseadaemevidén-
ciasecontribuir paradesmistificar essa proteina.”

Durante aexperiéncia, os convidados degustaramum
menu exclusivo coma carne suinacomo protagonista.
Ao final,receberamum Card Nutricional da Carne Suina,
cominformacodes sobre cortes e composicao nutricio-
nal,alémde ORCode paraacessoareceitas e monogra-
fiascomevidénciascientificas.
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ENTRE GERACOES
ENCERRATEMPORADA
CONSOLIDANDODIALOGO
ENTRE AGRO, MERCADOE
CONSUMIDORES

O ULTIMOEPISODIO DEBATEU SUCESSAO,
COMUNICACAO E PROTAGONISMO
FEMININONOAGRO. A SERIE COMPLETA
ESTADISPONIVEL NO YOUTUBE DAABCS

primeiratemporadado programaEntre Geragoes
A -Conversas que Movemo Agrochegouaofimem
julho, comum episodio dedicado aos desafiosdasucessao
familiar, dacomunicacao e daconstrugaodevalornoagro-
negacio. ProduzidapelaAssociagao Brasileirados Criado-
resde Suinos(ABCS)em parceriacomo Canal Rural, asérie
encerrauseucicloreafirmando o propositode aproximar
osetorprodutivo dasociedade pormeio de debatessobre
inovacao, mercado, liderancae percepgaodoagro.

No episodio de encerramento, LiviaMachado, estrate-
gistade mercado, marketing e posicionamentono Agro-
negocio, representouopresidente daABCS, Marcelo
Lopes,emumaconversacoma produtorarural, comu-
nicadorae empreendedoralLuciana Dalmagro. O bate-
-papodestacouaimportanciade equilibrartradicaoe
inovacao nasucessaodas propriedadesrurais, o papel
dasnovas geragoesnacontinuidade dos negécios fami-
liareseacomunicagaocomo ferramentaestratégica
parafortaleceraconexaoentre produtores e consumi-
dores. Visaoreforgadapor Luciana Dalmagro, paraela,
“E preciso contar cada vez mais essa histéria, comver-
dade e proximidade. Nao existe um protagonista. Euma
histériade todos”, finalizou. Também ganharam espaco
temas como sustentabilidade, protagonismo feminino e
ouso das midiasdigitais paramostrar, comtransparén-
cia, arealidade daprodugaoagropecuaria.

Durante o programa, Liviadestacouque:“0DNAdaABCS

éteracapacidadede pensarnasproximasgeragoes. Pre-
cisamosconstruirhojeumalinguagem que conecteoagro
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aosconsumidoresdeamanha. Os consumidoresnao que-
remapenasouviranossahistoria, elesquerem fazer parte
dela.” Aolongode seisepisodios, o Entre Geragoes reu-
niuempresarios, especialistaseliderangasdoagronegoé-
cioparadiscutirassuntosfundamentaisparaofuturoda
cadeiaprodutiva, como sucessao, inovagao, consumo,
varejo, comunicagao e posicionamentodo setor. Ainicia-
tivareforgouocompromissoda ABCSemampliarodialogo
entreoagroeasociedade, levando conhecimentoe pro-
movendo reflexdes que contribuem paraumacadeiamais
conectadaasdemandasdomercadoedoconsumidor.

Esteetodososdemaisepisddios datemporadaestao
disponiveis gratuitamente no canalda ABCS no You-
Tube, permitindo que o publicorevejaas conversase
acompanheasérie completaquando quiser.

VEJAAQUI:

https://www.youtube.
watch?v=UUgln_4NHTg

Oprogramarecebeuaempreendedora, Luciana Dalmagro
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VAIDE CARNE SUINA:
ABCS LIDERAMOVIMENTO
NACIONAL PARAAMPLIAR
CONSUMOE APOIAR
EQUILIBRIO DA CADEIA

INICIATIVA PRETENDE ALCANCAR MAIS
DE 50 MILHOES DE BRASILEIROS E GANHA
FORCA COMPARCERIAENTRE ABRAS,
VAREJO, INFLUENCIADORES DIGITAIS,
ASSOCIACOES EPRODUTORES PARA
CRIARMOBILIZACAOEMTODO O PAIS

maescolhague comecano consumidore movimenta
todaumacadeia. E com essapropostaque a Asso-
ciacaoBrasileirados Criadores de Suinos(ABCS)langao
Movimento Vai de Carne Suina, uma mobilizacdo nacio-
nal que vaireunir produtores, associacoes, frigorificos,
empresasdosetor, varejo, influenciadores e consumido-
resemtornode ummesmo objetivo: ampliarafrequéncia
de consumo, gerar novas ocasioes e colocar mais cortes
suinosno carrinho dosbrasileiros de 1a18 de outubro.

Omovimentointegraumaestratégiada ABCS paraapoiara
cadeiadiante doatual cenario de produgao elevada, maior
disponibilidade de carne suinanomercadointerno e pres-
sao sobre precos e margens provocada pelasuperoferta.
Aentidadevemampliandoaarticulagao entre osdiferen-
tesagentesdosetor paraconstruiracdes coordenadas que
estimulemademandae contribuam para o equilibriodo
mercado. O movimento parte de umapremissaimportante:
nao é preciso convencer obrasileiroacomecaraconsu-
mircarne suina. Eleja esta escolhendo maisaproteina.
DadosdaNielsenlQ que embasamaestratégiamostram
que, entreas principais proteinasanalisadas, os cortes sui-
nosapresentaram crescimentode13,6%, frenteab,3% do
frango e 3,5% dos cortesbovinos. O desafio, portanto,
potencializarum comportamento quejaexiste.

ABCSEABRASUNEMFORCAS
PARALEVARMOVIMENTO ATODO O BRASIL
Umdos pilares paratransformaressapropostaemuma
mobilizacao de alcance nacional éauniaoentrea ABCS
e a Associacao Brasileirade Supermercados(ABRAS).

<
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Na ultimaterga-feira(12), as entidades assinaramum
Termo de Cooperacao e ParceriaInstitucional para ofi-
cializaraatuacao conjuntae mobilizar o varejo brasileiro
emtornodomovimento. 0acordo consolidauma parce-
riahistoricaentreasduasinstituicoes e estabeleceuma
estratégiaintegradaentre setor produtivo e varejo ali-
mentardiante doatualmomento dasuinocultura. Aforga
dessaarticulagao estanacapilaridade. A ABRAS possui
atuacaonacional por meio de 27 associagoes estaduais
de supermercados, presentes emtodasasregioesdo
Brasil. O setorrepresentado pelaentidade movimenta
9% do PIB nacional, gerarenda para9milhdes de pes-
soasdiretaeindiretamente e atende aproximadamente
30 milhoes de consumidores pordia, considerando dife-
rentes formatos e canais dovarejo alimentar.

AABRASiramobilizar e engajarredes e empresas super-
mercadistasassociadasemtodooterritérionacional,
incentivarautilizacao dos materiaise acoes nos pontos
devendae canaisdigitaiseapoiaradivulgacaoinstitucio-
naldainiciativajuntoaosetorvarejista. AABCS, porsua
vez, disponibilizarauma campanhacompletacom pecas
publicitarias, dadostécnicos, informagdes nutricionaise
conteudos educativos, alémde coordenaraestratégiae
oferecersuporte asredesvarejistas participantes.

Aparceriapermite que umamensagem construidanacio-
nalmente chegue ao consumidorrespeitandoas parti-
cularidades de cadamercado, somandoacapacidade de
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mobilizagao da ABCS apresengadovarejonosdiferentes
estadosbrasileiros. Paraopresidente da ABCS, Marcelo
Lopes,"AABCS estamobilizadaparaapoiartodaacadeiana
construcaode estratégias que contribuam paraequilibrar
essemomento de superoferta. Endoexisteumaunicaagao
capazderespondersozinhaaessedesafio.0Vaide Carne
Suinaéummovimentonacional, construido parasomar
produtores, associagoes, frigorificos, empresas, varejo,
influenciadorese consumidores. AparceriacomaABRAS
efundamental porque nosdaforcae capilaridade parache-
garatodooBrasile transformarcomunicagaoemcon-
sumo. Queremos potencializarumaescolhaque o brasileiro
jaestafazendo, gerando maisfrequéncia, novasocasioes
de consumo e maisoportunidades paratodaacadeia’, des-
tacaMarcelo Lopes, presidenteda ABCS.

Reunido da Cadeia de Valor reuniu mais de 200 participantes

REUNIAO DA CADEIADE VALOR

Alémdisso, aReuniaodaCadeiade Valor-CadeiaSuina
emMovimento: dasuperofertaaacgao, marcouumanova
etapadamobilizacao conduzida pela ABCS paraapoiar
osetornoenfrentamento doatualmomento. Com200
participantes, entreliderancas dosetoredovarejo,a
ABCStrouxe diferentes perspectivas sobre o cenario,
comapresentacoes de mercado conduzidas pelocon-
sultorde mercado daABCS, luriPinheiro Machado, pelo
analistadenegociosdaNilsenlQ, Nicolas Fernandes, e
pelodiretorglobal da AgroceresPic, José Piva, que trou-
xeraminformacdes valiosas sobre o setor, comporta-
mento do consumidor, e também o case norte-ameri-
canodeenfrentamentoacrisesnasuinocultura.

MAIS DE 50 MILHOES DE BRASILEIROS
NOALCANCEDOMOVIMENTO
Amobilizagadonovarejose somaaumaamplaestratégia
de comunicacdo que terapotencial paraalcancar mais
de50milhéesdebrasileiros, nimero que poderaser
ampliadoapartirdaadesaodasredessupermercadistas
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edemaisparceiros. Entreasfrentesestaaparticipagao
de19influenciadores, nacionais e 13 regionais, permi-
tindocombinargrandesaudiénciascomrelevancialocal.
Oscriadoresabordardoacarne suinaapartirde diferen-
testerritérios, como satide, economia, receitas, humor,
acougue, rotinae comportamento, aproximandoaprote-
inadediferentes perfisde consumidores, buscando trans-
formarinfluénciadigitalemativagaonomercado.Aideiaé
fazercom que ummovimento de dimensao nacionaltam-
bémtenhasotaquelocal, respeitando habitos, comporta-
mentos e caracteristicasde consumo de cadaregiao.

Essacomunicacaoencontraumconsumidorqueja
mudou aformade fazercompras. 63% frequentamataca-
rejos, 61% utilizam aplicativos dasredes paraencontrar
promocgoes e descontos e 56 % também compramcar-
nes emacougues e mercadoslocais. E um publico que
pesquisa, comparapregos, circulapordiferentes canais
eprocuravalor. Dentro desse cenario, escolheracarne
suinacriaumarelagdo de ganha-ganha, paraacadeiae
paraosconsumidores.

ACAMPANHA

Desenvolvida paramostrarao consumidorcomoacarne
suinapode entregar maisvalorno cotidiano, o conceito
partedeumaideiasimples: render maisnao significa
apenas pagar menos. Significaaproveitar melhore colo-
carmais comidanamesa, encontrando mais possibilida-
desde preparo, sabor, versatilidade, praticidade e valor
em cadarefeicao. Acampanhatrabalhaamensagem
dequeacarnesuinarende maisnobolso, nopratoena
rotina, explorando atributos como economia, custo-
beneficio, sabor, nutricao, aproveitamento e variedade
de cortescomconteudosdigitais, videos, carrosseéis,
materiais educativos e pecas paraospontosdevenda. A
ABCSdisponibilizara esse pacote paraassociagoes, fri-
gorificos, empresas, redes varejistas e demais parcei-
ros, permitindo que diferentesagentes seapropriemda
comunicacao eampliemsuaescala.

O Vaide Carne Suinanasce, assim, como uma plataforma
de mobilizacao que pode abrigar diferentesiniciativas
paraestimularademandaeapoiaros produtores de sui-
nos. Alégicaé que cadaelo tenhaum papel. O produ-
toreasassociagcoes se mobilizam. Aindustriaamplia. 0
varejoaproximaa proteinado consumidor. Osinfluen-
ciadoreslevamaconversaparanovos publicos. Eocon-
sumidortransformatodaessaarticulacaoemescolha.
Cada parceiroampliaomovimento e cada pontode con-
tatoaumentasuacapacidade de chegaranovas mesas.
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PROTEGER SUA GRANJA
NUNCA FOI TAO FACIL

A Unica com imunizagao contra Circovirus Suino Tipo 2, Mycoplasma hyopneumoniae
e Lawsonia intracellularis em uma sé dose.
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PAINEL DA ABCSNO SIAVS
REUNEESPECIALISTAS
PARA DEBATER
MERCADO, GEOPOLITICA,
USORACIONAL DE
ANTIMICROBIANOS,
POLITICASPUBLICAS
DEINCENTIVO ASBOAS
PRATICAS AGROPECUARIAS,
BEM-ESTAR ANIMALE
GESTAODEPESSOASNAS
GRANJAS

ENCONTRO TAMBEMMARCOU O
PRE-LANCAMENTO DO GUIADE
AVALIACAO DO BEM-ESTARANIMAL EM
GRANJAS SUINICOLAS-IN113/2020,
DESENVOLVIDOPELAUSPEMPARCERIA
COMAABCS

A Associacao BrasileiradosCriadoresde Suinos
(ABCS)promoveu, noiniciodo mésde agosto,
durante 0 SIAVS 2026, em Sdo Paulo(SP), um painel téc-
nico que reuniu especialistas paradiscutir os principais
desafios e oportunidadesdasuinoculturabrasileira,
abordando questdes estratégicas paraacompetitivi-
dade dosetor, incluindo cenario econémico, politicas
publicas, bem-estaranimal e gestao de pessoas.

Aprogramacao teveiniciocomaaberturainstitucio-
nalconduzidapelo presidente da ABCS, Marcelo Lopes,
que deuasboas-vindasao publico. Também participa-
ram desse primeiro momento o presidente da ABEGS,
Alexandre Rosa; o presidente da APCS, Valdomiro Fer-
reira; e, representandoapresidénciada Embrapa Sui-
nose Aves, o chefe-adjunto de Transferénciade Tec-
nologia, Jean Vilas Boas, que apresentou o edital de
chamamento publico paraparticipagcao nos protocolos
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Equipe técnicajuntoao palestrante, Mauricio Dutra

desustentabilidade dasuinoculturaeaviculturacoma
EmbrapaSuinose Aves.

Comoencerramentodaaberturainstitucional, o pesqui-
sadordaEmbrapaSuinos e Aves, Marcelo Miele, apre-
sentouoprimeiropaineldo evento, demonstrandouma
analise sobreaorganizagdo dasuinoculturamundial e os
movimentos que véem moldando a cadeia produtivanos
principais paises produtores.

Nasequéncia, luriMachado, dantegrall, e Fernandolgle-
sias, da Safras & Mercado, discutiram o comportamento
domercadoglobal e osimpactosdageopoliticasobrea
producaoeacomercializagaode proteinasanimais. Entre
osdestaques, osespecialistasapontaram o crescimento
consistente daproducgao brasileira, adesaceleragao das
exportacoesde carnesuinae osdesafiosrelacionadosa
oferta, ao consumoeao cenariointernacional, reforgando
anecessidade de estratégiasvoltadasaagregagaode
valoreaaberturade novosmercados.

"\ SALAO INTERNACIONAL
| DEPROTEINA ANIMAL

. N

Opresidente Marcelo Lopes, abre o Painel
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Ousoracionaldeantimicrobianos e asboas praticas
de producaotambémestiveramem pautanaapre-
sentacao de Mauricio Dutra, da GFD Consultoria, que
trouxe umaatualizacao sobre o cenarionacional e
internacional, destacandoaimportancia das medi-
daspreventivas e daadogaode protocolos parafor-
talecerasustentabilidade e acompetitividade da
suinocultura. Durante aapresentacao, a ABCSrefor-
couoManualde Uso Racionalde Antimicrobianosna
Suinocultura, langado noano passado e disponibi-
lizadoemversaoimpressa paraos participantes do
evento.Reforcando que este e outros materiais da
ABCSestaodisponiveistambémno formato online
paratodoopublico, acesse osite: www.abcsagro.
com.br

Nasequéncia, Bruno Leite, do Ministério da Agricul-
turaePecuaria(MAPA), apresentou as politicas publi-
casdeincentivoasboaspraticasagropecuarias, e
CharliLudtke, diretoratécnicada ABCS, destacoua
implementacao dalnstrugao Normativan2113/2020,
anunciando o langamento dapremiagao Suinocul-
tura113, umaparceriaentre o MAPA, ABCSeaAlinima
paraincentivodaimplementacaode BEA nasuino-
cultura; bem comorealizou o pré-langamento do
“Guia de Avaliagao do Bem-Estar Animal em Granjas
Suinicolas”, desenvolvido em parceriacom aUniver-
sidade de Sao Paulo(USP). 0 material foi elaborado
paraapoiarmédicos-veterinarios, gestores, audi-
toresetécnicosnaavaliacao daconformidade das
granjascomosrequisitosdalnstrugao Normativa
113/2020, oferecendo critérios padronizados, indica-
doreseorientagoes parapromoveramelhoria conti-
nuadas praticas de manejo e dobem-estaranimal.

Presidente da Asumas, Renato Spera,
presenteia o palestrante, Marcelo Miele

revista da suinocultura
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Presidente da Asemg, DonizettiFerreira,
presenteiao palestrante, Fernandoiglesias

Encerrandoaprogramacao, Leandro Trindade, da BPL Edu-
cacao, abordouacrescentedificuldade deatragao e retengao
demaodeobranasgranjas. Combase emdiagnosticosreali-
zadosemmaisde 300 propriedades e milhares de entrevistas
comcolaboradores, o especialistadestacou quelideranca
preparada, reconhecimento, comunicacao eficiente e boas
condigdes detrabalhosao fatores determinantes pararedu-
zirarotatividade eaumentar o engajamento dasequipes.

Aofinaldoevento, adiretoratécnicadaABCS, CharliLud-

tke, reforgcouaimportanciadaproducao e dadisseminacao
de materiaistécnicosqueapoiemos produtoresnaadocao
deboaspraticasenatomadade decisdoesdentrodasgran-
jas.”Sao materiais que transformam conhecimento técnico
eexigénciasnormativasemorientacoes praticasparaodia
adiadoprodutor. Alnstrucao Normativan2113, porexemplo,
representouummarco paraasuinoculturabrasileiraao esta-
belecer parametrosde boas praticas e bem-estaranimal, tra-
zendo maiorsegurancajuridicaao setoreorientandoinves-
timentosqueimpactamdiretamenteaprodugao pelos pro-
ximos 30 ou40anos. Alémdessesimportanteslancamentos
doGuiadeavaliacaode BEAemgranjassuinicolas e do Manual
deusoracionaldeantimicrobianosnasuinocultura, o evento
também trouxe discussoes estruturantes paraacadeia.
Nosso objetivo é oferecer conhecimento einstrumentos que
contribuam paraumasuinocultura cadavez mais preparada
paraosdesafiosdo futuro”, destacou.

-
ACESSEOMANUALDEAMRAOQUI:

https://abcs.org.br/wp-content/
uploads/2025/10/Manual-ABCS_AMR_V18.pdf

ACESSE O GUIA DE AVALIAGAO DO BEM-
ESTAR ANIMAL EM GRANJAS SUINICOLAS
https://abcs.org.br/wp-content/uploads/2026/08/Guia-
avaliacao-de-bem-estar-animal-granjas-suinos.Final.pdf
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ABCSCAPACITA
33INSPETORES
ZOOTECNICOS PARA
ATUACAO EMGRANJAS DE
GENETICASUINA

TREINAMENTOREALIZADO EMPARCERIA
COMAEMBRAPA SUINOS E AVES PROMOVEU
ATUALIZACAO EMBIOSSEGURIDADE,
SANIDADE, INSPECAOZOOTECNICAE
MELHORAMENTOGENETICOE LANCOUO
GUIA DE SELECAO DE REPRODUTORES

Associacao Brasileirade Criadoresde Suinos

A (ABCS), em parceriacomaEmbrapaSuinoseAves,
realizou, emmaio, em Concordia(SC), uma capacitacao
destinadaainspetoreszootécnicos que atuamemaqgran-
jasdegenéticasuina. Aofinaldotreinamento, 33 profis-
sionaisforam credenciados paraatuarnainspegao zoo-
técnicaemgranjasdereprodutores suinos certificados.

Ainiciativateve como objetivo fortaleceraatuacao téc-
nicanasgranjas de multiplicacao genética, proporcio-
nando atualizacao sobre normas sanitarias, biossegu-
ridade, inspecaozootécnicaecritériosparaavaliacaoe
selegcaodosanimais. Aprogramacgao contou comativi-
dadesteoricas e praticas conduzidas porespecialistase
abordoutemasestratégicos paraasanidade, agenética
eaprodutividade dasuinoculturabrasileira.

Entre osassuntosapresentados, estiveramdoencas
viraisemergentes e seusimpactos nacadeia produ-
tiva, principais enfermidades que afetama producao
desuinos, diagnosticolaboratorial e gestao sanitaria.
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Guia de
Selegdo de

Reprodutores

goas Enes Enigpe

Otreinamentotambém trouxe umaanalise do cena-
rioatualdasuinoculturaedasperspectivas paraosetor
nos proximosanos. Naareade genética, os participan-
tesreceberamatualizagdes sobre programas de melho-
ramento e selecao dereprodutores, alémdosregula-
mentosdo Servico de Registro Genealdgico de Suinos
(SRGS). Também foramabordados os procedimentos
parainspegaozootécnicanasgranjas, oscritériosdas
Granjasde Reprodutores Suideos Certificadas(GRSC)ea
avaliagao dasracgassuinasregistradas pela ABCS.

Acapacitacao contemplouaindacontetudosrelacionados
abiosseguridade, ao monitoramento sanitario e a utiliza-
caodosistemaBiosSui, reforcandoaimportanciadaado-
caode protocolosque contribuam paraaprotegao sanita-
riadasgranjasdegenética. O cursofoidirecionado tanto
aformacaodenovosinspetoresquantoaatualizagaodos
profissionais quejaexercemaatividade. Osinspetores
zootécnicostém papelfundamentalnaavaliacao e sele-
caodereprodutores, alémdeacompanharocumprimento
dasnormasestabelecidas pelo SRGS e pelas GRSCs.

LANCAMENTO DO GUIA

DE SELECAO DEREPRODUTORES
Duranteotreinamento,aABCSrealizouolangamentodo
Guiade Selecaode Reprodutores, primeirapublicagao
nacionalvoltadaapadronizacaodoscritériosdeavaliagao
genéticadereprodutoressuinos. O materialreune 68 pagi-
nas, distribuidasem sete capitulos, e seque asdiretrizesdo
RegulamentodoServicode Registro Genealdgicode Suinos
(SRGS), apresentando de formasistematizadaasobjegoese
desclassificagoes previstas paracadaracasuinacomercial.
AexpectativaéqueoGuiasetorneumaferramentadeapoio
parainspetoreszootécnicoseequipestécnicasdasgranjas,
contribuindo paraapadronizagaodasinspecoes, o monito-
ramentodiariodosanimaiseofortalecimentodaqualidade
genéticadasuinoculturanacional. Apublicacao estaradis-
ponivelembreve emformatodigitalnositedaABCS.
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ABCS PARTICIPADE
REUNIAO DACNA
SOBREPLANODE
ERRADICACAODAPSCE
BIOSSEGURIDADE

ENCONTROATUALIZOUACOES PARA
RECONHECIMENTO DE NOVA ZONA LIVRE
DE PSCE DEBATEUBIOSSEGURIDADE,
VIGILANCIASANITARIAE CONTROLE DE
SUINOS ASSELVAJADOS

Associacao BrasileiradosCriadoresde Suinos

/A\ (ABCS)participoudareunidodaCamaraNacional
de Aves e Suinosda Confederacao daAgriculturae Pecu-
ariadoBrasil(CNA), realizada de formaremotaemjulho.
Oencontroreuniurepresentantesdo setorparaacom-
panharasacdesdo MinistériodaAgriculturae Pecuaria
(MAPA)relacionadasaerradicagao da Peste Suina Clas-
sica(PSC), além de discutirbiosseguridade, vigilancia
sanitariae controle de suinos asselvajados.

Duranteareuniao, o MAPAapresentouavangosdoPlano
Nacionalde ErradicagcaodaPSC, incluindo osresultadosda
primeiraetapadoinquéritosoroepidemiologicorealizado
noAmazonas, Parae Roraima. Ainiciativaintegraos esfor-
cosparaoreconhecimentointernacionalde umanovazona
livredadoenca. Aprevisao é encaminhar o pleitoaQOrgani-
zacaoMundialde Satide Animal(OMSA)até 2027, buscando
oreconhecimento oficialemmaiode 2028.

OMinistériotambéminformousobre oavangcodaavigi-

lanciaclinicanasRegioes|ellavancaraparaasegunda
fase, comacompanhamentodosrebanhos, atualizagcao
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dos cadastrosde produtores e propriedades e fortaleci-
mento davigilanciasanitaria. Nasregioesondeaindaha
circulagaodovirus, aestratégiade vacinagaocontraa
PSCteraprioridade no Piauie Ceara, dando continuidade
asacoesiniciadasemAlagoas. Naareade biossequri-
dade, foi destacadaaPortaria SDA/MAPAN21.358, que
estabelece novoscritérios paraacertificagao das Gran-
jasde Reprodutores Suinos Certificadas(GRSC). 0 MAPA
tambémtrabalhanaelaboracaodeumanormafede-

ral paradefinir padrées minimos de biossequridade nas
granjas comerciaisemtodo o pais.

ParaopresidentedaABCS, Marcelo Lopes, aerradicacao
daPSCeofortalecimento dabiosseguridade sao priori-
dades paraasuinoculturabrasileira.”Otrabalhointe-
gradoentre governo, setor produtivo e entidadesrepre-
sentativas é essencial paraprotegernosso patriménio
sanitarioeampliaracompetitividade da cadeia, tantono
mercadointerno quanto nasexportagoes”, destacou.

Outro ponto centralfoio controle dos suinosasselvaja-
dos.0MAPAressaltouaimportanciadaparticipagao dos
produtoresnolevantamentonacional sobre essas popu-
lagdes, cujos dados deverao subsidiar politicas publicas.
Também foiinformado que MAPA, IBAMA e CNA trabalham
naconstrucaodeumplanonacional de controle populacio-
nal,comasprimeiras propostas previstasainda para2026.

Apreocupagao sanitariaestaespecialmenterelacio-
nadaaoriscodeintrodugao daPeste SuinaAfricana
(PSA), reforgando anecessidade de medidas preventi-
vasnaspropriedades, como o cercamentoadequado das
granjas. Aofinal, os participantes defenderam o fortale-
cimentodaassisténciatécnica,aampliacaodo cadas-
tramentodas propriedades e aconscientizacao dos
produtores. 0 MAPAreforgou queaatuagaointegrada
entre governo e entidades do setor serafundamental
paraavancarnaerradicacaodaPSCefortaleceradefesa
sanitariadasuinoculturabrasileira.
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revista da suinocultura

ABCSLANCA AGENDA
POLITICA COMDEMANDAS DA

SUINOCULTURA PARA ORIENTAR
DIALOGONASELEIGOES DE 2026

DOCUMENTOREUNE PRIORIDADES DA CADEIA PRODUTIVA
E BUSCAFORTALECER UMAATUACAO COORDENADA DO
SETORNODIALOGO COMCANDIDATOS, PARLAMENTARES
EREPRESENTANTES DOPODERPUBLICO

A Associagao Brasileirados Criadores de Suinos(ABCS)lan-
¢ou o documento “Demandas da Suinocultura para Can-
didatos 2026”, umaagendainstitucional que consolidaas prin-
cipaisprioridades e posicionamentos dacadeia produtiva para
subsidiarodidlogo com candidatos, parlamentareserepresen-
tantesdo poder publicodurante o processo eleitoralde 2026.
Elaborado pelodepartamento politicoda ABCS, o materialretne
temasestratégicos queimpactamdiretamente o desenvolvi-
mento daatividade, comobem-estaranimal, defesaagropecua-
ria, meioambiente, integragdo comasagroindustrias, rotulagem
dealimentos, economiaetributagao. Alémdos posicionamentos
defendidos pelo setor, apublicagaoapresentadesafios, opor-
tunidades e pontosdeatengaorelacionadosacompetitividade,
sustentabilidade e sequrancadaproducao de suinosno Brasil.

Segundoopresidenteda ABCS, Marcelo Lopes, aagendaoferece
asentidadesrepresentativasumareferénciacomumparaodia-
logoinstitucional.”Em periodo eleitoral, € comum que candidatos
procuremasassociagoes paraconheceremasdemandasdosetor
produtivo. Nosso objetivo é oferecerummaterialque apresente,
deformaclaraeobjetiva, asprioridadesdasuinoculturabrasileira,
contribuindo paraumdialogo mais qualificado ealinhadoemtodas
asregioesdo pais”, destaca. Apublicagao serve comobase para
reunioes, audiéncias, debateseencontroscomrepresentantes
dospoderes Executivoe Legislativo. Aproposta équeasassocia-
coesestaduaisfiliadasaABCS e demaisliderancasdacadeiautili-
zemodocumento parapromover maioralinhamento das pautase
dosposicionamentosapresentadosemdiferentesregidesdo pais.

Aliniciativabuscaaindacontribuir paraasegurancgajuridica, um
ambiente de negocios mais competitivo e maior previsibilidade
paraprodutores e demaiselosdacadeia. Emboralangadano con-
textodaseleicoesde 2026, aagenda foi concebidacomoumins-
trumento permanente derepresentacaoinstitucional, reunindo
argumentostécnicosediretrizes paradar continuidade adefesa
das pautasestratégicas dasuinoculturaindependentemente

< A »

dasmudancasde governose mandatos. Paraa
gerentederelacéesgovernamentaisdaABCS, Ana
PaulaCenci, odocumento chegaemummomento
importante paraarepresentacaodosetor.“Esta-
mosentrandoemum periodo estratégico parao
Brasil.'Demandas da Suinocultura para Candida-
tos'consolidaas pautasdosetor, que sdo conside-
radasessenciais paragarantircompetitividade,
segurancajuridica, sustentabilidade e condicoes
adequadas paracontinuar produzindo e contri-
buindocomaeconomianacional”, afirma.

Aconsultoraderelagoes governamentaisLuciana
Lacerdatambémdestacaopapeldapublicagcdona
aproximacao entre produtores e candidatos.”Com
esse material, o produtor teramais clareza e quali-
dade paraalinharseudiscursoesuasprioridades
nodialogocomoscandidatos. Assim, podemos
unificaracadeiae demonstrarcomoasuinocul-
turaeoassociativismo sao essenciais e estrutu-
rantes paraoagronegocio brasileiro”, conclui.

ACESSE 0 DOCUMENTO “DEMANDAS DA
SUINOCULTURA PARA CANDIDATOS 2026” NO SITE
DAABCS, CLIQUENAIMAGEM PARA ACESSAR!

Demandas
da Suinocultura
para os candidatos



https://abcs.org.br/wp-content/uploads/2026/06/Demandas-da-Suinocultura-2026-Web.pdf

DEPARTAMENTO DE
INTEGRADOS DAABCS
ALINHAATUACAO
ESTRATEGICA
EDEBATEOST0OANOS
DALEIDAINTEGRACAQ

ENCONTROREUNIU
REPRESENTANTES DE ESTADOS
COM SISTEMA DE INTEGRACAO PARA
AVALIARAVANCOS DA LEGISLACAOQ,
DISCUTIR DESAFIOS E DEFINIR
PRIORIDADES PARA FORTALECERA
REPRESENTACAOQ DOS PRODUTORES

A Associagéo Brasileirados Criadores de Suinos(ABCS)

realizouumareuniaodo Departamentode Integrados
paraalinharaatuacao estratégicaem defesadosproduto-
res,aofinaldomésdejulho, nasede daAssociagao Catari-
nensede Criadoresde Suinos(ACCS),em Concérdia(SC).0
encontrotambémmarcouasdiscussoessobreos10anos
daleidalntegragao(Lein?13.288/2016), umdos principais
marcosnaorganizacao dasrelagoesentre produtoresinte-
gradoseagroindustrias.

Aagendareuniurepresentantes dos estadosbrasileiros
queadotamosistemadeintegracao e proporcionouum
espaco paracompartilharexperiéncias, discutiros prin-
cipaisdesafiosdaatividade e definirprioridades paraos
proximos meses. Os participantes tambémfizeramum
balangodaprimeiradécadadalegislagao, destacando
conquistasepontosqueaindapodemseraperfeicoados.

ParaopresidentedaABCS, Marcelo Lopes, aevolugao
dosistemadeintegragaoreforgaaimportanciadaorga-
nizacao edauniaodosprodutores.“Aintegracao existe
hacercade60anos, enquantoaleidalntegragaocom-
pletaapenas10anos.Haalgunsanos, reunirprodutores
integrados eraalgoinimaginavel. Fazerissohojejaéuma
grande conquistae demonstraaforcadoassociativismo”,
destacou. Duranteareuniao, o consultorde mercadoda
ABCS, luriMachado, apresentouumaanalise dosdezanos
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daleidalntegragao. Entre osprincipaisavangos, des-
tacouacriagao das Comissoes para Acompanhamento,
Desenvolvimento e Conciliagdo dalntegracao(CADECS),
que estabeleceramumespaco permanente de didlogoe
negociagao entre produtoreseagroindustrias.

SegundoMachado, antesdalegislacao, adistribuicao dos
resultadoseconémicos daatividade eradefinidaexclu-
sivamente pelasagroindustrias.“Acriacao das CADECs
representouumavangoimportanteao proporcionarum
ambiente permanente de didlogo e negociacao entre pro-
dutoreseagroindustrias. Esse espaco de governangafoi
umadas principaisconquistastrazidas pelalLeidalnte-
gracao”, afirmou. O conselheirodeIntegracao e Coope-
rativasdaABCS, Alessandro Boigues, ressaltouaindao
papelestratégicodasassociacoesno fortalecimentodas
CADECs.Segundoele, asentidades contribuem paradar
legitimidade arepresentacaodos produtores, promover
qualificagaotécnica, mobilizarabase e oferecer suporte
aosrepresentantesduranteasnegociagoes.

“Osgestoresdasagroindustriasmudamaolongodo
tempo, mas os produtores permanecemnaatividade.
Porisso, é fundamentalinvestiremumarepresentacao
preparadae fortalecida”, ressaltouBoigues. Areuniao
tambémavangou na construgao de umaagenda estraté-
gicaparaoDepartamentode Integrados. Entreasprio-
ridades estao o fortalecimento das CADECs, aqualifica-
caodarepresentagaodosprodutoreseaampliacaoda
trocade experiénciasentreasassociacoes estaduais.

Comainiciativa,aABCS e suasfiliadasreforcamocom-
promisso comadefesadossuinocultoresintegradose
comoaprimoramento dasrelagdes entre produtores
eagroindustrias, tendo o associativismo como ferra-
mentaparaampliararepresentatividade e fortalecero
didlogodentrodo sistemadeintegracao.

> revista da suinocultura




FUNDO NAC'ONAL DE O FUNDONACIONAL DE

DESENVOLVIMENTO DA
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PORKMEET 2026 REUNE ~ .
Aprogramagao comegacomo credenciamento as 7h15,
ESPECIALISTAS DA sequidodaaberturaoficialas8h30, e se estende ao
longododia. Nestaedicao, os conteudos estao organiza-
SUINOCULTURA EM RIO dosemtrésqgrandes painéis: Pessoas e Bem-Estar Ani-
I; Nutricdo e Sanidade; e Manejo.
VERDE(GO)PARAUM ™
—
DIA DE CONHECIMENTO E 66 MAISUMAVEZ, BUSCAMOS CONSTRUIR
- UMA PROGRAMACAO CONECTADA
TROCA DE EXPERIENCIAS AOSDESAFIOSQUE FAZEMPARTE

DAREALIDADE DAS GRANJASE DOS

EVENTO PROMOVIDO PELAAGIGO PRODUTORES.OPORKMEETEUMESPACO
PARATRAZERNOVAS PERSPECTIVAS,
ACONTECEEM24DE SETEMBRO, COMPARTILHAR CONHECIMENTO TECNICO
EMFORMATOHIBRIDO, ETERA E, PRINCIPALMENTE, APROXIMAR

PROGRAMACAO TECNICA DEDICADA INFORMACOESOUE POSSAMCONTRIBUIR
DE FORMA PRATICA PARA A ATIVIDADE. A
APESSOASE BEM-ESTARANIMAL, AGIGO ACREDITAMUITONESSE PAPEL DE

NUTRICAO, SANIDADE E MANEJO CONECTARPRODUTORES, ESPECIALISTAS

EDIFERENTESELOSDACADEIA,
FORTALECENDOASUINOCULTURAPOR
MEIO DO CONHECIMENTO E DATROCADE
EXPERIENCIAS 99

IURIPINHEIRO MACHADO - DIRETOREXECUTIVO DA
AGIGO EORGANIZADOR DO PORKMEET 2026.

mdosmaistradicionais encontrostécnicosdasui-
noculturagoianajatemdatamarcada. Nodia24de
setembro de 2026, quinta-feira, Rio Verde(GO)recebe
maisumaedicao do Pork Meet, evento promovido pela
Associa¢ao dos Granjeiros Integrados do Estado de

Goias(Agigo)e quereuniraprodutores, profissionais, —

especialistaserepresentantes dacadeiaprodutivapara

umdiadeatualizacao, debates e trocade experiéncias. PESSOASEBEM-ESTARANIMAL ABREMOS
DEBATES

Realizado no Teatro Municipal Lauro Martins (UniRV), O primeiro painel colocaemdiscussaoumdos principais

emRio Verde, o Pork Meet 2026 tera participacao pre- desafiosatuaisdaproducgao: conciliar pessoas, eficién-

sencial e transmissao on-line, por meio do Zoom Webi- ciaebem-estaranimal. Entre osassuntosapresentados

nar,ampliando o acessoao conteldo técnico parapro- estaraoasboaspraticas pararedugao darotatividade

fissionaisde diferentesregioes. de maodeobranasgranjas, comLeandro Trindade; a
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construgao do cuidado como cultura, aliando gestaode
pessoas, bem-estaranimal e eficiénciaprodutiva, com
RoniéPinheiro; easligdes obtidasaolongode 15anos
deimplementacgao praticade sistemas de bem-estar
animal na produgao de suinos, apresentadas por Glau-
berMachado. Danilo Leal completao painelabordando
ambiéncia e bem-estar animal, seus desafios e opor-
tunidades. Ao finaldasapresentagdes, os especialistas
participamdeumdebate comopublico.

NUTRICAO, SANIDADE EDADOS APLICADOS A
PRODUGAO

No periodo datarde, o segundo painelsera dedicadoa
Nutrigao e Sanidade, trazendo temasdiretamente rela-
cionadosaeficiénciaeatomadadedecisdonasgranjas.
Kariny Fonsecada Silvaapresentaousointeligente de
fibras parareducao de custos e otimizacao deresulta-
dos. DanielMiranda aborda o impacto multissistémico
das micotoxinas subclinicas nosindicadores produ-
tivos dasuinoculturamoderna. A tecnologiatambém
ganhaespaco com RafaelNicolino, que discutiracomo
transformar dados em decisdes estratégicas a partir
daepidemiologiadigital, apontando perspectivasparao
futurodaproducaode suinos.

MANEJO FECHA PROGRAMAGAO TECNICA
Oterceiropainelseradedicado ao Manejo. Rodrigo Lima
abordaraestratégias de manejoalimentarduranteages-
tacao elactagcao paramelhoraraprodutividade ealon-
gevidade das matrizes. Nasequéncia, Rosiel Cavalcanti
Filhoapresentaotema®”Crescimento de suinos: o produ-
tortransformapotencial genético emresultados con-
sistentes”. Apds odebate final, oencerramento oficial
estaprevistoparaas18h. Aprogramacao continuacom
oPorkHour, momentode confraternizagaoerelaciona-
mento entre os participantes, previstodas18has 21h.

INSCRICOES ABERTAS

Asinscrigoes parao Pork Meet 2026 estao disponiveis
pelaplataforma Sympla, comopgoes para participagao
presencial e on-line.

Paraparticipagao presencial, oingresso geral custa RS
350 maistaxas. Apésodia23desetembro, asinscrigoes
presenciais passamaserrealizadasnolocal pelovalorde
RS 400, compagamento emdinheiro ou PIX.

Associados e parceirosdaAgigo poderao terisengao
dainscricao presencial, mediante utilizacao de codigo

<
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especificodisponibilizado pelaentidade e comprova-
caodovinculo.Casoovinculondosejacomprovado, sera
cobradoovalorcorrespondenteaoingresso. Oalmogo
nao estaincluidonainscrigao, permitindo aos partici-
pantesum periodo livre durante ointervalo.

Jaaparticipagaoon-line, pormeiodoZoom Webinar,
custaR$ 150 maistaxas. Paraacompanharatransmis-
sao, o participante deverapossuirourealizar cadastro
naplataformaZoom, garantindo o acessoindividualao
ambiente doevento. Autilizagao dowebinarbuscapro-
porcionar maior exclusividade e segurancaaos partici-
pantesinscritos, permitindo que o publico on-lineacom-
panheaprogramacao técnicaaolongododiaemum
ambientereservadoaos participantes.

Apdsainscricao, asorientagoeseolinkdeacesso serao
encaminhados por e-mail. Também poderao serdisponi-
bilizados cupons deisencao pela Agigo e seus parceiros.
Osparticipantesreceberao certificado por e-mailapéso
evento, tanto namodalidade presencial quanto on-line.

Comumaprogramagao que conectaconhecimento técnico,
desafioscotidianosdasgranjasenovas perspectivasparao
setor, o PorkMeet2026 reforca suapropostadeaproximar
diferenteselosdacadeiaprodutivae contribuir paraumasui-
noculturacadavezmaiseficiente, preparadae sustentavel.

Ao promoveroencontro e estimularodialogo entre produ-
tores e especialistas, a Agigo reafirma seu protagonismo
nageracgao e disseminagao de conhecimento, criando
oportunidades paraqueinformagdes técnicas, experién-
ciasenovassolugdes cheguemaquemestadiretamente
envolvido comodesenvolvimento dasuinocultura.

INSCRIGOES:
http://abre.ai/porkmeet
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DEPUTADOSDE GOIAS APROVAMLEIQUEINSEREA
CARNESUINANAMERENDAESCOLARSEMANALMENTE

A ssimcomo osestadosde Santa Catarina e Rio Grande do Sul, além de alguns municipios brasileiros,

Goiasvaipassaraincluiracarne suinanamerenda escolar das escolas publicas pelomenosumavez
porsemanavialeiestadual. AAssembleiaLegislativade Goiasaprovouamedidanodial3deagostoapos
atuacdo daAssociagdo Goianade Suinocultores(AGS). O texto vaiasangao.

“Estamoscelebrando muito e osestudantes goianos teraoumacarne de qualidade namerenda. Aproteinaé
produzidahoje emgranjastecnificadas, que trabalham essencialmente visandoaqualificagao do criatério, com
preocupacao diarianomanejo, nobem-estardosanimais, naqualificagao danutricao, domelhoramento gené-
ticoenacapacitagaodosseusservidorese colaboradores”, afirmou o presidente da AGS, Bruno Mariano.

Oprojetodelei, deautoriado deputado estadual Tales Barreto, € uma pautaantiga dossuinocultores goia-
nos.“Estavamos com essapautahatempos, conversando com parlamentares que abragassema causa.
OTalesBarretofoireceptivo e se sensibilizoucomos produtores. Agoraestamos confiantesque aleisera
sancionada e vaipassaravaler’, contaBruno.

Goiassedestacanainclusaodacarne suinanamerendaescolar. AAGSrealiza projetos voltados paraescolas
hacercade25anos, quandoaprimeiraparceriafoifechadacomaPrefeiturade Goidnia, que adotou o porco
namerendaumavezporsemanamesmosemforcadelei."Nestetempotodo,levamos cursos e projetos para
diversascidadesgoianas, que tambémjacolocaramacarne de porconamerendasemanecessidade de lei.
Hamunicipios quejaampliaramainsercao da proteina, de uma para duas vezes nasemana’, dizMariano.

Paraopresidente daAGS, o segmento hoje é convocado, por meio daaprovagao desse projeto, aestar
presente e pronto paraproduzir e disponibilizar essa carne paraum setorimportante, amerendaescolar.
“Entdo, osnutricionistas, asnossas queridas merendeiras podemter certezade que acarne suinachegara
amesadevocés paraque possam prepararalimento de altaqualidade, pratosbemelaboradoselevara
mesadosnossos estudantes”, celebrou.
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ompanha
em cada viagem.

0 sabor de Minas
N

Saudali - S

SAUDALIREALIZA ACAOINEDITACOMAAZULEM
CELEBRACAOODIADAGASTRONOMIAMINEIRA

U maagcaoinédita, em parceriacomacompanhiaaéreaAzul, marcouacelebragao daGastronomia
Mineira, entre osdias12e 7dejulho.

AiniciativadaSaudalilevouatradicional pururucaapassageirosde voosdo Rio de Janeiro, Recife e Salva-
dorcomdestinoaBeloHorizonte, afim de aproximar os consumidores da culinaria mineiraantes mesmo
dodesembarque em Minas Gerais.

Aproposta foitransformaraviagememumaexperiénciagastrondémica e afetiva, utilizandoum dos produ-
tosmaistradicionaisdaculinariamineiracomo ponto de conexao como publico.

APururucaSaudali, prontaparaconsumo e tradicionalmente servidacomo petisco ouemreceitas tipi-
cas, chegouas maos dos passageiros como umalembranga saborosadagastronomiamineira. Segundo a
supervisorade marketing da Saudali, Esmeralda Canazart, aacaoreforgouo posicionamentodamarcade
aproximartradigao e experiénciade consumo. "Minas Gerais possuiumaidentidade gastronémica muito
forteereconhecidaemtodo o pais. Participar desse momento de conexao das pessoas com o estado,
aindaduranteaviagem, ¢ umaformade levarmos aexperiénciadamarcaparaalémdamesa.Aagdocoma
Azulfortalece nossapropostadeunirtradicao, saboreinovagaoemexperiéncias que criam proximidade
comoconsumidor”, destacouasupervisora.

O projetoconstruidojuntamente comaEletromidia e que aléemde sampling, contoucomacao de Speeche
telasdebordo, alcangou cercade 15 mil passageiros em 106 voos durante o periodo.

Alémdo carater promocional,acampanhareforgoutambém o movimento de valorizagao dagastronomia
mineiracomo patrimonio cultural e turistico. Reconhecidanacionalmente pelariquezade saboreserecei-

tastradicionais, Minas Gerais consolidou-se comoumdos principais destinos gastrondmicos do pais,
atraindovisitantesinteressadosnaculinariaregional.
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ASSUVAP AMPLIA
ACOES VOLTADAS AO
FORTALECIMENTO
DOPRODUTOREA
VALORIZAGAODA
CARNE SUINA

iantede umcenario que exige, cadavezmais, efici-
m énciaeatencaoaoscustosde produgao, aAssu-
vapvemintensificando, no segundo semestre de 2026,
acdesvoltadasao fortalecimentodos suinocultoresdo
Vale do Piranga. Capacitagao, gestao e valorizagao da
carnesuinaestaoentreasfrentestrabalhadaspelaenti-
dade, considerando tanto os desafiosatuaisdaatividade
quanto o desenvolvimento dacadeianolongo prazo.

Emjulho, a Assuvap participouda82FestadoPorco,em
Piedade de Ponte Nova. Tradicional naregiao, o evento
reuniuprodutoreseacomunidade e abriuespago para

aproximarasociedade dasuinocultura, valorizar quem
produze estimularoconsumo dacarne suina.

Nomesmomés, aentidade completou 4lanosde atu-
acao.Aléemdecelebraratrajetoriaconstruida, adata
reforgou o proposito queacompanhaaAssuvap desde
suacriacao: representarosuinocultore contribuir para
odesenvolvimento e o fortalecimentodaatividade no
Vale doPiranga.

Emagosto, esse trabalhoavangoutambémpormeio da

EducacgaoContinuada.Nodiab, produtores e profis-
sionais participaram doworkshop “NR-O1naPratica-0
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FuturodasNossas Relag6es de Trabalho”, que abordou
gestaode pessoas, processos e as mudancasrelacio-
nadasaNormaRegulamentadoran?01. Aprogramacgao
seguenodial8, comapalestra“GestaoNao Tem Tama-
nho-Como elevaracompetitividade dasuaproprie-
dade nomercado”, trazendo para o centrodadiscussaoa
importanciadagestao e daorganizagao paraosresulta-
dosdaspropriedades.

Asequénciadascapacitagéesresponde aumanecessi-
dade cadavezmais presente nocampo. Emmomentos
de maior pressao sobreaatividade, nemtodasasvari-
aveisestaosobocontroledoprodutor, masagestao, a
qualificagao dasequipes, aeficiénciadosprocessoseo
acessoainformacao sao pontossobre os quais é possi-
velatuar paratornaraspropriedades mais preparadase
competitivas.

Aomesmo tempo, a Assuvap comecgaaestruturaruma
nova frente voltadaparaoutro ponto fundamental da
cadeia: o consumidor. Aindaem 2026, aentidade dara
inicioaum projetodelongo prazo paraavalorizagaoda
carnesuina, estruturado paraos préoximostrésanos.

Aliniciativa pretende aproximaraprodugao, ovarejoe o
consumidoralémdeampliaro conhecimentoeapercep-
caodevalorsobreaproteina. Aprimeiraetapaseravol-
tadaageracaodeinteresse e desejo pelacarnesuina.Nos
anosseguintes, otrabalhoavangaraparaaconstrugaode
confiancae preferéncia, estabelecendoumaestratégia
continuaderelacionamento comoconsumidor.

Emumsetormarcado porciclose porvariaveis que, mui-
tasvezes, fogemdocontroleindividual do produtor, for-
talecer agestao, oconhecimentoeovaloraolongoda
cadeiasao caminhos que precisamavangarjuntos.

Aos4lanos, aAssuvap seqgue direcionando suasagoes
paraosdesafiosdehoje, semdeixarde construircami-
nhos paraofuturodasuinoculturado Vale do Piranga.
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Uma historia
de todos.

A 502 edicao do
Dia Estadual do Porco
foi historica!

Nosso agradecimento a cada suinocultor,
apoiador e patrocinador que participou e
ajudou a tornar este evento possivel.

MATOGROSSODO SUL

Juntos, seguimos fortalecendo a suinocultura!

W Nos encontramos em Trés Passos/RS,
REALIZAGAO: a CS U Rs no dia 23 de julho de 2027.
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FORUM

DESENVOLVIMENTO DA
SUINOCULTURA DE MS

® UNIGRAN

DOURADOS/MS

ASUMAS CONFIRMAVIII
FORUMDEDESENVOLVIMENTO
DA SUINOCULTURADEMS

EVENTOSERAREALIZADOEM
SETEMBRO, EMDOURADOS/

MS, EDEBATERAINOVACAQ,
SUSTENTABILIDADE, MERCADOE
PESSOAS COMOPILARES PARAUMA
SUINOCULTURAMAIS COMPETITIVA

A Associacao Sul-Mato-Grossensede Suinocultores
(ASUMAS)jatemdatamarcadaparaumdos principais
encontrosdasuinocultura. Nodia17de setembro,acontece
o VIlIFérumde DesenvolvimentodaSuinoculturade Mato
GrossodoSul,emDourados/MS.Comtemascomoinova-
cao, sustentabilidade e gestao de pessoas, o eventoreforca
0 compromissodaassociagao em promover conhecimento,
integracao e desenvolvimento paratodaacadeiaprodutiva.

Consolidado no calendario da suinocultura sul-mato-
-grossense, 0 Forum chegacomuma programacao vol-
tadaaos desafioseasoportunidades que estao mol-
dando o futurodaatividade. Entre os debates, umdos
temas que ganhadestaque € como atrair, desenvolver
ereterprofissionais nasuinocultura. Emumaatividade
cadavezmaistecnoldgicaeespecializada, aformagaoe
avalorizagaodasequipes passamaser fatores funda-
mentais paraaprodutividade eacompetitividade das
granjas. Apropostaédiscutircaminhos paraaproximar
novos talentos do setor, desenvolver profissionais e criar
perspectivas de crescimento dentro dacadeia.

Paraopresidente daASUMAS, Renato Spera, o futuroda
atividade passanecessariamente pelacapacidadedeinte-
grarinovacao, sustentabilidade e pessoas.“O Féruméum
dosmomentos maisimportantes donosso calendario por-
quenospermitereunirdiferentesatoresdacadeiapara
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Inscrices abertas

www.asumas.com.br

.

r r

falarsobre o presentee, principalmente, sobre ofuturo.
Queremosdiscutirinovacao, sustentabilidade e mercado,
mastambémolhar paraquemestadentrodasgranjasefaz
aatividadeacontecer. Atrair, desenvolver ereterprofissio-
nais e umdesafio paraosetor, e precisamoscriarcadavez
maisoportunidades paraque as pessoasenxerguemasui-
noculturacomoumaatividade moderna, tecnolégicae com
futuro”, destacaosuinocultor.

Aprogramacao apresentaaindadiscussoes sobre bio-
metano, fertirrigacao e carbono, temas que ganham
relevanciadiante dasoportunidades de aproveitamento
dosresiduosdaproducao e dabuscaporsolucées que
aliemsustentabilidade e geracao de valor. 0 mercadoe
oPlano Safratambémintegramaagenda, trazendo uma
visao estratégicasobre o cenario econémico e as condi-
cOes parainvestimentosno setor.

Jaacomunicagao seraabordadacomoumaferramenta
estratégicaparaacadeia. Emumcenario de maiorcone-
xao entre campo e sociedade, comunicar osavangosda
suinocultura, suas praticas e suaimportanciaecon6-
mica e ambiental tornou-se fundamental paraampliaro
dialogo e fortaleceraimagemdaatividade.

Ao chegarasuaoitavaedicao, o Férumreafirmaseu
papelcomo espaco de didlogo, atualizacao e constru-
caodeconhecimento paraprodutores, profissionais,
empresas, especialistaseliderancas. Maisdo queacom-
panharas mudangas, apropostada ASUMAS é antecipar
tendéncias e discutircomoasuinocultura pode conti-
nuarevoluindo com eficiéncia, responsabilidade, inova-
¢ao e pessoas preparadas paraconstruiro futuro.




ACREDITANDO

NA SUINOCULTURA
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O COOPERATIVISMO

suinco
T

cozinha « A g
€9 @cooperativasuinco @cozinhapremiada suinco.combr () suincozinhapremiada SOIMOs
3 s CGOD»



Feira da Proteina 2027
Animal Capixaba

PONTO DE ENCONTRO DA CADEIA DA
PROTEINA ANIMAL CAPIXABA

Se vocé faz parte desse mercado, ja pode marcar na
agenda: a FAVESU 2027 esta chegando!

Dois dias de oportunidades de negocios e
relacionamento com produtores, empresas,
profissionais e liderancas da avicultura, suinocultura
e psicultura capixaba.

14 E 15 DE ABRIL DE 2027

_ CENTRO DE EVENTOS PADRE CLETO CALIMAN
* VENDA NOVA DO IMIGRANTE - ES

MAIS INFORMACOES:
www.favesu.com.br

) 929

CONTATO COMERCIAL

REALIZAGAO CORREALIZAGAO ORGANIZAGAO E PRODUGAO

O\ AVES ﬂ%&%

ASOCCA0 005 AVICULTORES
|'~5 O AN

LCcoopram | gfhow.
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entre amigos

CIENCIAPARAA
RENTABILIDADE

COMASEGUNDA UNIDADE DO
CENTRO DE PESQUISA E INOVACAO,
COOPERATIVAATE AGROCERES
PIC E AMPLIAMA CAPACIDADE

DE AVALIAR TECNOLOGIASE
ESTRATEGIAS PRODUTIVASEM
CONDICOES COMERCIAIS

ntesde chegaraocampo, umanovatec-
nologiaprecisaresponderaumaques-

taoessencial: elafuncionanascondicoesreais
de producdo?E pararesponderaperguntas
comoessaqueaCooperativaAleaAgroceres
PICampliaramaestruturade pesquisaaplicada
mantida pelasempresasemIporddo Oeste(SC).

Comduasunidadescomplementares, o Cen-
troampliaacapacidade derealizarestudosem
genética, nutricao, manejo e equipamentosem
condigdes proximasasencontradasnasgranjas.
Aestruturapermitedirecionarcadaprotocoloas
condicoes maisadequadaseavaliarresultados
produtivos, operacionais e econémicos.

PESQUISA & EE5
EMESCALA 2 4.050

UNIDADES ANIMAIS

(0] [ (V.Y ExpERIMENTAIS de capacidade

conjunta
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agroceres [§

Emescalacomercial, apesquisaajudaaidenti-
ficaroquefunciona, emquaiscondicoesecom
queimpactoantes que umatecnologiaouestra-
tégiasejarecomendadaao produtor. O objetivo
etransformardadosemdecis6es maisseguras
ereduzirincertezastécnicaseeconémicas.

—

¢6 UMAESTRUTURACOMOESSA
APROXIMA APESQUISADAS
QUESTOES REAIS DAPRODUCAO

E AUMENTAAQUALIDADE DAS
DECISOES TECNICAS. QUANTO
MAIS CONSEGUIMOS VALIDAR UMA
RECOMENDACAO ANTES DE LEVA-LA
AQ CAMPO, MAIOR E ASEGURANCA
PARAINVESTIRE O POTENCIAL DE
GERARRETORNOECONOMICOAO
PRODUTOR 99

ALEXANDREROSA -
DIRETORDAAGROCERESPIC.

N——

=h R 6

6 13 24
LOTES EXPERIMENTOS um:;ulzj?;ggge
EXPERIMENTAIS/ realizados oiniciodas

ANO desde 2021 atividades
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MSD

Saude Animal

VACINAS COMBINADAS
TRANSFORMAMA SUINOCULTURAE
TRAZEMMAIS SEGURANCA

buscaporsistemasde produgao mais sus-
A tentaveis e humanizadostemlevadoasuino-
culturaaatualizaros protocolos.Umdosavancosé
ousodevacinascombinadas de dose unica, como
aCIRCUMVENT®CML, aprimeiraeunicavacina
que protege contratrésdosprincipais causadores
dedoencasemsuinoscomumaunicainjecao.

Lancadaem 2025, pelaMSD Saude Animal, ela
proporcionaumamelhorexperiénciaparaas pes-
soase paraosanimais, inovandono processode
imunizacdo contra Circovirus suino(PCV2), Myco-
plasmahyopneumoniae e Lawsoniaintracellularis.
Umasolucao diretamentealinhadaao conceitode
Bem-Estar Unico, integrando satide animal, bem-
-estarhumano e sustentabilidade do sistema.

Filipe Dalla Costa, coordenador técnico de Bem-
-Estar AnimalnaMSD Saude Animal, afirmaque

estudosindicam que aaplicacao de multiplas
vacinas podeaumentarasensagaodedore
gerarestresse cumulativoaosindividuos. “Por
outrolado,aredugcaononumerodeinterven-
coesvacinaisgeraumimpacto positivona
rotinadasgranjas.”

Menos manejos tambémsignificam menor
cargafisicae mentaldos préprios manejado-
res, reduzindoafadigaeaexposicaoaaciden-
tescomagulhas oumovimentosrepetitivos.
“Asvacinaspolivalentesrepresentamumganho
importante paraotimizaroprocessodevaci-
nagaonasuinocultura. Economizamtempoe
recursos, alémde promoveruma protecao efi-
cazeabrangente contradiversasdoengas. Tra-
ta-se deumaevolucaotécnicaalinhadaao con-
ceitomoderno de melhores praticasde bem-
-estarunico”, dizFilipe.

revista da suinocultura >
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PODIPORCO: CONHECIMENTOQUE
VAIALEM DA CONVERSA

gue comegou como umaconversasobre moderna, reunindo especialistas, produtores,
m asuinoculturaganhouvoz, audiénciae técnicos, médicos-veterinarios, consultorese
espagono setor. liderancasdoagronegocio.
0O PodiPorco, podcast oficial da De Heus Brasil, Mais do que ouvir, 0 PodiPorco convidaatrocar
jaultrapassou7milhoes deimpactosdigitaise experiéncias, ampliar perspectivas e transfor-
estapresenteno Spotify, YouTube e Instagram, mar conhecimento em evolugao.
levandoinformacaoaquemvive emovimentaa
cadeia produtiva. INFORMAGAO. CONEXAO. EVOLUGAO.

E assim que o PodiPorco vem dando voz a suino-

Portrasdessealcance estao discussoes sobre culturabrasileira.

os desafioseasoportunidades dasuinocultura

Acompanhe nas suas
plataformas favoritas

>N MO o

, & PODI$ PORCO

O podcast da
suinocultura moderna

Conhecimento que
impulsiona a produtividade.

Insights préaticos, conversas reais e
conhecimento de quem constréi o futuro
da produgéo suina.

Gestio

) Informagao. Conexao. Evolugéo. de heus
Tudo em um sé lugar. .

36 | ed.51 < A » revista da suinocultura



Nasuinocultura, eficiéncia é transformar poten-
cialgenéticoemanimaisviaveis, uniformes

e capazesde expressaraltodesempenhoao
longodetodoocicloprodutivo. E esseresultado
comecaaserconstruidoaindanamaternidade.

Porisso,aDNASouth Americadirecionaseupro-
gramade melhoramento genético paraahiper-
prolificidade comresponsabilidade. Eafémea
DNAL241traduz essaestratégiaaoreunirlei-
tegadas maisuniformes, excelente habilidade
materna, eficiénciaalimentare desempenho
consistenteaolongodosciclos.

Afinal, arentabilidade naodependeapenasde
quantosleitdes nascem, masdacapacidade de
conduzi-loscomqualidade até o desmameeas

revista da suinocultura >
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fasesseguintes. Nos ultimosseisanos, o pro-
gramageneéticoda DNA proporcionouumaumento
de 145gnopesomédioao nascimento, commais
de83% dosleitoesnafaixaideal, entre1,0e2,1kg.
No mesmo periodo, o peso totalaonascimento por
leitegadacresceu?,6 kg, e cadafémeapassoua
desmamar 9,3kgamaisem peso total deleitdes.

Emumsistemacom5.000 matrizes, essa evo-
lucaorepresentaumpotencial de aproximada-
mente 113.500 kg adicionais de leitdes produzidos
porano.Maisdo queindicadoreszootécnicos,
essesresultadosrevelamumamatrizfuncional,

capazde trazermaior previsibilidade ao sistema.
E o equilibrio entre prolificidade, viabilidade e
desempenho transformando potencial genético
emrentabilidade paratodaacadeia.

>
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HIPERPROLIFICIDADE
COM RESPONSABILIDADE

Mais nascidos. Mais viabilidade.
Mais resultado.

Porque a verdadeira evolugao genética acontece
guando quantidade e qualidade
caminham juntas.
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